
شــود. یعنــی ســختی کار بــرای پســری کــه 
نتوانــد عصای دســت باشــد یا دختــری که 
عصای دست است ولی فقط نمک زندگی 
محســوب می‌شــود. در حقیقت کارکرد این 
تبلیغات دامن زدن به تبعیض‌هایی است 
که در زندگی واقعــی خانواده‌ها وجود دارد 
و دقیقــاً یــک ســر آن بــه همیــن تصــورات 
باز‌می‌گــردد. ایــن تبلیغــات بــدون فکر نه 
بــه نفع زنان اســت و نــه حتی مــردان. این 
تبلیغات تنها بر نقش‌هــا بار ایجاد می‌کند 
و در توقعــات و بــاری کــه ایجــاد می‌شــود 
دو جنــس بایــد بپذیرنــد که چه بســا اگر در 
این قالب‌ها نگنجند بــار روانی و اجتماعی 

زیادی را باید تحمل کنند.
دکتــر هلیا عســگری، پژوهشــگر ارتباطات و 
موضوعــات زنان هــم در این‌بــاره می‌گوید: 
»ایــن بنرهای تبلیغاتی و فرهنگ‌ســازی که 
در ســطح شــهرها می‌بینیم همان فرهنگ 
جنســیت‌زده اســت که نقش‌های جنسیتی 
را ایجــاد می‌کنــد. بویژه در جوامع ســنتی که 
با این عقاید ســفت و ســختی برای نقش‌ها 
روبــه‌رو هســتیم؛ مرزبندی‌هــای عجیــب و 
سخت نقش‌ها و وظایف دو جنس را تعیین 
می‌کند و درنتیجه امکان جابه جایی نقش‌ها 
هم کمتر می‌شود. اگر نقش‌ها با این تعاریف 
بخواهــد جابه جا شــود با حجــم عظیمی از 
نارضایتی روبه‌رو می‌شویم؛ همین فرهنگ 
است که نقش‌ها را تعیین می‌کند. اینکه زن 
کیست، مرد کیست و باید چه کار کند؟ اینکه 
در موقعیت‌های مختلف زنان و مردان چه 
بایــد بکننــد و چــه انتظاراتــی را از زن و مــرد 
ایجــاد و تعیین می‌کنــد و زن و مــرد چگونه 
باید این انتظارات را اجرا کنند؟ این انتظارها 
ســرانجام تبدیل به هنجار می‌شــود و زنان و 
مــردان باید از بدو تولــد و در طول زندگی به 
آنهــا پایبند باشــند. اگر پایبند بماننــد، مورد 
تأییــد خانــواده و جامعــه قــرار می‌گیرنــد و 
قبول‌شان می‌کنند و مورد تأیید بیشتری قرار 
می‌گیرنــد اگر هم ایــن را نپذیرند، آدم‌هایی 
قلمداد می‌شــوند کــه عرف را می‌شــکنند و 

خلاف جریان رودخانه شنا می‌کنند.«
بــه گفته عســگری، ایــن نقش‌هــا از بچگی 
تعییــن می‌شــود و خانــواده و اطرافیان آن 
را بــه خــورد فــرد می‌دهند. اگر پســر باشــد 
از همــان بچگــی می‌گویند چه مــردی، چه 
پســر قوی! حتــی از یک بچه کوچــک توقع 

مرد بودن و قوی بودن دارند. به دختر بچه 
می‌گویند چه دختر ملوســی، چه عروســی. 
یــک آدم ظریفی که قرار اســت در خانواده 
نقش دختــر مهربان را بــازی کند و عروس 
باشد. این برچسب‌ها در رشد روانی بچه‌ها 
بشدت تأثیر دارد. بچه‌ها مدام با این واژه‌ها 
و نقش‌هایــی کــه به آنها تحمیل می‌شــود، 
مواجهند و متناســب بــا این نقش‌هــا که از 

جامعه می‌گیرند بزرگ می‌شوند.
در نهایــت کلیشــه‌ها نقش‌هــا را می‌ســازد 
و ایــن مردانگــی و زنانگــی جزئــی از وجــود 
بــودن  زن  و  بــودن  مــرد  و  می‌شــود  آنهــا 
تعریف خــود را پیدا می‌کند. مــرد نان‌آور و 
عصای دســت، قرار اســت پول دربیــاورد و 
اگر مشــکلی در خانه هســت بایــد حل کند. 

او عصای دســت پدر اســت؛ یعنی کسی که 
قرار است مدیریت خانه را به دست بگیرد. 
دختر اما فقط شیرینی خانه است و مهربان 
است. خیلی دخترها از بچگی در خانه‌شان 
می‌شــنوند که دختر مال مردم است. اینها 
نقش‌ها را می‌سازند. بعد از خانواده همین 
افــراد وارد نقش‌های اجتماعی می‌شــوند. 
از مــرد توقــع مــی‌رود کاری بــا درآمــد بــالا 
بــا قــدرت بدنــی  داشــته باشــد. کارهایــی 
بــالا انجام دهــد و زنــان نهایت تشــویق به 
معلمی، خانه‌داری و آشپزی می‌شوند یا با 
جملاتی مثل اینکه پشــت هــر مرد یک زن 
موفــق قــرار دارد کم‌کــم در جامعه تثبیت 
می‌شــود و آنقدر مرزها پررنگ می‌شــود که 
دیگر کســی درباره نقشش حرف نمی‌زند و 
کم‌کم شــرایطی پیش می‌آید که افراد تنها 
پذیرنــده هســتند و افرادی کــه این نقش‌ها 
را نخواهند از جامعه طرد می‌شــوند. شاید 
مــردی نخواهــد عصــای دســت خانــواده 
باشــد یا روحیه حساســی داشــته باشــد. اما 
این کلمات بســتری برای ساخت کلیشه‌ها 

فراهم می‌کند.
او تأکیــد می‌کنــد: »رســانه‌ها تقویت‌کننــده 
یــک  در  کــه  چــرا  هســتند.  نقش‌هــا  ایــن 
جامعه ســنتی به هر شکلی فرهنگ سنتی 
و  تفکــرات  خــاف  اگــر  و  می‌شــود  تبلیــغ 
ایدئولــوژی‌اش تبلیغــی شــود نقش‌هــا در 
افراد نهادینه و تقویت می‌شــود؛ تبلیغاتی 
مثل بنرها، ادبیات، ســریال‌ها و ســینما. هر 
رســانه‌ای تلاش می‌کنــد تا ایــن نقش‌ها را 
تقویــت کند و مدام به جامعه یادآوری کند 
تو زنی بایــد در این چارچوب حرکت کنی و 
تو مردی باید در این چارچوب راه بروی و با 
تعیین حد و مرزها مدام به تو این کلیشه‌ها 
را یادآور می‌شــود و بــه تولید و بازتولید آنها 

می‌پردازد.«
شــاید بــا گفتــن جملاتی مثــل تــو دختری 
همیشــه باید مهربــان و لطیف باشــی یا تو 
کــه مهمــان ما هســتی چــون تو دختــری و 
در نهایــت مــال خانواده دیگری هســتی، یا 
اینکه همیشــه ملوس و مهربــان باش یا تو 
پســر هســتی و باید قــوی باشــی، هیچ‌وقت 
نبایــد گریــه کنــی... همــان موقــع نفهمیم 
چــه نقش‌هایــی را داریــم بــه بچه‌های‌مان 
تحمیل می‌کنیــم؛ نقش‌هایی که شــاید در 

آینده برای‌شان قابل تحمل نباشد.

@iranreportdesk

iranreportdesk@icpi.ir

 دوشنبه 7 تیر 1400 
 سال بیست و هفتم

 شماره 7663

 ارقام 1 تا 9 را طوري در خانه‌هاي سفيد قرار دهيد كه هر رقم در سطرها، ستون‌ها 
و مربع‌هاي كوچك 3 در 3 يكبار ديده شود
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   افقي: 
»شــمیرانات«  تاريخــي  و  زيارتــي  اثــر   -1

تهران- سوغات »کرمانشاه«
2- نبرد، تلاش- از جنس چرم- لقب اروپايي

3- گيج و سرگشته- کارآگاه به‌دنبال آن است- جمع رأس
4- تصديق بي‌ادب- آب سرما زده- جوانمردي- سر

5- شکل لباس- سرزنش- پرتابه ورزشي نوک تيز
6- سدها- يکبار زدن- ادات تشبيه

7- سهم داشتن- گرد آمدن- زيان
8- صميمي، مخلص- رواج و رونق- ضد »سرما«

9- شهر مهم آذري- زيان ديده- تار بافتن
10- افزودن انگليسي- پشتيبان، امان- بادها

11- فهرست- زن همنشين- ناپديد
12- خرقه- روزها- اثر چربي- پرتگاه کوهستاني

13- بيهوده و بي‌معني- در حال وزيدن- آسودگي، راحتي
14- تک تک- حلقه آويزان از زين- بزرگ‌ترين استاديوم 

جهان
15- بازديد از رژه- بازيگر مرد سريال در حال پخش »دودکش 2«

 عمود ي: 
1- اصطلاحي در شطرنج- لقب »ابن سينا«

2- فيلم »رقیه توکلی«-‌ ســاکن شــدن، ایســتادن- مرکز 
»بنگلادش«

3- رب النــوع- بــا »معنــوی« ميانــه‌اي نــدارد!- جزيره 
جنوبي

4- از مکافات عمل غافل...- کســي که وکالت کاري به او 
سپرده شده- عدد هندسي- کلام چوپان

5- سازمان ماهي فروش- انجمن تيزهوشان- کوچک
6- بعد از G انگلیسی- بزرگ ایل- چاپ خودکار

7- همراه مشق!- عوض کردن- شرم
8- يکي از روش‌هاي انتقال گرما- يار جنجال!- مکان‌ها

9- سرشت- ريحان- خالص
10- مستبد- جاده قطار- سرزمين

11- شهر خرماي ايران- پيرو- درخت جنگلي
12- مخفف اگر- اين‌هم مخفف راه- معصيت- رازقي

13- بازي معروف هندوان- ســازه‌اي روي مرقد- سکوي 
شيرجه

14- پرخــور- جاويد و هميشــه- از ماشــين‌هاي ســنگين 
مهندسي

15- گروه کانگوروها- پرتو ماه

   افقي: 
قبلــي  ايتاليايــي  ســرمربي   -1
ازتوابــع  روســتایی  »اســتقلال«- 

شهرستان »چابهار«
2- سازمان فضايي- حرف يوناني- سپاسگزار

3- نــام زنانــه فرنگي- نوعي اســباب بــازي- گلزن فقيد 
»نانت«

4- شــيمي کربــن- زميــن ســخت- شــهری در اســتان 
»مرکزی«- تنگه

5- ضمير سه کيلويي!- ابزاري در ورزش باستاني- زيبا
6- کنگره- تابع- ناپيدا

7- مرطوب- بارکش دراز!- کلمه سؤالي

8- سنگين- موضوع- سراسر
9- محل عبور و مرور- ميوه‌اي اشــتها آور- ماده فشــنگ 

سازي
10- شيار لاستيک- قهرمان کتاب »بینوایان«- دربه‌در

11- پس و پشت- کدورت- نفرين
12- نوعــي تــن پــوش- از ســازمان‌هاي بين‌المللــي- 

ويتامين جواني- همان رفيق
13- نمونه چيزي- آسان- هادي برق

14- گنجدار افسانه‌اي- فدراسيون جهاني شنا- سرزميني 
در قفقاز

15- واحد معيار- کاراته‌کاي ملي پوش و پر افتخار ايراني

 عمود ي: 
1- پايان کار- نخستين قهرمان موتور کراس زنان ايران

2- مايــع ضد عفونــي کننده- وضع دســتگاه گــوارش- 
کيسه‌کش حمام

3- همدردي- پيشکش- يک فرايند يا روش تفکر
4- نظر- تصور- همسرايي- شماي فرانسوي

5- بدبختي- گشتن گرد خانه خدا- گرداگرد لب
6- ضمير جمع- خواندني دو حريف مســابقه!- آخرين 

فرمانرواي کارنونديان
7- اسکار تلويزيوني- مکتبي در روانشناسي- نوعي از پرتقال

8- چطور- ماه هفتم سال قمري- يکتايي
9- سريالي با بازي »ادریس البا«- تأسيس- گشاد نيست

10- کلام مصيبت زده- ديدگاه‌ها- نام زنانه فرنگي
11- ســيب زمينــي هنــدي- قهــوه تاريخــي- نوعــي 

خوشبو کننده
12- تپانچــه- قمر مشــتري- اعانت و حمايت- وســيله 

نواختن موسيقي
13- همانندي- شهری در »غنا«- قدرت

14- پارچه کم عرض- کاکل- نوعي ترانه و آواز
15- از نقاط ديدني استان »مرکزی«- عذر بی‌جا

جدول روزنامه  دارای دو »شرح عادی و ویژه« است. در صورت تمایل به حل دو شرح ابتدا یکی از 
شرح‌ها را با مداد حل کرده و سپس با پاک کردن جواب شرح اول، به حل شرح دوم بپردازید.

یک جـدول با دو شـرح
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جدول 
ويـــژه

اگر نتوانم عصای دست پدر شوم!؟
تبلیغ کلیشه‌های جنسیتی و تحمیل نقش‌ها

ترانه بنیی‌عقوب
گزارش نویس

123456789101112131415

دیداوریدرونگنس1

الاکهفراعملین2

دکوتاانیبنارگ3

گنوینارناجنف4

سمراهبهمیهگر5

ترکمادمرامدش6

ردنکنیهوکواد7

یمسولهاکناورس8

کرکاهراکروای9

کتانقتلامدمن10

وتیهاوتکوشدو11

نومیماشاتویف12

گنهنمگیبهراما13

فاننارواخبهار14

وپاقیلاعیلاوتم15

123456789101112131415

فوتسوررادلیوحت1

ادبمنیبرودرسپ2

نالاپنووامانا3

فتنیلنپهیمان4

اسهسیرایورتچ5

رمتیلهدانعره6

لیامیونثممهف7

ورکینایانایرگ8

اساهرونتدایش9

بینقمییولبات10

رگدشارهریتدش11

یونامگپیتفمب12

بابررباسهلکسا13

رتوتساررسیرون14

یرغاسمرچنوسماه15
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»توی پیری هیچ عصایی پســر نمی‌شــه.«، 
»واســه زندگــی هیــچ چیــز شــیرینی دختر 
نمی‌شه.« اینها نوشــته روی بنرهای بزرگی 
اســت کــه در ســطح برخــی شــهرها دیــده 
می‌شــود. شــاید وقتــی از کنــار ایــن بنرهای 
تبلیغاتی عبور می‌کنید در نگاه اول هرکدام 
از ایــن پیام‌ها حس بدی را به شــما منتقل 
نکنــد و با خودتان بگوییــد این هم یک‌جور 
تعریف نقش پسر و دختر در خانواده است. 
امــا می‌توان ماجرا را جــور دیگری هم دید؛ 
اینکــه شــاید دختــری بخواهــد در خانــواده 
مــادرش  و  پــدر  بــرای  را  تکیــه‌گاه  نقــش 
 بازی کند یا شــاید پســری نتواند یــا نخواهد 

عصای دســت پیری پــدر و مادرش باشــد. 
اصــاً هرکــدام از ایــن پیام‌هــا و پیام‌هــای 
مشــابه‌اش مثــل همــان شــعرهای کودکی 
بــه نظــر می‌رســد کــه می‌خواندیم پســرها 
شــیرند مثــل شمشــیرند، دخترها موشــند 
مثل خرگوشــند. اینها چه اثراتی بر ساختن 
کلیشــه‌های جنســیتی و در نهایــت آینــده 

نقش‌ها دارد؟
سونیا غفاری، جامعه‌شناس این موضوع را 
از منظر کلیشه‌های جنســیتی خیرخواهانه 
»تعــدادی  می‌کنــد:  بررســی  مثبــت  یــا 
کلیشه‌های جنسیتی و تفکرات قالبی وجود 
دارد کــه برخــی از ویژگی‌هــا را بــه مــردان 
و برخــی را بــه زنــان نســبت می‌دهــد. این 
کلیشــه‌ها خیلی خشــن یا خیلی سرراســت 

و مســتقیم هســتند. مثلًا اینکــه زن‌ها برای 
برخی کارها ساخته نشده‌اند یا مردها نباید 
کارهایی بکنند که زنانه محســوب می‌شود. 
سراین که اینها نگاه‌های جنسیت‌زده است 
می‌کنــد،  تحمیــل  را  ســنتی  هنجارهــای  و 
ممکن اســت خیلی‌ها توافق داشته باشند. 
اما یکســری کلیشــه‌ها و تبعیض‌ها هستند 
کــه غیرمســتقیم‌اند که به آنها کلیشــه‌های 
یعنــی  می‌گوینــد  خیرخواهانــه  جنســیتی 
ظاهرشــان خیلی مثبت اســت یــا معنایی 
خشــن ندارنــد و حتــی ماهیــت تملق‌آمیز 
دارنــد. این کلیشــه‌ها کــه به نظــر تعریف و 
تمجید برای یک جنس محسوب می‌شوند 
همــان  بــه  زدن  دامــن  درحــال  واقــع  در 
تفکیــک و فاصله‌هــای جنســیتی هســتند.‌ 

اتفاقــاً مشــکل ایــن نــوع خیرخواهــی ایــن 
اســت که مسأله‌سازتر است چون نه کسانی 
کــه آن را ترویــج می‌کننــد و نه کســانی که از 
آن اســتقبال می‌کنند اصــاً قائل به تبعات 
منفــی‌اش نیســتند و کلًا تردیــد کمتــری در 
مــورد آنها صورت می‌گیــرد مثل همین که 
تبلیغ می‌شــود مردها عصای دســت پیری 
خانواده هســتند و زن مال مردم است. پس 
این پیام‌ها می‌تواند تأثیرگذارتر هم باشد.«

بــه گفتــه او اینکه پســران شــوالیه‌های قوی 
خانــواده باشــند و در پیــری عصای دســت 
خانــواده‌،  نمــک  و  شــیرینی  دختــران  و 
واقعیت‌های پیچیده زندگی‌های خانوادگی 
را نشــان نمی‌دهــد و در نهایــت هــم همــه 
هزینــه این کلیشــه پردازی‌ها بایــد پرداخته 

یکسری کلیشه‌ها و 
تبعیض‌ها هستند که 
غیرمستقیم‌اند که به 

آنها کلیشه‌های جنسیتی 
خیرخواهانه می‌گویند 
یعنی ظاهرشان خیلی 
مثبت است یا معنایی 

خشن ندارند و حتی 
ماهیت تملق‌آمیز دارند


