
ج قیمت و انواع آن در تجارب  مبنای در
کشورها: 

 بــه منظور ممانعت از تشتت قیمت ها، 
ــای مـــــورد بـــررســـی هــمــچــون  ــورهـ در کـــشـ
هندوستان، مالزی، ترکیه، آلمان و استرالیا 
ــروش بـــرای  ــ ــ ــاپ »قــیــمــت مـــقـــطـــوع« ف ــ چـ
مصرف کننده نه تنها انجام نمی شود، بلکه 
به عنوان یک عامل شکل گیری رویه های 
ضد رقابتی »ممنوع« اعلام شده است. لذا 
در این کشورها به منظور ممانعت از تشتت 
قیمت ها به ویــژه در رابطه با »کالاهای تند 
ــای دیــگــری  ــ مــصــرف )FMCG(« از روش هـ

ح زیر می باشد: استفاده می شود که به شر

چــاپ دو قیمت روی کــالا در محل درب  	
ــده« یــا به  کــارخــانــه: 1ـ »هــزیــنــه تــمــام شـ
عــبــارتــی »حــداقــل قیمت فـــروش« و 2ـ 
»حداکثر قیمت فــروش« کــالا. در اینجا 
با ایجاد یک باند قیمتی، ضمن اینکه 
ــالا در نقاط  دامــنــه نــوســانــات قیمت ک
ــردد، از  ــی گ مختلف کــشــور مشخص م
رخــداد قیمت گذاری تهاجمی )کمتر از 
هزینه تمام شــده( و همچنین قیمت 
گذاری غیرمنصفانه نیز در بازار ممانعت 

به عمل می آید.

وی بــرچــســب قیمت  	 ج دو رقـــم ر  در
ــی: 1ـ  ــ ــروشـ ــ ــطـــح خــــــرده فـ کـــــالا در سـ
ــرف کـــنـــنـــده؛ 2ـ  ــرای مــــصــ ــ ــ قـــیـــمـــت بـ
ــد مــحــصــول« برحسب  »قــیــمــت واحــ
ــی مــشــخــص )کـــالاهـــای تند  ــد وزنـ واحـ
ج »قیمت واحد  مصرف(. هدف از در
ــاد قــابــلــیــت مقایسه  ــج مــحــصــول« ای
قیمتی برای یک محصول است که در 
وانــه بــازار  بسته  بندی های مختلف ر
می شود. این امر در حال حاضر عمدتا 
ــای پــیــشــرفــتــه )اتــحــادیــه  ــوره ــش در ک
ــالات مــتــحــده، ...(  ــا، اســتــرالــیــا، ایـ ــ اروپ
نــیــز بــکــار گــرفــتــه مــی شــود. تــرکــیــه نیز 
وپا  به واسطه پیوستن به اتحادیه ار
ج بـــرچـــســـب قــیــمــت واحـــــد روی  در
ــرده  مــحــصــولات تــنــد مــصــرف را در خ
فــروشــی هــای بـــزرگ و مـــدرن اجــبــاری 

کرده است.
ــران چــاپ قیمت تــمــام شــده روی  	 در ایـ

محصول در محل درب کارخانه امری 
مرسوم بــوده اســت و مطابق بند »ی« 
مــاده 45 قــانــون اجـــرای سیاست های 
کلی اصل 44 تعیین قیمت بازفروش 
ــه ایــجــاد اخــتــلال در رقــابــت  مــشــروط ب
ممنوع شده است. حکم قانونی مذکور 

به حدی کلی است که اگر تولید کننده 
ــرده فــروشــی هــای  در صـــدد تــبــانــی بــا خـ
بـــزرگ و چــاپ قیمت غیر واقــعــی روی 
محصول برآید، حدود قانونی برشمرده، 

ممنوعیتی در برابر وی ایجاد نمی کند.

ح:  دستاوردهای اجرای طر

قیمت غیرواقعی فعلی با اعمال حاشیه  	
سودهای غیر قانونی را می تواند اصلاح 

نماید؛ 
با تعدیل حاشیه سود غیرقانونی اعمال  	

شــده در شبکه تــوزیــع ، باعث کاهش 
قیمت می گردد؛

با لحاظ قیمت واحد نیز باعث جلوگیری  	
از سردرگمی مصرف کنندگان و سوء 
استفاده احتمالی حلقه های تامین و 

توزیع می گردد؛
ــر روی  	 ــ ج قــیــمــت تـــولـــیـــدکـــنـــنـــده ب در

مــحــصــولات و قــیــمــت مــصــرف کــنــنــده 
در محل عرضه در کوتاه مدت محقق 

می شود؛
کاهش قیمت و درج قیمت واقعی و قانونی  	

در چارچوب رقابت یا برای کالای مشمول 
قیمت در میان مدت محقق می شود.

در ایران چاپ قیمت تمام شده 
وی مــحــصــول در مــحــل درب  ر
کارخانه امری مرسوم بوده است 
و مطابق بند »ی« ماده 45 قانون 
کلی اصل  ــرای سیاست های  اج
وش  بــازفــر قــیــمــت  تعیین   44
مـــشـــروط بـــه ایـــجـــاد اخـــتـــال در 
ــت. ــده اسـ ــ ع ش ــو ــن ــم ــت م ــابـ رقـ
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بلهبلهبلهبلهخیر
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ج قیمت واحد )Unit Price( به ازای واحد  در
وزنی مشخص از محصول
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خرده فروش
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چاپ دو قیمت روی کالا در محل کارخانه:
»هزینه تمام شده« یا به عبارتی حداقل قیمت  	

فروش محصول
»حداکثر قیمت خــرده فروشی« و نه »قیمت  	

مقطوع«

ج »بــرچــســت قــیــمــت«  در
حــاوی قیمت تمام شده 
ــه انـــضـــمـــام مـــالـــیـــات در  بـ

سطح خرده فروشی

ج دو »برچسب قیمت« در سطح  در
خرده فروشی”

ـ قیمت تمام شده به انضمام مالیات
ــد روی مــحــصــولات تند  ـ قیمت واحـ

مصرف
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