
 لزوم استفاده از تجهیزات بومی 
در زیرساخت ارتباطی کشور

عضــو هیــأت مدیــره شــرکت ارتباطــات زیرســاخت بــر بهره گیــری از فناوری 
اطلاعــات در مدیریــت و راهبری مراکز ارتباطی و لزوم اســتفاده از تجهیزات و 
ســامانه های بومی در شبکه ارتباطات زیرســاخت تأکید کرد و خواستار تقویت 
مدیریت های ارتباطات زیرســاخت استان ها و بهره گیری از ظرفیت هر استان 

در پیشبرد اهداف شرکت ارتباطات زیرساخت شد.
بــه گزارش »ایران«، امیر محمدزاده لاجوردی گفت: عدم اشــتراک گذاری 
داده ها از ســوی برخی دســتگاه ها یکی از معضلات و موانع اصلی برای تحقق 
دولت الکترونیک، هوشمندســازی، مبارزه با فســاد و شــفاف ســازی در کشــور 
اســت. وی بــا اشــاره به دیــدار نخبگان با مقــام معظم رهبری گفت: ســخنان 
ایشــان در مســائل نو و جدید مثل هوش مصنوعی بســیار جالب توجه بوده و  
نظــرات نو و جالب توجهی در این حوزه دارند؛ به نظرم یکی از موانع اساســی 
در هوشمندســازی و دولت الکترونیک بحث حکمرانی» داده« و خساست در 
اشــتراک گذاری داده ها است و برخی  دستگاه ها و سازمان ها در این خصوص 
کاســتی هایی دارنــد. محمــدزاده لاجــوردی درخصــوص نظــر رهبــر انقــلاب 
درخصــوص پیوند صنعت و علم نیز گفت: بحثی که ایشــان در این خصوص 
مطــرح کردنــد ایــن اســت کــه در برخــی  کشــورها دانشــگاه ها از ســوی بخش 
خصوصی اداره می شوند و حاکمیت و بخش دولتی صورت مسأله ها را مطرح 
می کنند و نیاز دانشگاه ها از سوی بخش دولتی صورت می گیرد؛ این نگاه باید 
تغییر کند و صورت مسأله ها و تأمین نیازها توسط خود دانشجویان انجام شود. 
وی افــزود: حســب بیانات مقام معظــم رهبری به غیر از معدود دانشــگاه ها، 
بقیــه در حــوزه آمــوزش و پژوهش متوقف شــده انــد. از این رو بــا تجدید نظر 
اساســی در نگاه نسل یک و دو دانشگاه ها، باید پیوند عمیق علم و صنعت در 

جامعه ایجاد شود.

کمیته ملی شهر هوشمند تشکیل شد
رئیس مرکز تحقیقات شــهر 
ایجــاد  از  ایــران  هوشــمند 
کمیته ملی شــهر هوشــمند 

خبر داد. 
به گــزارش ایســنا، امیــن 
فرجــی بــا بیــان اینکــه ایــن 
مرکز از دو سال قبل فعالیت 
خود را ذیل دانشــگاه تهران 
آغــاز کرده، گفــت: این مرکز 
مجموعه ای اســت که در آن 
بــه همت تیم متخصصــان اقدام های قابل توجهی را اجرایــی کردیم که از آن 
جمله می توان به تشــکیل کمیته ملی شــهر هوشــمند اشــاره کرد. وی با اشاره 
بــه اینکه راه انــدازی این کمیته بر اســاس امضــای موافقتنامه میــان این مرکز 
تحقیقــات و وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات صــورت گرفته، افزود: فاز اول 
راه اندازی این کمیته اجرا شــد و فاز دوم در زمینه فعال شــدن این کمیته کلید 
خواهد خورد. فرجی، ساماندهی استقرار شهرهای هوشمند را از مأموریت های 
این کمیته عنوان کرد و گفت: اســتقرار شهرهای هوشمند نیازمند الگوی بومی 
اســت که در این راســتا تــلاش کردیم همکاری هــای این مرکــز را با بخش های 
دولتی، عمومی و خصوصی توسعه دهیم، ضمن آنکه در زمینه همکاری های 

بین المللی نیز اقدام شده است.
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به نظر می رســد دردســرهای فیس بــوک تمامی 
»فرانســیس  افشــاگری های  از  پــس  و  نــدارد 
هوگــن«، مدیر ســابق بخش محتوای این شــبکه 
اجتماعــی، این بار پــای این غول دنیــای فناوری 
بــه موضــوع مهاجران هم کشــیده شــده اســت. 
نیویورک تایمز در تازه ترین گزارش خود، انگشت 
اتهام را به ســوی فیس بوک نشــانه رفته و یادآور 
شده است که قاچاقچیان انســان به انتشار اخبار 
جعلی می پردازند تا با اســتفاده از استیصال این 

مهاجران، سودی کلان به جیب بزنند.

قاچاقچیــان  � فیس بوکــی  فعالیــت  افزایــش 
انسان

»مونیکا ریچر« رئیس بخش تحقیق و تحلیل 
Semantic Visions، یــک شــرکت اطلاعاتــی که 
فعالیت رســانه های اجتماعی مرتبــط با بحران 
را ردیابــی می کنــد، گفت: از ماه جولای، ]اواســط 
تیــر مــاه بــه ایــن ســوی[ فعالیت هــای مرتبط با 
مهاجــرت بــه اتحادیه اروپا ازطریق بــلاروس، در 
فیس بــوک شــدت گرفتــه و در ایــن میان شــاهد 
افزایــش چشــمگیر تعــداد پســت ها و صفحات 
فیس بوکی به زبان عربی و کردی هستیم. درواقع 
می تــوان گفــت کــه فیس بــوک، بحــران انســانی 
موجود در مرز بلاروس با لهستان را تشدید کرده 
است. اکنون شاهد افرادی هستیم که تحت تأثیر 
اخبارغلــط و گمراه کننده فیس بــوک قرارگرفته، 
راهی این مرز شده اند و آن را دروازه ورود به اروپا 
می داننــد. این شــرکت از مــاه جــولای ده ها گروه 
فیس بوکــی را شناســایی کرده اســت که بــرای به 
اشتراک گذاشــتن اطلاعات مسیرهای مهاجرت 
ایجــاد شــده اند و قاچاقچیــان از آن بــرای تبلیــغ 
خدمــات خــود اســتفاده می کنند. محققــان این 

شرکت همچنین از یافتن گروهی به نام »بلاروس 
آنلایــن« خبر داده انــد که تعداد اعضــای آن نیز 
روبه افزایش اســت. تعــداد اعضای ایــن گروه از 
ســپتامبر تاکنــون از 7هــزار و 700نفر بــه 23هزار 
و 700نفــر رســیده کــه رقــم قابل توجهی اســت. 
ایــن شــرکت تنهــا فیس بــوک را مورد رصــد قرار 
نــداده و به دیگر شــبکه های اجتماعی پرطرفدار 
جهــان نیز توجــه داشــته اســت. در گــزارش این 
شــرکت آمــده اســت کــه تلگــرام هــم یــک اتاق 
چــت و تعــدادی کانال  را به بــلاروس اختصاص 
داده و ادمین های این کانال ها به معرفی مســیر 
مهاجرت به اروپا پرداخته وهزاران عضو را جذب 
کرده انــد. در گزارش این شــرکت همچنین آمده 
اســت کــه تعــداد اعضای یــک گــروه خصوصی 
بــا عنوان»مهاجــرت قدرتمنــدان از بــلاروس به 
اروپــا« از 13هــزار و 600عضــو در اوایل ســپتامبر، 
در حــال حاضر بــه حدود 30هزار نفر رســیده که 
نشــان می دهد مهاجــران تاچه حــد در معرض 
خطــر هســتند و امــکان دارد بــه دام ایــن گروه ها 
بیفتند. طبق این گزارش، شــرکت های مسافرتی 
در منطقه نیمه خودمختار کردستان عراق هم با 
احساس یک فرصت تجاری سودآور، تبلیغاتی را 
در فیس بوک و دیگر پلتفرم ها درباره در دسترس 

بودن ویزا به بلاروس آغاز کرده اند.

این ویدیوهای فریبنده �
 Semantic Visions شــرکت  محققــان 
معتقدند که قاچاقچیان علناً شــماره تلفن خود 
را در بســتر فیس بــوک بــه اشــتراک می گذارند و 
خدمــات شــان را در ایــن شــبکه اجتماعی تبلیغ 
می کننــد بــدون اینکــه ایــن پلتفــرم بــه چنیــن 
محتواهایــی واکنــش نشــان دهــد. درواقــع ایــن 
محتواهای متنی، ویدیویی و... مهاجران را فریب 
می دهنــد و آنها را امیــدوار می کنند که می توانند 

از ایــن مرز به آســانی راهــی اروپا شــوند و گاه نیز 
ســودجویان مبالغ بالایی از این مهاجران بی پناه 
دریافــت می کنند، بدون اینکــه هیچ خدماتی به 

آنها ارائه شود.
 Semantic Visions شــرکت  گــزارش  در 
همچنین به توصیفات ویدیویی از افرادی اشــاره 
شــده کــه مدعــی هســتند بــا موفقیــت ازطریــق 
در  رســیده اند.  آلمــان  بــه  لهســتان  و  بــلاروس 
یکــی از پســت ها، یک قاچاقچی انســان در قالب 
ویدیویی به تبلیغ ســفرهای روزانه از مینســک به 
آلمــان بــا 20 کیلومتر پیاده روی می پــردازد. یک 
 Visa Visa صفحــه فیس بوک هم با نام کاربــری
ســفرهایی را از بــلاروس به آلمــان تبلیغ می کند 
و مدعی شــده اســت که این ســفر 8 تا 15ساعت 
طــول می کشــد. در این گــزارش همچنیــن آمده 
اســت: باوجود تجربــه تلخ بســیاری از مهاجران 
درنتیجــه وعده هــای دروغ فیس بوکــی، بازهــم 
در هفته گذشــته شــاهد انتشــار اخبــار جعلی در 
رســانه های اجتماعی مختلف بویــژه فیس بوک 
بودیم که ادعا می کردند هنوز امکان ورود به اروپا 
وجود دارد. این اخبار، موجی از هیجان را در میان 
افــراد ناامیدی کــه در یــک انبار در مــرز بلاروس 

جمع شده بودند ایجاد کرد. 
در ایــن اخبارهمچنیــن عنــوان شــده بــود که 
مهاجــران با پرداخــت 7هزار دلار بــه راهنمایان 
محلــی، می توانند یک مســیر آســان بــرای عبور 
از مــرز بــلاروس و لهســتان پیــدا کننــد و ازمیــان 
صفــوف انبــوه ســربازان و مرزبانان لهســتانی که 
می شناســند، آنها را عبور دهنــد. درحالی که این 
پناهجویان علاوه بر از دســت دادن پول خود، در 
میان گل و لای و برف گرفتار شدند و کسی هم به 
داد آنها نرســید. این شرکت همچنین با اشاره به 
گــزارش اخیر مقامات اتحادیــه اروپا نتیجه گیری 
کرده اســت: یافته های ما نشان می دهد که تاچه 

حــد از پلتفرم هــای رســانه های اجتماعــی بویژه 
فیس بوک به عنوان بازاری واقعی برای قاچاق به 

اتحادیه اروپا استفاده شده است.

دفاع فیس بوک �
البتــه فیس بــوک کــه اکنــون به عنــوان »متا« 
شــناخته می شــود هم در پاســخ به این اتهامات 
ســاکت ننشســت و یادآور شــد: تمام تلاش های 
خــود را بــه کار گرفتــه تــا محتواهایــی کــه قاچاق 
انســان را تســهیل یا ترویج می کند ممنوع شوند. 
فیس بوک همچنین یادآور شده است: تیم هایی 
را برای نظارت و کشــف مطالب مرتبط با بحران 
مــرز بــلاروس و مهاجــرت از ایــن طریق بــه اروپا 
اختصــاص داده اســت. ایــن شــبکه اجتماعــی 
افزود که درحال همکاری با ســازمان های مجری 
قانــون و ســازمان های غیردولتی بــرای مقابله با 
ســیل اخبــار جعلی مربــوط به مهاجرت اســت. 
فیس بوک)متــا( همچنیــن در بیانیــه ای اعــلام 
کــرد کــه قاچــاق افــراد از مرزهــای بین المللــی، 
غیرقانونی است و تبلیغات در پست ها، صفحات 

یا گروه هایی که این فعالیت را ارائه می دهند و آن 
را تســهیل یا هماهنگ می کنند، مجاز نیست. ما 
به محض اطلاع از انتشار چنین محتواهایی، آنها 

را حذف می کنیم.
منتقــدان اما فیس بوک را بــه کم کاری متهم 
می کننــد و معتقدنــد وقایع بلاروس نشــان داده 
اســت که حتی پس از اینکه فیس بوک در جریان 
بحران مهاجرت اروپا در ســال 2015 سوء استفاده 
مشــابهی از خدمــات خــود را تجربــه کــرد، ایــن 
شــرکت همچنان در تلاش بوده است تا مطالب 
ممنوعــه را بویــژه بــه زبان هــای غیرانگلیســی، 
در پلتفرمــش حفــظ کنــد و بــرای ازبین بــردن و 
ممانعت از انتشار آنها تلاش قابل توجهی انجام 

نداده است. 
آنهــا معتقدنــد فیس بــوک مســئولیت خود 
آن،  مســتقیم  نتیجــه  در  و  نمی گیــرد  جــدی  را 
مهاجــران را در ســرما، گل و لای و جنگل هــای 
زیــرا  می بینیــم  ناامیــد  وضعیتــی  در  بــلاروس 
اطلاعــات نادرســتی را که ازطریــق فیس بوک به 

آنها ارائه می شود باور می کنند.

میترا جلیلی
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کمیســیون اتحادیه اروپا لایحه ای پیشنهاد کرد تا 
برخــی انواع تبلیغــات هدفمند سیاســی آنلاین 
که از مشــخصات و داده های حســاس شــخصی 
کاربران مانند  نژاد، مذهب، وضعیت ســلامتی و 

جنسیت استفاده می کند، ممنوع شود.
بــه  گــزارش مهــر، طبــق ایــن لایحــه، آگهــی 
دهنــدگان در صورتی مجاز به اســتفاده از داده ها 

هســتند که کاربران به طور کاملًا شــفاف رضایت 
خــود را در ایــن زمینــه اعــلام کنند.اگــر چنیــن 
قانونــی بــه اجــرا درآیــد، آگهــی دهنــدگان بایــد 
جزئیــات دقیقی درباره حــوزه ای که در تبلیغات 
هــدف گرفته انــد و همچنیــن روش هــای مــورد 
استفاده شــان اعلام کنند. همچنین شفافیت هر 
تبلیغ از لحاظ شرایط نمایش نام فرد یا سازمان 

سفارش دهنده بیشــتر می شود. علاوه برآن باید 
مشخص شود هزینه چطور پرداخت شده، منبع 
تأمیــن کجاســت و ارتبــاط آن بــا یــک انتخابات 
یــا رفرانــدوم چیســت. کمیســیون اتحادیــه اروپا 
امیدوار اســت ایــن اقدام ها، هدف گیــری افراد از 
سوی کمپین ها و گمراه کردن آنها را سخت تر کند 

تا به حفاظت یکپارچه انتخابات کمک شود.

ممنوعیت تبلیغات هدفمند سیاسی در اتحادیه اروپا


