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وزیر ارتباطات:

 مصوبات شورای عالی فضای مجازی را اجرا می‌کنیم
وزیــر ارتباطات و فناوری اطلاعات با تأکید بر لزوم همگرایی وزارت ارتباطات 
و فناوری اطلاعات و شورای عالی فضای مجازی گفت: بر همین اساس برای 
برگزاری جلسات منظم با شورای عالی فضای مجازی برنامه‌ریزی می‌کنیم. 

ما خودمان را مجری سیاست‌های شورای عالی فضای مجازی می‌دانیم.
به گزارش ایرنا ،عیســی زارع پور در جلســه مشترک با ابوالحسن فیروزآبادی، 
دبیر شورای عالی فضای مجازی و رئیس مرکز ملی فضای مجازی و معاونان 
ایــن مرکــز، با تأکید بــر اهمیت فضای مجــازی در دوره کنونی گفــت: در حال 
حاضــر در هــر خانــه‌ای برای همه افراد و اقشــار از کودک گرفته تا افراد مســن 
دسترسی به اینترنت و فضای مجازی حائز اهمیت است و به‌ نوعی زندگی‌ها 
بــا ایــن فضا آمیخته‌ شــده اســت. وی افــزود: ما بایــد در راهبردهایمــان برابر 
مدیریــت فضای مجازی بازنگری کنیم؛ فضایی که تا اعماق خانه‌های مردم 
رفته است و اگر اکنون مردم درگیر این فضا شده‌اند در آینده نزدیک با هوش 
مصنوعی و اینترنت اشیا و سایر فناوری‌های روز، بجز مردم، اشیا و لوازم آنها 
هم درگیر این فضا خواهند شــد و فناوری به اعماق پنهان زندگی آنها رســوخ 
خواهد کرد. زارع‌پور ادامه داد:  شاید نگاه عده‌ای همچنان این گونه باشد که کار 
وزارت ارتباطات توسعه کمی و کیفی ارتباطات است. در حالی‌ که معتقدم این 
دوره گذشــته اســت و علاوه بر ارتباطات که یکی از دو بال این وزارتخانه است، 
بایــد روی خدمات فنــاوری پایه هم کار کنیم تاآنجا که پایداری خدمات حوزه 
فناوری اطلاعات هم برای مردم اهمیت پیدا کند. ابوالحسن فیروزآبادی، دبیر 
شورای عالی فضای مجازی و رئیس مرکز ملی فضای مجازی گفت: امیدوارم 
که بتوانیم به‌طور مشترک کارهای بزرگی  انجام دهیم. مرکز ملی هم اراده‌اش 
بر این است که به کشور خدمت کند و در هر حوزه‌ که امکان کار مشترک وجود 

داشته باشد سعی می‌کنیم با همکاری یکدیگر کار را پیش ببریم.

 قفل گوشی پیکسل 3 اعتراض کاربران را 
به همراه داشت

تعداد زیادی از کاربران نســبت به قفل شدن ناگهانی گوشی‌‌های پیکسل 3 و 
پیکســل 3 ایکس ال اعتراض کرده و می‌گویند این گوشــی‌ها بدون هیچ‌گونه 

هشدار قبلی از کار می‌افتند.
به گزارش فارس، مالکان این گوشــی‌ها با حضور در مجمع آنلاین پشتیبانی 
گوگل موســوم به ایشو تراکر می‌گویند پیکســل 3 بدون هیچ هشداری ناگهان 
کارآیی خود را از دست می دهد و دیگر به هیچ عنوان قابل استفاده نیست. در 
این شرایط گوشی در وضعیت اضطراری موسوم به ای دی ال قرار می‌گیرد و 
حتی امکان بارگذاری میان افزار جدید برای گوشی برای بازیابی داده‌های آن 
وجود نخواهد داشــت،هنوز مشخص نیست این شرایط جدید به چه علت و 
چگونه به وجود می‌آید و آیا هیچ راه‌حل عملیاتی برای پرهیز از وقوع مشکل 
مذکــور وجــود دارد یــا خیر. گــوگل نیز به رغم درخواســت‌های مکــرر هنوز در 
این زمینه اظهارنظری نداشــته است. برخی متخصصان وقوع این مشکل را 
ناشــی از یک نقص سخت‌افزاری دانســته و برخی دیگر می‌گویند یک نقص 
فیزیکی در گوشــی‌های پیکســل 3 عامل این مسأله اســت. باید توجه داشت 
که گوشــی پیکســل 3 جزو گوشــی‌های قدیمی شــرکت گوگل اســت و گارانتی 
اکثر این گوشــی‌ها تمام شده یا روبه اتمام است. لذا کاربران باید برای تعمیر 
گوشــی‌های یادشــده پــول بپردازند و بعید اســت گوگل حاضر باشــد گارانتی 

گوشی‌های یادشده را تمدید کند.

با شــیوع کرونا میزان فــروش محصولات فناورانه 
هم افزایش یافت و شــاهد رشــد انفجــاری میزان 
خریــد ایــن کالاهــا توســط مــردم در گوشــه و کنار 
جهــان بودیم، اما ظاهــراً این رشــد بتدریج دچار 
تغییراتی شــد. هرچند در سال‌ جاری نشانه‌هایی 
از کاهش اســتقبال مــردم جهان از فنــاوری دیده 
می‌شد ولی حالا مؤسسه پژوهشی IDC خبر داده 
اســت که این موضوع برای فناوری‌های پوشیدنی 
صــدق نمی‌کنــد و بــازار این محصــولات فناورانه 

همچنان داغ است.
ëëرشد 32درصدی فروش فناوری‌های پوشیدنی

مؤسســه پژوهشــی IDC در تازه‌تریــن گزارش 
فــروش  32.3درصــدی  ســالانه  رشــد  از  خــود 
فناوری‌هــای پوشــیدنی در ســه ماهــه دوم ســال 
2021 خبر داده و یادآور شــده است که در این بازه 
زمانی، 114.2میلیون محصول فناوری پوشــیدنی 
بــه فروش رســیده درحالــی که این رقــم در مدت 
مشابه ســال 2020 حدود 86.3میلیون عدد بوده 

است.
بخش مهمی از این رشــد فروش به برداشــته 
شــدن قرنطینه‌ها در جهــان و بازگشــت مردم به 
زندگی عادی مربوط می‌شود که حالا می‌خواهند 
در فضای بیرون خانه از وســایل ردیاب سلامت و 

تناسب اندام استفاده کنند.
درمیــان  کــه  می‌دهــد  نشــان  گــزارش  ایــن 
پوشــیدنی  فناوری‌هــای  مختلــف  محصــولات 
بــا توجــه بــه روند ثابــت افزایشــی میــزان تقاضا، 
ساعت‌های هوشمند و محصولات مرتبط با گوش 
و شنوایی)Hearable(، هریک رشدی 39درصدی 
در ســه ماهه دوم ســال 2021 داشته‌اند. بازار برای 
دســتبندهای هوشــمند همچنــان ثابــت اســت، 
چراکــه کاربران بیشــتر به ســاعت‌های هوشــمند 
گرایــش نشــان داده‌انــد و ازســوی دیگــر ایــن رده 
محصــولات، در ســه ماهه اخیر محصــولات قابل 

توجهی هم معرفی نکرده و ارائه نداده‌اند.
Jitesh Ubrani، مدیر تحقیقات ردیابی میزان 
 IDC مؤسســه  پوشــیدنی  فناوری‌هــای  مصــرف 
گفت: هر دو دســته ســاعت و فناوری‌های مرتبط 

با گوش و شنوایی، با توجه به معرفی محصولات 
جدید و همچنیــن اعمال تخفیف‌هایی مناســب 
بــرای مدل‌هــای قدیمــی، افزایــش چشــمگیری 
در اســتقبال مــردم و میــزان فــروش داشــته‌اند. 
میــزان فروش ســاعت‌هایی با قیمت بیــن 200تا 
بــه مــدت  300دلار رشــدی 10درصــدی نســبت 
مشــابه ســال گذشــته داشــته اســت که آن هم به 
 Watch SE، لطــف وجــود ســاعت‌های هوشــمند
 Galaxy Watch Active و   3  Versa  ،3  Series
2 بوده اســت. در همین حــال فناوری‌های مرتبط 
با گوش و شــنوایی با بازه قیمتــی زیر 100 دلار هم 
موفق شــده‌اند در نیمه دوم ســال 2021 مشتریان 
خوبــی پیدا کرده و میزان فــروش این محصولات 
فناوری‌هــای پوشــیدنی را رونق ببخشــند که البته 
در ایــن زمینــه هــم برندهایــی ماننــد شــیائومی، 
هــوآوی، BoAt, JBL و JLAB خوش درخشــیدند. 
ایــن برندهــا بیشــتر بــر اســتفاده از تکنولوژی‌هــا 
و ویژگی‌هــای برتــری ماننــد کنتــرل نویــز فعــال 
)ANC( تمرکز داشتند که همین موضوع استقبال 

خریداران را به‌دنبال داشت.
 ،IDC پژوهشــی  مؤسســه  محققــان  به‌گفتــه 
و  محصــولات  از  دســته  ایــن  کــه  موضوعــی 
فناوری‌هــای پوشــیدنی را بســیار محبــوب کــرده 
تنوع در ویژگی‌ها و شــاخص‌ها و همچنین قیمت 
نســبتاً مناســب آنهاســت. با اشــباع شــدن بــازار، 
ســبد محصولات فروشــندگان هم متنوع‌تر شد و 
با ارائــه مجموعه‌ای از محصــولات خوب، بهتر یا 
بهترین با قیمت‌های مناســب توســط شرکت‌ها، 
ایــن امکان به وجود آمد تا به مشــتریان بیشــتری 
نزدیــک شــوند. با گذشــت زمــان، ویژگی‌هایی که 
فقط بــه محصــولات رده بالا اختصاص داشــت، 
به محصولات سطح متوســط و بازار انبوه راه پیدا 
کــرد. این امر به نوبه خود مردم را ترغیب می‌کند 
تا محصولات و سیســتم‌های خود را ارتقا دهند یا 

نمونه‌های جدید و به روز‌تر را خریداری کنند.
ëëاپل صدرنشین بازار

گــزارش مؤسســه IDC نشــان می‌دهــد کــه در 
ســه ماهه دوم ســال 2021 باز هم اپل پیشتاز بازار 
فناوری‌های پوشــیدنی بوده و ســهم 28درصدی 
از ایــن کیــک فنــاوری را به خــود اختصــاص داده 

هرچنــد رشــد آن کمتــر از حدانتظــار و معــادل 
9.3درصــد بــوده اســت. گفتــه می‌شــود اپــل در 
ســه ماهــه دوم ســال 2021 حــدود 32.2میلیــون 
محصــول فناوری پوشــیدنی را به فروش رســانده 
اســت درحالی که این رقم در مدت مشــابه 2020 

حدود 29.5میلیون عدد بوده است.
فــروش  دوم  جایــگاه  در  هــم  شــیائومی 
فناوری‌های پوشــیدنی جای گرفت. این نخستین 
بــار اســت که میــزان فــروش فناوری‌هــای مرتبط 
بــا گــوش از دســتبندهای هوشــمند ایــن کمپانی 
ســبقت گرفته است. این کمپانی همان استراتژی 
و  محصــولات  بــرای  را  هوشــمند  دســتبندهای 
فناوری‌های پوشیدنی مرتبط با گوش به کار گرفته 
و محصــولات ارزان‌تــر بــا عرضــه قــوی به‌صورت 
آنلاین را در دستور کار قرار داده است.این کمپانی 
با فروش 14میلیون فناوری پوشیدنی در سه ماهه 
دوم 2021، رشــد ســالانه 37.8درصــدی داشــته 
و البتــه گفتنی اســت که این برند در مدت مشــابه 
سال 2020 حدود 10.2میلیون فناوری پوشیدنی را 

به فروش رساند.
ســومین برنــد این جــدول نیــز هوآوی اســت. 
باوجود رشد هواوی در بیشتر مناطق، این شرکت 
همچنــان بــه بــازار داخلــی خــود در چیــن متکی 
اســت. بیش از ســه چهارم فــروش محموله‌های 
هــوآوی در ســه ماهــه دوم ســال 2020 در چیــن 
بــوده اســت در حالــی که ســال گذشــته ایــن رقم 

72.9 درصد بود. هوآوی با ســازگاری فناوری‌های 
پوشــیدنی خــود بــا هــر گوشــی اندرویــدی و ارائه 
قیمت‌هــای بســیار رقابتــی، حتــی در بازارهایــی 
کــه تجــارت تلفــن همــراه ایــن برنــد در آن رو به 
افول بود، رشــد چشــمگیری را تجربه کرده است. 
هوآوی رشــد فروش 38.5درصدی نشــان داده و 
در سه ماهه دوم 2021 حدود 11.7میلیون فناوری 
پوشــیدنی به فروش رســانده درحالی که این رقم 
در مــدت مشــابه ســال 2020 حــدود 8.4میلیون 

عدد بوده است.
سامســونگ هم در جدول رده‌بندی مؤسســه 
پژوهشــیIDC رتبــه چهــارم را از آن خــود کــرد. 
این شــرکت به‌عنوان یکی از معدود فروشندگان 
فناوری‌هــای  و  برتــر  هوشــمند  ســاعت‌های 
پوشــیدنی مرتبــط با گوش خــارج از اپــل، موفق 
شده است در بازارهای اشباع جایگاه خوبی برای 
خود رقــم بزند و اغلب به‌عنــوان انتخاب اصلی 
فناوری‌های پوشیدنی برای کاربران دستگاه‌های 
اندرویــدی در نظــر گرفتــه می‌شــود. رشــد ایــن 
شــرکت نیــز به برندهــای متعــدد و تخفیف‌های 
مناســبی کــه غالبــاً ارائــه می‌دهــد نســبت داده 
شــده اســت. این کمپانی کــه محصولاتی بســیار 
پرطرفدار در جهان دارد در ســه ماهه دوم ســال 
2021 رشد 37.4درصدی داشته و میزان فروش 
آن از 7.1میلیون فروش در ســه ماهه دوم ســال 
2020 بــه 9.7میلیــون فناوری پوشــیدنی در ســه 

ماهه دوم سال 2021 رسیده است.
ëëیک رشد 478درصدی

در  کــه  شــرکتی   ،Imagine Marketing امــا 
پشــت برند محبــوب BoAt قرارگرفتــه و در حال 
تنهــا در هندوســتان فعالیــت دارد، در  حاضــر 
کمــال نابــاوری پنجمین عنــوان جــدول فروش 
فناوری‌های پوشیدنی را به خود اختصاص داده 
اســت. اگرچــه این شــرکت کار خود را بــا خرید و 
فروش و تجــارت فناوری‌های پوشــیدنی مرتبط 
بــا گوش آغــاز کرد امــا دامنه فعالیت خــود را به 
ســاعت‌ها و مچ بندهای هوشــمند نیز بسط داد. 
ایــن کمپانــی رشــد خیــره کننــده و منحصربفرد 
478درصدی داشــته و درحالی که در ســه ماهه 
محصــولات  فــروش  میــزان   2020 ســال  دوم 
فناوری پوشــیدنی این شــرکت تنهــا 0.8 میلیون 
عدد بود، این رقم در سه ماهه دوم سال 2021 به 

4.6میلیون عدد رسیده است.
سایر برندها و کمپانی‌های فناوری جهان هم 
در ســه ماهه دوم ســال 2021 حدود 41.9میلیون 
فناوری پوشــیدنی به فروش رسانده‌اند درحالی 
کــه این رقم در ســه ماهه دوم ســال 2020 حدود 
30.3میلیون عدد بوده است و این نشان از رشد 
فــروش ســالانه 38.2درصــدی میــزان فــروش 

محصولات فناوری‌های پوشیدنی دارد.
اگر هم بخواهیم بــه تفکیک میزان موفقیت 
را  پوشــیدنی  فناوری‌هــای  فــروش  در  برندهــا 
مورد بررســی قرار دهیم باید به گزارش مؤسسه 
پژوهشــی Canalys استناد کنیم. آخرین گزارش 
این مؤسســه نشان می‌دهد شــیائومی در فروش 
دستبندهای مرتبط با تناسب اندام پیشرو است 
درحالی که اپل با سهم 31.1درصدی، نبض بازار 
ســاعت‌های هوشــمند را در ســه ماهه دوم سال 

2021 دراختیار دارد.
میــزان فــروش دســتبندهای هوشــمند هــم 
در ســه ماهــه دوم 2021 رشــدی 5.6درصــدی 
داشــته و درمجمــوع 40.9میلیــون عــدد از ایــن 
فنــاوری پوشــیدنی در این بازه زمانــی به فروش 
رســیده است. گفتنی است ساعت‌های هوشمند 
62درصدکل فروش فناوری‌های پوشــیدنی را به 

خود اختصاص داده‌اند.

»کرونا« بازار فروش فناوری های پوشیدنی را افزایش داد
IDC طبق گزارش موسسه

میترا جلیلی
خبرنگار 


