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 شماره 7672

رو بــه دوربیــن می‌گوید »این برنامه کپی شــده ولــی با وجود 
ایــن ســعی می‌کنیــم بهتریــن کپــی از برنامــه اصلی باشــد:   
برنامه‌هایی مثل تاک شو، مسابقه یا استعدادیابی‌، همه یک 
اصــل دارند که کشــوری آن را می‌ســازد و بقیــه کپی می‌کنند. 
این عجیب و غریب نیست. جزء‌به‌جزء این مسابقه هم کپی 
است. البته سعی کردیم خیلی خوب کپی کنیم و این هم هنر 
است.« مجری قبل از شروع سری جدید برنامه این حرف‌ها 
را می‌زند؛ حرف‌هایی که بی‌ســابقه بوده و برای اولین بار یک 
مجری که ســابقه بازیگــری و کارگردانی ســینما و تلویزیون را 

هم دارد، آن را بیان می‌کند.
کپی کاری در برنامه‌های تلویزیونی مرســوم و عادی اســت 
ولــی وقتــی در آن خلاقیــت نباشــد مخاطــب واکنــش منفــی 
نشــان می‌دهد. البته برنامه‌هایی هم هســتند که بســیار خوب 
کپــی می‌شــوند و مخاطبان زیــادی را هم جــذب می‌کنند. این 
را محمد حســین می‌گوید. دانشــجوی علــوم ارتباطات و یکی 
از دنبــال کننده‌های برنامه‌های تلویزیونــی: »خیلی از مردم به 
ماهواره دسترســی دارند و برنامه‌ها و تاک شــوهای بســیاری را 
هم در شــبکه‌های مختلــف ماهواره‌ای دنبــال می‌کنند. برخی 
از این مســابقه‌ها یا استعدادیابی‌ها به قدری جذاب هستند که 
در سراســر جهان طرفدار پیدا کرده و مردم بســیاری از کشورها 
آنهــا را دنبال می‌کنند. مدتــی بعد هم مثل همین برنامه‌ها یا 
مســابقات در رســانه ملی ما پخش می‌شــود. البته به نظر من 
کپی کردن از این برنامه‌هــای پرطرفدار ایرادی ندارد. اما وقتی 
قرار اســت کپی کاری شــود باید این تاک شــوها و مســابقات به 
نوعی بومی‌سازی و کمی هم خلاقیت و نوآوری در آنها باشد تا 
مخاطب احساس نکند صفر تا صد این برنامه کپی شده است. 
گاهــی اوقــات برنامه‌هایی تولید و پخش می‌شــود کــه خیلی از 
مخاطبان می‌توانند مراحل بعدی آن را هم حدس بزنند چون 

مدل این برنامه را در شبکه‌های ماهواره‌ای دیده‌اند.«
لیلا کارمند یکی از کتابفروشی‌های تهران هم معتقد است 
کپی کاری از تاک شوها یا مسابقات معروف شبکه‌های خارجی 
می‌تواند برای مخاطب جذاب باشــد اما باید سطح کیفی این 
برنامه‌ها بالا باشــد: »یکــی از برنامه‌های موفــق که مخاطبان 
زیادی هم در سراســر دنیا دارد مسابقه استعداد‌یابی است که 
بسیاری از کشورهای دنیا با کپی از این مسابقه آن را تولید و اجرا 
می‌کنند. این برنامه دو ســال گذشــته نیز در ایــران با نام عصر 

جدید تولید و اجرا شد. شیوه کپی‌کاری این مسابقه و نوع اجرا 
واکنش مردم را در پی داشت و در فضای مجازی مردم درباره 
آن صحبت می‌کردند. اما این برنامه توانست مخاطبان زیادی 
را جذب کند و شــاید بتوان گفت در کپی کاری و اســتعداد‌یابی 
موفق بود. اما تاک شوها و برنامه‌هایی هم هستند که با وجود 
کپــی کاری اقبال زیــادی بین مخاطبان پیدا نکردند و دلیل آن 
نداشــتن خلاقیــت در برنامه اســت. وقتی مخاطب احســاس 
می‌کند نمونه خارجی این مســابقه به مراتب جذاب‌تر اســت 

ترجیح می‌دهد آن را تماشا کند.«
دکتــر اکبــر نصراللهی رئیس دانشــکده علــوم اجتماعی، 
در  کاری  کپــی  موافقــان  از  رســانه  مطالعــات  و  ارتباطــات 
برنامه‌های تلویزیونی اســت اما شــرط آن را داشتن خلاقیت 
و احتــرام بــه مخاطب می‌دانــد. به اعتقــاد او نبایــد در همه 
زمینه‌هــا تقلیــد کننــده باشــیم زیــرا نتیجه عکــس می‌دهد: 
»حوزه‌های مختلف علمی و تراکمی هستند و کارهای هنری 

هم تا حدی میراث گذشته‌ها است. 
قرار نیســت همه چیز را بخواهیــم از اول تولید کنیم. مثلًا 
چرخ دوباره اختراع نمی‌شود و تولید کننده‌ها سعی می‌کنند 
کیفیت و تنوع تولید را بالا ببرند. به نظر من اگر برنامه خوبی 
در یک کشــوری تولید می‌شــود و جذابیت دارد اشکالی ندارد 
از ایــن برنامــه، موضوع و قالب ایده را بگیریــم و اگر مغایر با 
فرهنگ ما نباشد آن را کپی کنیم. تا اینجای کار ایرادی ندارد 
اما اشکال آنجاست که همه کارها کپی باشند. مخاطب اگر در 
برنامه‌های تاک شــو یا مسابقات کپی شــده ردپای خلاقیت، 
نبوغ و ابتکار نبیند، احساس می‌کند به او بی‌توجهی می‌شود. 
البتــه برخی از تهیــه کننده‌ها و برنامه ســازان به این موضوع 
توجهــی ندارنــد. البتــه ایــن موضــوع در حوزه‌هــای خبــری 
هــم اتفاق می‌افتــد.در کتــاب راهنمای پوشــش خبری مدل 
701515 را در ارتباط با کپی کاری و داشــتن خلاقیت در تهیه 
گــزارش خبری مطــرح کردم. برخی ســوژه‌ها متعلق به یک 
رسانه خاص نیست و برای همه است. شرایط هم به گونه‌ای 
است که باید این خبر و گزارش خبری منتشر شود. 15 درصد 
اخبار و گزارش‌های خبری به این شکل هستند. اما 15 درصد 
بقیه ســوژه‌ها و گزارش‌ها جایی مطرح نشــده و این خلاقیت 
و ابتــکار فردی اســت کــه آن را طــرح و تولید می‌کنــد. اما 70 
درصد سوژه‌ها برای همه است و شما باید اختصاصی‌سازی 
کنید. یعنی شــیوه ارائه آن متفاوت باشــد. به هرحال بخشی 
از کار کپــی اســت و ایــن اشــکالی نــدارد و بخــش دیگری هم 

کپی برابر با اصل
کپی کاری از برنامه های خارجی در شبکه های تلویزیونی خوب است یا بد؟

یوسف حیدری
گزارش نویس

اختصاصی اســت امــا باید برای 70 درصــد دیگر با خلاقیت 
بومی‌ســازی کرد. یعنی ممکن اســت ســوژه و کلیــت برنامه 
برای دیگران باشــد اما با خلاقیت و بومی‌سازی می‌توان این 
برنامه را تولید و ارائه داد طوری که ردپای منبع اولیه و مؤلف 
اولیه در آن گم باشد یا مخاطب عادی نتواند آن را پیدا کند.«
دکتر آنی میرزاخانیان اســتاد دانشگاه و مدرس ارتباطات 
مقولــه کپــی کاری در برنامه‌هــای تلویزیونــی را از دو منظــر 
اقتصاد و فرهنگ بررســی می‌کند و معتقد اســت کپی کاری 
از برنامه‌های موفق اشکالی ندارد اما می‌توانیم در کنار آن با 
بومی‌ســازی در جهــت تولید برنامه و صــادر کردن آن تلاش 
کنیــم: »یکــی از رســالت‌های تلویزیون ســرگرم کردن اســت 
و تــاش می‌کنــد تا بــا تولیــد برنامه‌های ســرگرمی مخاطب 
بیشــتری جــذب کنــد. در کشــور مــا قانون کپــی رایــت وجود 
ندارد و چه بســا اگر این قانون وجود داشــت می‌توانســتیم با 
دیگر کشــورها در زمینه تولید برنامه‌های سرگرمی، مسابقه و 

تاک‌شو همکاری داشته باشیم. 

بســیاری از برنامه‌ها با محوریت مســابقه و تاک شــو کپی 
از برنامه‌هایی اســت که در کشورهای مختلف اجرا می‌شوند 
و مخاطبــان زیادی هــم دارند. برخی از تهیــه کننده‌ها بدون 
خلاقیــت تنهــا به ســاخت دکورهــای لاکچــری و اســتفاده از 
ســلبریتی‌ها بســنده می‌کنند و همه تلاش آنها گرفتن آگهی 
و در مجمــوع هزینــه و فایده اســت. کشــورهای ســازنده این 
برنامه‌هــا ابتــدا مخاطــب ســنجی درســت و دقیــق انجــام 
می‌دهنــد و بــر اســاس آن برنامــه می‌ســازند. بــه هــر حــال 
برنامــه‌ای کــه بــر اســاس مخاطب ســنجی تهیه شــده و نیاز 
مخاطــب نیــز در آن گنجانده می‌شــود با اقبــال عمومی هم 

همراه می‌شود. 
برنامه سازان کشورهای دیگر برای بالا بردن شمار مخاطب 
از ایــن برنامه‌هــا کپــی می‌کننــد درحالــی کــه بایــد قبــل از آن 
مخاطب‌سنجی کنند. براســاس نظریه ریچارد هوگارت درباره 
فرهنــگ و تمــدن در مطالعــات فرهنگــی مــا می‌توانیــم ایــن 
برنامه‌ها را بومی‌سازی و ایرانی‌سازی کنیم. لزومی ندارد دقیقاً 

مثل آن برنامه را اجرا کنیم. تجربه چند کشــور در بومی‌ســازی 
ایــن برنامه‌هــا می‌توانــد الگــوی خوبــی در ایــن زمینه باشــند. 
متأســفانه مــا در تولید برنامه‌ها برند‌ســازی نمی‌کنیم و باعث 
می‌شــویم مخاطــب که دنبال کــردن برنامه‌های برنــد برای او 

جذابیت دارد علاقه‌ای به برنامه‌های کپی نشان ندهد.
بــه اعتقاد دکتر نصراللهی، مخاطب وقتی احســاس کند 
در برنامــه کپی شــده خلاقیت وجــود دارد و تهیه کننده برای 
آن وقت گذاشته اســت جذب این برنامه می‌شود: »استفاده 
از تجربیــات دیگــران کار خوبــی اســت و ایــن را می‌تــوان در 
برنامه‌های تاک شــو و برنامه‌هایی با محوریت مســابقه دید. 
ولــی اگر قــرار باشــد در همه زمینه‌هــا تقلید کنیــم مخاطب 
حس می‌کند زحمتی برای تولید این برنامه کشــیده نشــده و 

صداقت هم وجود ندارد.
 حتــی دکــور و لوکیشــن برنامــه نیــز کپی اســت. ایــن نوع 
کپی‌برداری بر مخاطب اثر معکوس دارد و باعث بی‌توجهی 
او بــه ایــن برنامه‌هــا می‌شــود. همیــن امــر را هــم می‌توانیم 
در جرایــد ببینیــم. اگــر 15 درصــد از مطالــب روزنامــه کــه 
تیترهــای آن در صفحــه اول به نمایــش در می‌آید تولیدی و 
بــا خلاقیت روزنامه نگار باشــد، این روزنامــه متنوع و جذاب 
می‌شــود و مخاطب پیــدا می‌کند اما امروز وقتی در کیوســک 
روزنامه‌فروشی به روزنامه‌ها نگاه می‌کنیم بسیاری از مطالب 
آنها تکراری اســت و تقریباً شــبیه هم هســتند. این کار باعث 
می‌شــود جذابیــت از بیــن بــرود و مخاطب علاقــه‌ای به آن 

نشان ندهد.«

ممکن است سوژه و کلیت برنامه برای دیگران باشد اما با 
خلاقیت و بومی سازی می‌توان این برنامه را تولید و ارائه 

داد طوری که ردپای منبع اولیه و مؤلف اولیه در آن گم باشد یا 
مخاطب عادی نتواند آن را پیدا کند

   افقي: 
1-اثر حماسي »فردوسی«- دها و درایت

در  بيمارســتانی  يــزرع-  لــم  زميــن   -2
»تهران«- فيلم پخش کن سابق!

3- امتحان- قدم به قدم- افسون
4- همه وجود آدمي- هالوژن نمــک طعام- تاجريزي- 

يک لحظه
5- مخفف نه از- آبسنگ حلقوي- غذاي ايراني

6- پاکي، بي‌آلايشي- گوشه فوتبال- نگوي شاعرانه
7- به يکباره- ابزار رنگرزي- مرجع مطالعاتي

8- دارايي- سعي و فعاليت- خوشحال
9- خــط خوشنويســي- درخــور زن- بــر شــانه هــر کس 

مي‌نشست خوشبخت مي‌شد
10- بيماري گياهان!- قابل ديدن- نوعي جنس رويه کفش

11- آلوده- پهناور- گوشت آذري
12- کم عقل- ثروتمند- همگي- اندوهگين

13- اصل، بنياد- گروه سني پر انرژي!- مقياس
14- مأمور تقسيم آب- شيوه گفتار- مفهوم

15- تأييد نشده و ناروا- صبحانه سنتي ايراني

 عمود ي: 
1-از جاذبه‌هاي »همدان«- آرامگاهی در »شیراز«

2- غواص- از طبقات ساختمان- کشور قذافي
3- اپليکيشن بازي آنلاين کودکان- نتيجه‌اش توانستن 

است- اولين غذاي انسان ها
4- غرور- نوعي طريقه نمايش رنگي تصوير تلويزيوني- 

بينوا- انگشت بزرگ
5- قرارگاه جوان- همگام و همراه- رديف

6- ضمير مفعولي- پيوند- متداول
7- برادر قابيل- ميزبان جام جهاني 1970- با »جلز« آید

8- پارسايي- ابروي زيبا- علف خشک
9- از تقســيمات نظامــي- دومين قــاره کوچک جهان- 

محله شمال »تهران«
10- نام پسرانه- الهه عشق- سزاوار

11- بازي نفسگير- تکرار شده- شيطان
12- انگيزش- کاکل- توصيف نيکو- نقشه فرنگي

13- کتاب هندوان- ياري و کمک- ادا کردن عهد
14- عاشق- محصول استراتژيک- نام تجاري قطعه‌هاي 

پشم شيشه
15- تيم فعلي »رونالدو«- فایده

   افقي :
1- دماغه‌اي در »کیــش« با امکانات 
رفاهــی مناســب- فیلــم »محمــد 

آهنگرانی«
2- ماه سرياني- داربست- نامي براي خانم‌ها

3- صف- باز هم اسمي دخترانه- ايالتی در »هند«
4- مهد دليران- وقت خواب- سپاسگزاري- پاسخ نوميد کننده

5- مخفف کاه- عضو بدن- گوهرها
6- چرخگاه- از انواع تشک- نام سازمان باسک

7- ابزار کار داور!- فرشته محبت- شاهزاده مغولي
8- عقايد شمردني- نوازنده سرشناس ني- عادت

9- مؤلف »لمعات«- گياه- پيامبر کشتيبان

10- بــوي خوب زير شــکم آهو- مقــدار- کشــوري در قاره 
آفريقا

11- اختراع کننده- کلانشهر »هند«- حرف ندا
12- دختر- کلام تأسف- ساز قلمي- محل ها

13- نوعي نارنگي- قلاب سنگ- صداي کافي
14- خواهي نشوي رسوا... جماعت شو- رخنه- سربها

15- از ايلخانان مغول- مرحله بازيافت هوشياري بعد از 
عمل جراحي

 عمود ي: 
1- پايتخــت »ونزوئــا«- ســریالی با حضــور »کیانوش 

گرامی«
2- ســرزميني باستاني- ســريالي با نقش آفريني »الهام 

طهموری«- آینده نگری
3- آشکار- انبوه- گشايش در کار

4- ضد »هیچ«- از راه رسيد- سفيد آذري- دستخط خوش

5- جايزه- لقب خداوند- يارو
6- قهرمان فرمول يک با نام »سباســتین«- اولين سکه 

ايراني- گلي خوشبو
ســرعت  »اصفهــان«-  اســتان  ديدنــي  روســتاي   -7

بخشيدن- برنامه رايت سی‌دي
8- ظاهرنمايي- کياست- پليد

9- خرماي هند- تبهکاري- شهری در استان »کرمانشاه«
10- قناتي حومه »بیرجنــد«- همراه »عروس«- نوعی از 

بستنی
11- لنگه بار- موجود- سردسير

12- هزار سال پس از تاريخ معين- علاقه- نصف- بعد از 
»می« در موسیقی

13- موي بلند سر زنان- کامپيوتر- محل اقامت سپاهيان
14- گازي قابــل اشــتعال- فيلــم »خســرو معصومی«- 

شرکتی داروساز
15- هافبک »نساجی«- شاعر و پژوهشگر معاصر ايراني

 ارقام 1 تا 9 را طوري در خانه‌هاي سفيد قرار دهيد كه هر رقم در سطرها، ستون‌ها 
و مربع‌هاي كوچك 3 در 3 يكبار ديده شود
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جــــدول  سـودوکو

خیلی سخت سخت

متوسط آسان

5 4 7 6 2 8 9 3 1
3 6 1 7 4 9 2 5 8
2 8 9 5 1 3 7 4 6
7 3 6 9 8 1 4 2 5
4 9 5 2 3 6 8 1 7
8 1 2 4 5 7 3 6 9
6 2 4 8 9 5 1 7 3
1 7 8 3 6 4 5 9 2
9 5 3 1 7 2 6 8 4

4 7 6 1 3 8 5 9 2
1 8 5 6 2 9 4 3 7
9 2 3 5 4 7 8 6 1
6 4 2 3 8 1 9 7 5
7 3 1 4 9 5 2 8 6
5 9 8 2 7 6 3 1 4
8 5 9 7 6 4 1 2 3
3 6 4 8 1 2 7 5 9
2 1 7 9 5 3 6 4 8

آسان
8 5 4 6 7 2 9 1 3
2 3 6 9 4 1 5 8 7
9 7 1 3 8 5 2 4 6
3 8 7 2 6 9 4 5 1
4 2 5 7 1 3 8 6 9
1 6 9 8 5 4 3 7 2
6 4 3 5 9 7 1 2 8
5 9 8 1 2 6 7 3 4
7 1 2 4 3 8 6 9 5

متوسط
2 1 6 3 5 9 7 4 8
3 9 4 7 6 8 1 5 2
5 7 8 2 1 4 6 3 9
9 5 2 8 3 1 4 7 6
1 6 7 4 2 5 9 8 3
4 8 3 6 9 7 2 1 5
8 3 9 1 7 2 5 6 4
6 2 1 5 4 3 8 9 7
7 4 5 9 8 6 3 2 1

خیلی سختسخت
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جدول روزنامه  دارای دو »شرح عادی و ویژه« است. در صورت تمایل به حل دو شرح ابتدا یکی از 3705
شرح‌ها را با مداد حل کرده و سپس با پاک کردن جواب شرح اول، به حل شرح دوم بپردازید.
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جدول 
ويـــژه

123456789101112131415

دایتعاکرتجارخا1

ادلیلاغتشانیس2

رالاسدبالنیرت3

ویتناتننانیا4

ختربناسوامهر5

اقبلجسمالیلا6

نارکلاخکتبیس7

هرهاقناتهیناث8

نوخیسرامادوب9

شتکارجنراالت10

اللپشایکوکنا11

دوبانسسلیازح12

بارتنااقنسکاو13

اشنزاسلفقکارا14

شکاوهینامعومیل15

123456789101112131415

نامساوگنسیلباق1

ایاپهدرکرسکلا2

نلویوامسمتسوپ3

بادردککنالاو4

رشهواکهجوجنچ5

نیودیربهرخصی6

جراخریهالردس7

یدویاکمنقوبنس8

لاروتنامسروک9

لنخانیرایکاه10

یشومکشکیانتس11

توباتفدهراقا12

یریهتاربهراوز13

وشکناهارفنییا14

میسلکییوداجلسن15
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