
شــبکه ملی اطلاعات دارای ســه لایه زیرساخت، 
خدمــات و محتواســت کــه از ســوی مرکــز ملــی 
فضــای مجــازی مســئولیت هــر بخــش بــه یکی 
از دســتگاه ها ســپرده شــده اســت. این شــبکه در 
لایــه محتوا بــه نظــر می رســد آنچنان نتوانســته 
رشــد قابل قبولی داشــته باشــد. در همین راســتا 
روزنامه »ایران« به ســراغ کارشناســان این حوزه 
و سرپرست معاونت امور محتوایی مرکز فناوری 
اطلاعات و رسانه های دیجیتال وزارت فرهنگ و 
ارشاد اسلامی رفته و نظر آنها را درباره وضعیت 
لایه محتوا روی شــبکه ملی اطلاعات جویا شــده 

است.
نبود بازار تقاضا �

حســن نجفــی ســولاری، کارشــناس فضــای 
مجــازی اعتقــاد دارد محتوای بومی در کشــور به 
اندازه کافی تولید نشده است. اگر محتوای بومی 
تولیــد و روی شــبکه ملــی اطلاعــات قــرار بگیرد 
برای مردم اســتفاده از محتــوای بومی مقرون به 

صرفه تر است.
تنهــا  گفــت:  »ایــران«  بــه  ســولاری  نجفــی 
بخشــی از محتواهــا ماننــد VOD هــا و IPTV هــا 
روی شــبکه ملی اطلاعات بارگذاری می شــوند و 
بیشــتر کاربران از طریــق اپراتورهای تلفن همراه 
کــه اینترنــت بین الملــل ارائــه می دهنــد محتــوا 
مصــرف می کنند.  بنابراین با این روند مهاجرت 
از اینترنــت بین الملل به شــبکه ملــی اطلاعات 
رخ نمی دهــد. این کارشــناس فضــای مجازی با 
بیان اینکه طبق برنامه ششــم توســعه قــرار بود 
تولیــد محتــوای بومــی 10 برابر شــود و این اتفاق 
نیفتــاده، گفــت: در مســیر تولیــد محتــوا نواقص 
زیــادی وجــود دارد چــون تولیــد محتــوای بومی 
برای تولیدکننــدگان آن صرفه اقتصــادی ندارد. 
باید بــرای تولیدمحتوا بــازار تقاضا ایجــاد کرد تا 
بــرای تولیدکننــده آن صرفــه اقتصــادی داشــته 
باشــد و بــا انتشــار آن بــه درآمدزایی برســد. این 
اســتاد دانشــگاه با اشــاره به اینکه تولید محتوا در 
کشــور نیاز به ســازماندهی دارد و به نظر می رسد 
هنــوز این اتفاق نیفتاده، افــزود: ما افراد توانمند 

و تحصیلکــرده و بــا دانــش زیادی در رشــته های 
مختلــف در کشــور داریم و آنهــا می توانند در 44 
گونــه مختلف محتوا تولید کنند ولــی باید آنها را 
سازماندهی کرده و با تشــکیل شبکه ای امکانات 
لازم و تکنولــوژی مربوطــه آن را در اختیــار آنهــا 
قــرار دهیم. باید فارغ التحصیلان این رشــته ها را 
در شــبکه ای دور هم گردآوری کرد سپس به آنها 
آموزش داد از سوی دیگر باید تولید محتوا را برای 
آنها سودآور کرد تا بتوانند درآمد کسب کرده و به 
کار خود ادامه دهند. نجفی ســولاری اعتقاد دارد 
باید مســئولان تولیــد محتوا مانند وزارت ارشــاد، 
حامــی تولیدکننــدگان محتــوا در کشــور باشــند و 
زیرساخت های فنی را برای تولیدکنندگان محتوا 
در کشــور فراهم کننــد. آنها نیاز به مرکــز داده ای 
برای ذخیره سازی محتواها در داخل کشور دارند. 
این اســتاد دانشگاه معتقد اســت اگر شبکه ای از 
تولیدکنندگان محتوا در کشور شکل بگیرد، با این 
اقــدام می توان 2 تا 4 میلیون شــغل ایجاد کرد و 

تولید ناخالص ملی کشور را افزایش داد.
نبود مالکیت معنوی مانع بزرگ �

خسرو ســلجوقی، کارشــناس تولید محتوا در 
کشــور، وضعیــت تولید محتوا روی بســتر شــبکه 
ملی اطلاعات را مناســب ندانســته و به »ایران« 
گفــت: به نظــر می رســد برنامه مشــخصی برای 
تولید محتوا روی این شــبکه از سوی متولیان امر 
وجــود ندارد. به همین دلیل به میزانی که بســتر 
در شبکه ملی اطلاعات فراهم شده، تولید محتوا 
بــه اندازه کافی تولید نشــده اســت از ایــن رو روند 
تولیــد محتــوای فاخر در کشــور ما بخوبــی انجام 

نمی شود.
ســلجوقی درباره اینکــه برای تولیــد محتوای 
فاخر بجز فراهم کردن بســتر لازم، به چه عوامل 
دیگــری نیز نیاز اســت، گفت: بــرای ایجاد انگیزه 
بــرای تولید محتوا باید بازار خرید و فروش ایجاد 
شــود و ایجــاد این بــازار در گــرو قانونمنــد کردن 
مالکیــت معنــوی یا همــان کپــی رایت اســت از 
آنجایــی که این قانون در کشــور ما اجرایی نشــده 
اســت برای ذینفعــان ورود در این حــوزه مقرون 
به صرفه نیســت.  وی با بیان اینکه درست است 
کــه وزارت ارتباطــات فقط مســئول فراهم کردن 
زیرســاخت شبکه ملی اطلاعات است و در تولید 

محتوا نقشی ندارد، افزود: شبکه ملی اطلاعات از 
ابتدا به درســتی و یکپارچه طراحی نشده و بیشتر 
روی زیرســاخت متمرکز شده و برای بخش های 
محتوا، خدمات، قوانین و مقررات تأملی نشــده 
به همین دلیل باید برنامه شــبکه ملی اطلاعات 
اصــلاح و وظایــف دســتگاه ها دوبــاره به روشــنی 

تعریف شود.
ایران پیشرو در منطقه �

»تولید محتوا روی بستر شبکه ملی اطلاعات 
در حــال انجــام اســت و هم اکنــون شــاهد تولیــد 
محتــوا بــه دو شــکل از تولیدکننــدگان حرفه ای و 

مردم هستیم.«
محمدصادق افراسیابی، سرپرست معاونت 
امور محتوایی مرکز فناوری اطلاعات و رسانه های 
دیجیتال وزارت فرهنگ و ارشــاد اسلامی با بیان 
مطلب فــوق بــه »ایــران« گفــت: تولیدکنندگان 
و  اطلاعــات  فنــاوری  مرکــز  از  محتــوا  حرفــه ای 
رسانه های دیجیتال وزارت ارشاد مجوز گرفته اند 
و تا پایان ســال 98 حدود 748 مؤسســه در حوزه 
تولیــد محتوای صــوت و تصویر و چند رســانه ای 
فعالیت دارند. علاوه  بر این، 5 هزار و 611 رســانه 
برخط و مؤسســه فعال هستند و به این آمار باید 
رســانه های خبــری کــه از معاونــت مطبوعاتی و 
اطلاع رســانی وزارت فرهنــگ و ارشــاد اســلامی 
و مؤسســات فعــال در حــوزه نشــر الکترونیــک 
کتــاب که مجــوز خود را از معاونــت فرهنگی این 

وزارتخانه دریافت کرده اند، اضافه کرد.
افراســیابی افــزود: شــاید کشــور مــا در زمینــه 
تولیدمحتوا نســبت بــه اروپا ضعیف تر باشــد اما 

نسبت به کشورهای منطقه از وضعیت مطلوبی 
برخوردار اســت و بخشــی از محتــوای دیجیتالی 
تولید شــده مؤسسات فرهنگی در قالب نرم افزار 
بــه کشــورهای همســایه صادر شــده یــا از طریق 
رسانه های برخط و اپلیکیشــن های چندزبانه در 
ســایر کشــورهای جهان به فروش می رسد. حتی 
در نشست کشورهای عضو اکو در سال 97، اعضا 
به اینکه کشور ما در تولید و نشر محتوا در فضای 
مجازی پیشــرو اســت، اذعان کردنــد و در همین 
راستا مقرر شد اتحادیه ناشران دیجیتال عضو اکو 
راه اندازی شود که قرار است بزودی هیأت مدیره 

آن تعیین و کارها اجرایی شود.
افراســیابی بــه شــکل دوم تولیــد محتــوا روی 
بســتر شــبکه ملــی اطلاعــات کــه همانا از ســوی 
مردم انجام می شــود، اشــاره کرد و گفت: برنامه 
بلندمدت 5 ســاله تحول وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامی برای پیشرانی در فضای مجازی از سوی 
معاون اول رئیس جمهوری رونمایی شد که قرار 
است پویش های تولید محتوا برگزار شود تا مردم 
بــه تولید و نشــر محتــوا در شــبکه های اجتماعی 

ترغیب شوند.
وی افــزود: در پنــج پویشــی کــه بــا حمایــت 
مرکــز رســانه های دیجیتــال در ســال 98 برگــزار 
شــد، نزدیک به 100 هزار محتوا روی بســتر شبکه 
ملی اطلاعات تولید شــد امــا تعداد محتوایی که 
از ســوی مــردم تولید شــده خیلــی بیشــتر از این 
تعــداد اســت. از ســوی دیگر قرار اســت در ســال 
99 نیــز 25 پویــش تولید محتــوا را در بخش های 
ملی، منطقه ای و اســتانی برگــزار کنیم که انتظار 

مــی رود در هــر پویــش حداقــل 50 هــزار اثــر از 
ســوی مردم تولید شود. سرپرست معاونت امور 
محتوایــی مرکــز فنــاوری اطلاعات و رســانه های 
دیجیتال وزارت فرهنگ و ارشــاد اسلامی با بیان 
اینکه برای تولیدمحتوای فاخر باید شبکه سازی، 
مقررات گــذاری و قانــون کپــی رایت نیــز صورت 
بگیرد، گفت: ایجاد کنسرسیوم تولید و نشر محتوا 
و تشــکیل شــبکه های موضوعی تولیــد محتوا در 
فضــای مجازی در دســتور کار برنامه ســال جاری 
مرکــز فنــاوری اطلاعــات و رســانه های دیجیتال 

وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی قرار دارد.
وی بــه مقررات گــذاری در حــوزه محتــوا هــم 
اشــاره کــرد و افــزود: با وجــود تلاش هــای زیادی 
کــه وزارت ارتباطــات در زمینــه مقررات گــذاری 
انجــام داده اســت اما هنــوز برای افزایش ســهم 
تولیدکننــدگان محتوا از محل درآمدهای ناشــی 
از مصــرف اینترنــت به دلیــل اســتفاده مــردم از 
محتــوا، مقررات گذاری انجام نشــده و به عبارت 
دیگــر درآمدهــا میــان تولیدکننــدگان و ناشــران 
محتوا به شکل عادلانه توزیع نشده است. این کار 
نیاز به مقررات گــذاری دارد. البته مجلس نیز در 
ایــن زمینه مســئولیت دارد و باید به این موضوع 
توجه کند. افراســیابی به دعــوای صوت و تصویر 
فراگیر اشــاره کــرد و گفت: این دعــوا یک دعوای 
داخلی میان نهادهای اجرایی اســت اما موضوع 
مقررات گذاری برای تســهیم عادلانه درآمدهای 
ناشــی از مصــرف محتــوا در فضای مجــازی یک 
موضوعی است که نتیجه آن به بخش خصوصی 
برمی گــردد و نتیجه آن افزایش ســهم کشــور در 
حــوزه تولید محتوا اســت. اگر قوانین بــه گونه ای 
باشــد کــه بخــش خصوصی احســاس کنــد به او 
ظلم می شــود وارد حوزه تولید محتوا نمی شــود 
یــا انگیزه خود را از دســت می دهد، بنابراین باید 

هرچه زودتر این مشکلات با تعامل رفع شود.
افراســیابی با بیان اینکه عدم حمایت از کپی 
رایت به تولیدکنندگان لطمه وارد می کند، گفت: 
در این زمینه هم وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی 
از گذشــته اقدام هایی را انجام داده و نقاط خلأ را 
شناســایی کرده و در ســال 99 یک اقدام تکمیلی 
بســیار مهــم اجــرا خواهــد کرد کــه جزئیــات آن 

بزودی اعلام می شود.

سوسن صادقی
خبرنگار

 برگزاری پویش سوگواری در فضای مجازی 
با عنوان »مهر محرم«

رئیس مرکز روابط عمومی و اطلاع رسانی وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات 
از برگزاری مجموعه برنامه های ویژه دهه اول محرم از رهگذر فضای مجازی 

تحت عنوان »مهر محرم« در حوزه ارتباطات خبر داد.
به گــزارش »ایــران« جمال هادیــان، دربــاره برنامه هــای وزارت ارتباطات در 
خصــوص محــرم با توجه به محدودیت های ناشــی از بیمــاری کرونا گفت: با 
اهتمام این مرکز و با اســتفاده از بســتر پلتفرم های فضای مجازی، دو برنامه 
خاص تدارک دیده شده تا علاوه بر همکاران حوزه ارتباطات همه مردم عزیز 

و عاشقان عاشورایی از این برنامه ها استفاده کنند.
هادیان ادامه داد: در این برنامه ها از شــاعران آیینی سراسر کشور دعوت شده 
اســت تا جدیدترین و تأثیرگذارترین ســروده های عاشــورایی خود را اجرا کنند 
و حاصل این کار 2۵ فیلم کوتاه از شــاعران اهل بیت)ع( اســت که هر شب در 
فضای مجازی منتشر خواهد شد.رئیس مرکز روابط عمومی وزارت ارتباطات 
ادامه داد: همچنین از روز شــنبه یکم تا چهارشــنبه پنجم شــهریورماه هر روز 
به مدت ۳0 دقیقه از ســاعت 12 تا 12 و ۳0 دقیقه پخش زنده ســخنرانی و ذکر 
مصیبــت اهل بیــت)ع( از طریق تارنمای رســمی وزارت ارتباطــات با آدرس 
heyatonline.ir/ تارنمــای هیأت آنلاین بــا آدرس ،ict.gov.ir/fa/moharam
aparat. :آپارات بــا آدرس ،lenz.ir/live 6۳0، لنــز ایرانســل بــا آدرس/heyat
com/ictmedia اینســتاگرام مرکــز روابــط عمومــی وزارت ارتباطات با آدرس 

instagram.com/ictministrypr؛ قابل مشاهده است.

مشتری جدید تیک تاک در راه است
شــرکت اوراکل وارد مذاکــرات مقدماتــی بــا شــرکت بایــت دنــس بــرای خرید 
فعالیت های اپلیکیشن ویدئویی تیک تاک در امریکا، کانادا، استرالیا و نیوزیلند 

شده است.
به گزارش ایســنا، روزنامه فایننشــیال تایمز به نقل از منابع آگاه نوشــت: اوراکل 
با برخی از ســرمایه گذاران امریکایی شــامل جنرال آتلانتیک و ســکوئیا کپیتال 
همکاری دارد که در بایت دنس – شرکت مادر تیک تاک- سهام دارند. پیش از 
این رویترز گزارش کرده بود که شرکت توئیتر برای خرید فعالیت های امریکایی 
تیک تاک با بایت دنس تماس گرفته و مایکروسافت همچنان گزینه اصلی برای 
توافــق در زمینه خرید فعالیت های تیک تاک اســت. طبق گزارش فایننشــیال 
تایمز، مایکروســافت با جدیت در حال بررســی پیشــنهاد خریــد فعالیت های 
جهانــی تیک تاک به جای پیشــنهاد قبلی خــود برای خریــد فعالیت های این 

اپلیکیشن در امریکا و چند کشور دیگر است.
مایکروســافت بخصوص علاقه مند اســت در اروپا و هنــد که به دلیل تنش های 
مــرزی بــا چین، تیک تاک را ممنوع کرده اســت خریداری کنــد. اما بایت دنس 
مخالف فروش کل دارایی های تیک تاک فراتر از دارایی هایش در امریکا، کانادا، 
استرالیا و نیوزیلند است. براساس گزارش رویترز، دونالد ترامپ، رئیس جمهوری 
امریــکا به شــرکت چینی بایت دنس دســتور داد ســهام خــود در فعالیت های 
امریکایی اپلیکیشــن اشــتراک گذاری ویدئوی تیــک تاک را ظرف مــدت 90 روز 
واگذار کند. مارک مدوز، رئیس کارکنان کاخ سفید اظهار کرده که ترامپ علاوه بر 
ممنوعیت تیک تاک و وی چت، به دنبال ممنوعیت شرکت های چینی بیشتری 
اســت.  در ایــن بیــن  بلومبرگ گزارش داد، تیک تاک وب ســایت و حســابی در 
توئیتر راه اندازی کرد تا به مقابله با شایعات بپردازد و اعلام کرد ما دیگر انتشار 

اطلاعات نادرست درباره پلتفرم خود یا در آن را تحمل و حمایت نمی کنیم.
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کارشناسان فاوا در گفت و گو با »ایران«:

تولیدمحتوا در شبکه ملی اطلاعات 4 میلیون شغل ایجاد می کند
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