
120ســال پیــش بــود کــه نخســتین بوته چــای در 
کشور ما توسط حاج محمد میرزا کاشف السلطنه 
کنســول ایــران در هندوســتان بــه ایــران آورده و 
کشــت شد و شــکی نیســت در این مدت چای به 
محبوب‌ترین نوشیدنی گرم در ایران تبدیل شده 

است. 
اما چای ایرانی بــا این قدمت هنوز آن‌طور که 
باید شناخته شده نیست و در بیشتر فروشگاه‌های 
کشــور آنچــه در نــگاه اول به‌چشــم می‌آیــد انواع 
برندهای خارجی یا برندهایی است که مخلوطی 

از چای خارجی و ایرانی را عرضه می‌کنند. 
در کشــور مــا حــدود 22 هــزار هکتــار از اراضی 
گیــان بــه باغــات چــای اختصــاص دارد و تولید 
چای ایرانی ســالانه حدود 30 درصد نیاز داخلی 
را تأمیــن می‌کند. سال‌هاســت که ده‌هــا کارخانه 
چای خشــک کنی ســعی کرده‌اند تولیــدات خود 
را بــا برندی که معمــولاً نام خود کارخانه اســت، 
روانه بازار کنند اما به نظر می‌رســد برای داشــتن 

برندهای موفق باید باز هم صبر کنیم. 
دکتر »حجــت نیرومنــد« کارشــناس چای در 
رشت به »ایران« گفت: کشت نخستین بوته‌های 
چــای در کشــور مــا بــه ســال 1279 برمی‌گــردد و 
چندیــن عامــل موجب شــده کــه چــای ایرانی با 
وجــود ایــن قدمت کشــت، هنــوز آن‌طور کــه باید 

شناخته شده نباشد. 
یکــی از مهمتریــن عوامــل این بــوده که چای 
ایرانی مورد اقبال مردم واقع نشد و شما می‌بینید 
بــا وجــود اینکــه رویکــرد بــازار ایــران و جهــان به 
فروشــگاه‌های بزرگ اســت وقتی به فروشــگاهی 
ایرانــی  چــای  از  نشــانی  کمتــر  می‌شــوید  وارد 
می‌بینیــد و حتی اگر خودتان برندی را بشناســید 
حتماً باید برای پیدا کردنش از کارکنان فروشــگاه 

کمک بگیرید. 
ریشه این مشکل به انحصار دولت بر چای در 
فاصله ســال‌های 37 تا 77 برمی گردد و مســلم 
اســت وقتی انحصار این قدر طولانی باشــد چای 

نمی‌تواند به برند تبدیل شود. 
وی افــزود: از آن به بعد هم که انحصار دولت 
بــر چای پایان یافت طبیعی اســت کارخانه‌هایی 
که ســال‌ها عــادت کــرده بودند بــدون دادن حق 
انتخــاب به مــردم و بدون توجه بــه ذائقه مردم، 

تولید کنند برایشــان ســخت بود که فضای دولتی 
را رهــا کرده و در فضای رقابتی بر اســاس کیفیت 

و ذائقه کار کنند.
ولــی در حــال حاضــر برخــی برند‌هــا در حال 
شــکل‌گیری اســت ولی مشــکل اینجاســت که ما 
تولیدمان کم و محدود به یک اســتان اســت و در 
حال حاضر حدود 170 کارخانه چای خشک کنی 
ســعی دارند هر کدام با نــام کارخانه خود برندی 

داشته باشند.
ولــی مگــر از تولیــد 30 هــزار تنی ما ســهم هر 
کارخانه چقدر می‌شــود که بخواهد در طول سال 
با برند خود به‌طور مســتمر چای عرضه کند و در 
واقع آیا ممکن اســت در یک امتحان که 170 نفر 
شرکت کننده دارد همگی قبول شوند و رتبه‌های 

اول را به دست بیاورند؟
ëë اما چه باید کرد؟

جواب این اســت که ما اگــر می‌خواهیم از این 
170 کارخانه در آینده 5 برند موفق داشته باشیم 
بایــد برخی کارخانه‌ها از منفعــت فردی بگذرند 
تــا بــا کار تجمیعی چند کارخانه یــک برند موفق 
شــکل بگیــرد. مثــاً کارخانجــات یک شــهر برند 

خاص آن شهر را داشته باشند. 
وی موفقیــت برندها را در وهلــه اول توجه به 
ذائقه مــردم خواند تا کیفیت چــون ذائقه جدا از 

بحث کیفی چای است. 
وی خاطرنشــان کــرد: بــا توجــه به رونــدی که 
شــکل گرفته می‌توان امیدوار بود طی دهه آینده 

برندهای چای ایرانی به جایگاه خود برسند. 
بــه گفتــه وی در حــال حاضــر قیمــت چــای 
ایرانــی با برخی برندهای نســبتاً موفق که بیشــتر 
در اســتان‌های شمالی یافت می‌شــود به کیلویی 

220هزار تومان می‌رسد. 
گفتنی اســت هر چند در حــال حاضر چای در 
تمــام قاره‌هــای جهان کشــت می‌شــود اما چین 
بــا داشــتن 2 میلیون هکتــار باغ چــای، بزرگترین 
تولید‌کننــده چــای اســت و پــس از آن کشــورهای 
هندوستان، سریلانکا و کنیا قرار دارند و این چهار 
کشــور در مجمــوع 87 درصد چای دنیــا را تولید 

می‌کنند. 
ëë فعالیت 40 برند ایرانی چای

در همیــن حــال »حبیــب جهانســاز« رئیــس 
ســازمان چای کشــور هم در گفت‌و‌گو بــا »ایران« 
تصریح کرد: خوشــبختانه در حــال حاضر حدود 
40 برنــد چــای ایرانــی در حــال فعالیت هســتند 

و حــدود 30 درصــد نیاز کشــور را کــه 30 هزار تن 
می‌شــود توزیع می‌کنند. به هــر جهت با توجه به 
اینکه این میزان کفاف نیاز کشــور را نمی‌دهد این 
برندهــا در حــال حاضر در برخی اســتان‌ها مانند 
گیلان، مازندران، قزوین، اصفهان و تهران بیشتر 

در دسترس مردم هستند. 
نیاز کشــور با چای ســالانه حــدود 100 هزار تن 
اســت کــه 70 درصــد آن بایــد از طریــق واردات 

تأمین شود.
وی تأکید کرد: برند‌سازی چای کشور دورنمای 

امیدوارکننده‌ای دارد.
جهانساز همچنین سفر اخیر رئیس جمهور به 
گیلان را برای صنعت چای بسیار پر خیر و برکت 
خوانــد و افــزود: در جریــان این ســفر وزیــر جهاد 
کشــاورزی به نیابت از آیت‌الله رئیسی بازدیدی از 
باغات و کارخانه چای خشک کنی رودسر داشتند 
و خوشبختانه با مساعدت دولت مصوبات خوبی 

برای چای داشتیم. 
اختصــاص 75 میلیــارد تومــان بــرای اصلاح 
و بهســازی باغات چای و 2 میلیــارد تومان یارانه 
بــرای نهال چای از جمله این مصوبات اســت که 
اختصاص یارانه نهال برای نخســتین بار در دهه 

گذشته صورت می‌گیرد. 
وی اظهــار امیــدواری کرد بــا تخصیص اعتبار 
ایــن مصوبــه که برای دو ســال آینده اســت، روند 

اصلاح باغات سرعت بگیرد.
می‌توانــد  بودجــه  ردیــف  ایــن  اختصــاص 
پیگیری‌های سازمان چای برای اختصاص ردیف 
ویژه برای صنعت چای در بودجه‌های سال‌های 

آتی را تسهیل کند. 
به گفته وی استان گیلان در حال حاضر حدود 
22 هزار هکتار باغ مورد بهره‌برداری دارد و جدا از 
این میزان 6 هزار هکتار باغ دیگر هم دارد که نیاز 

به جوان‌سازی و اصلاح دارند.
بــا  گفــت:  کشــور  چــای  ســازمان  رئیــس 
برنامه‌ریــزی انجــام شــده پیش‌بینــی می‌کنیم تا 
پایــان ســال 1400عملیات اصــاح، به‌زراعی و در 
نهایــت احیای ۲ هزار هکتار از باغات چای انجام 

شود 
بدیــن ترتیــب 2 هــزار هکتــار از باغــات چــای 
رهــا شــده بــه چرخــه تولیــد بازخواهند گشــت و 
امیدواریم با مصوبه سفر رئیس جمهور این روند 

ادامه یابد. 
وی در تشــریح آخرین اقدامات سازمان چای 

در قالب برنامــه احیای باغات چای توضیح داد: 
ســازمان چــای در حال حاضر اصــاح و به‌زراعی 
باغات چای و بهســازی کارخانجات را در دســتور 

کار قرار داده است.
در نیمــه دوم ســال بــرای عملیــات به‌زراعی 
باغات، انواع هرس‌ها، توســعه مکانیزاسیون 13 
میلیارد و 700 میلیون تومان پرداخت شده است.
از ســوی دیگر اقدامات خوبی هم برای تأمین 
سرمایه در گردش چایکاران انجام گرفت و 40.2 
میلیارد تومان تسهیلات ارزان پرداخت شد که در 
نتیجه در مجموع 53.9 میلیارد تومان تسهیلات 
برای انجام اقدامات مذکور به چایکاران پرداخت 

شد.
جهانساز مبلغ پیشــنهادی دولت برای خرید 
تضمینی و ارائه تســهیلات به چایکاران در لایحه 
ســال آینده را مناسب دانست و اظهار داشت: در 
لایحه بودجه ســال 1401 به انــدازه کافی مبالغی 
را بــرای خرید تضمینی برگ ســبز چای در ســال 

آینده پیش‌بینی کرده‌اند.
رئیــس ســازمان چــای کشــور دربــاره آخریــن 
پیگیری‌هــا بــرای تعیین تکلیــف اســتخدام 400 
ناظر چــای گفت: جذب 400 ناظــر چای نیازمند 
قوانین جدید بوده و سازمان چای هر ساله پیگیر 
جــذب این ناظران چای اســت اما باید برای آنان 

یک ثبت سازمانی در نظر گرفته شود.
وی افــزود: برای اصلاح هر هکتــار باغ چای 4 
میلیون تومان تســهیلات با نرخ بهره 4 درصد در 

اختیار کشاورزان قرار می‌گیرد. 
وی بــا اشــاره به اینکه در ســال‌جاری در گیلان 
135 هــزار تن برگ چای تولید شــده بــود، افزود: 
تمــام مطالبــات چایــکاران در خصــوص فروش 
برگ سبز چای به دستشان رسیده و از این میزان 

30 هزار تن چای خشک به دست آمده است. 
وی تأکید کرد: در سال‌جاری حدود 46 درصد 
از برگ ســبز تولید شــده درجه یک بود که نشــان 
می‌دهــد چــای کیفــی تولیــد شــده و آمــار نشــان 
می‌دهد کیفیت چای نسبت به سال گذشته بیش 

از 37 درصد افزایش یافته است.
چــای  کارخانــه   171 گفــت:  همچنیــن  وی 
خشــک‌کنی در گیــان فعالنــد کــه عمــده آنهــا 

نوسازی شده‌اند. 
رئیــس ســازمان چــای کشــور گفــت: 50 هزار 
خانواده در گیلان معیشت‌شان به‌طور مستقیم با 

چای گره خورده است. 
وی در پاسخ به اینکه میانگین وسعت باغات 
چــای گیــان چقدر اســت، افــزود: این میــزان در 
حال حاضر حدود نیم هکتار است و این در حالی 
است که استاندارد حداقلی برای اقتصادی بودن 
باغ چای، 2.5 هکتار است و این مسأله شاید یکی 

از بزرگترین مشکلات بخش است. 
رئیس ســازمان چای کشــور گفــت: پیش‌بینی 
ما این اســت که تا پایان امســال عملیات اصلاح، 
به‌زراعــی و در نهایــت احیــا برای ۲ هــزار هکتار از 

باغات چای انجام گیرد.

کارشناسان حقوقی فاوا در گفت و گو با »ایران« مطرح کردند

 حل اختلافات دانش بنیان‌ها 
با دادگاه‌های تخصصی

 روایتی از نوازندگان خیابانی در زمستان سرد تهران

اینجا نت‌ها یخ می‌زنند
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 بر کیفیت چای ایرانی*
تولید چای در کشــور ما در اســتان گیلان )حوالی لاهیجان( 
پا گرفته و در همین اســتان نیز ما شــرایط نســبی تولید آن 
را داریــم، درحالی که کشــور هند در 11 ماه از ســال شــرایط 
لازم بــرای تولیــد چــای مرغــوب را دارد، این شــرایط برای 
مــا حتــی در گیــان پربارش بــه 6 ماه از ســال می‌رســد در 
واقع تابســتان‌ها در این اســتان به حدی که برای چای لازم 
اســت بارش نداریم و پراکنش بارش‌ها برای چای مناسب 
نیســت؛ ایــن یعنــی کاهــش کیفــی چــای نســبت بــه دیگر 

کشور‌های تولید کننده. 
در ســریلانکا ضرب‌المثلــی اســت کــه می‌گویــد »چــای در 
بــاغ ســاخته می‌شــود« و اگــر خوب دقــت کنیــم می‌بینیم 
این ضرب‌المثل کاملًا درســت اســت . شرط کیفیت چای، 
بــرگ لطیــف اســت و گرچــه مــا در چین‌بهاره چــای که در 
نیمه اردیبهشــت اســت می‌توانیم برگ‌های لطیفی از این 
محصول را داشــته باشــیم ولی در تابستان به دلیل کاهش 
بارش‌ها، برگ ســبز چای به اصطلاح چرب می‌شود. البته 
داشــتن برگ ســبز لطیف هم به شــرطی اســت که بموقع 
به کارخانه برســد و بموقع فرآوری شــود و ایــن در صورتی 
اســت که حتی حمل و نقل نامناسب هم می‌تواند بر افت 
کیفی برگ سبز و بالطبع کیفیت چای خشک تأثیر بگذارد. 
داســتان افــت کیفی چای مــا به اینجا ختم نمی‌شــود و اگر 
یک حســاب سرانگشتی داشته باشــیم و بگوییم 50 درصد 
بــرگ ســبز در بهــار چیــده می‌شــود ســهم هــر یــک از 171 
کارخانــه فعال مــا در گیــان در بهترین شــرایط نمی‌تواند 
از 20 تــن بیشــتر شــود و البتــه می‌بینیــم که همیــن میزان 
برگ ســبز هم با کیفیت یکســان تولید نمی‌شــود که نشان 
می‌دهــد ما بــه یک نظام مناســب در عرضه برگ ســبز به 
کارخانــه نیاز داریم. شــکی نیســت کــه مرغوبیــت چای به 
ذائقــه مــردم هر کشــور بســتگی دارد و در حــال حاضر نیز 
برخــی کارشناســان معتقدنــد چــای ایــران بــرای افزایش 
کیفیــت بایــد مخلوطــی از چــای تولیــدی برگ ســبز بهاره 
و تابســتانه باشــد ولــی بــه دلایلــی کــه شــاید بزرگترین آن 
گــردش مالی پایین کارخانجات باشــد چنیــن کاری انجام 
نمی‌شــود. از ســوی دیگــر متأســفانه هــر قشــری در چرخه 
تولیــد تــا فــرآوری و عرضه چای بــه دنبال منفعت بیشــتر 
خود اســت. کارخانه‌دار هر کیلو برگ ســبز چــای را کیلویی 
6 هــزارو 690 تومــان از باغدار می‌خرد و با فــرآوری 5 کیلو 
برگ ســبز، یک کیلو چای خشــک تولید می‌کند حال حتی 
اگر قیمت بســته‌بندی را به آن اضافــه کنیم باز هم قیمت 
تمام شــده متناسب با قیمتی که در بازار شمال به مشتری 

نهایی عرضه می‌شود نیست.
امــا حکایت عرضه چای ایرانی در شــهر‌هایی مانند تهران 
هم به شــکلی اســت که باز هم نصیبی برای کشــاورز ندارد 
فروشــگاه‌های زنجیــره‌ای در حال حاضــر در صورتی چای 
ایرانــی را در فروشــگاه خود عرضه می‌کننــد که حداقل 30 
درصد فروش ســهم خودشــان باشــد که ســود خوبی برای 
آنها به حســاب می‌آید و شــاید این یکی از دلایلی است که 
چای ایرانی عمدتاً در اســتان‌های شــمالی عرضه می‌شود 
و مردم در دیگر نقاط کشــور شــناخت کافــی از چای ایرانی 

ندارند و باید به صورت تصادفی چای بخرند. 
ëëاما راه چاره چیست؟

دولت در حال حاضر برگ ســبز چای را با قیمت حداقلی 
فقــط و فقط به شــکل تضمینی می‌خرد و البته کشــاورزان 
از خریــد به این شــکل مانند گنــدم راضی‌اند امــا از قیمت 
آن راضی نیســتند. چون خرید تضمینی گندم با برگ سبز 
چای بســیار تفاوت دارد. یک گندمکار اگر گندم را به دولت 
نفروشــد خریــداران دیگری برای آن وجــود دارد ولی برگ 
ســبز در واقــع هیچ کاربــرد و بازار دیگــری نــدارد و خریدار 
دیگــری هم ندارد مگر اینکه تبدیل به چای خشــک شــود. 
پــس باغــدار چــای تحت هــر شــرایطی مجبور اســت چای 
خود را به کارخانه دار بفروشــد. به هر حال به نظر می‌ســد 
صنعــت چــای دو راه بیشــتر پیــش روی خــود نــدارد. یکی 
اینکه مانند قبل از انقلاب کاملًا دولتی شــود که البته موفق 
هم بود و باید گفت مشــکلاتش از ســال 69 تا 70 که قاعده 
کار عــوض شــد آغاز شــد. در آن برهــه از زمان، ارز کم شــد 
و واردات چــای خارجی کاهش یافت. گفتند اشــکال ندارد 
کشــاورز بــه جــای چیدن یــک غنچــه و دو برگ ســبز چای 
که اســتاندارد اســت برگ سبز بیشــتری بچیند از همین جا 
افت کیفی چای شــروع می‌شــود. راه دیگر این اســت که از 
چایکاران مانند دیگر کشــورها حمایت کامل شود. در حال 
حاضــر بیشــتر باغدارها زیر نیم هکتار بــاغ دارند و در حال 
حاضــر از پــس هزینــه هــرس و کوددهــی آن هــم بــر نمی 
آینــد و همیــن مزید بر علت اســت که باغدار بیشــتر از حد 

استاندار برگ بچیند. 
دیگــر دلخوری باغداران این اســت که دولــت تفاوتی برای 
تولیــد برگ ســبز ممتــاز و ارگانیــک و غیر آن قائل نیســت 
درحالی که باید این نوع برگ ســبز چای حداقل کیلویی 10 

هزار تومان خریده شود.
البته با توجه به اینکه خرید تضمینی چای با معیشــت 50 
هزار کشــاورزگره خورده است و شاید نتوان اقدام به اصلاح 
ســازوکار خرید تضمینی چای کرد ولی شــاید بتوانیم برای 
اینکــه در حــق چایــکار اجحاف نشــود سیاســتی را در پیش 

بگیریم که برای حمایت از باغدار اندیشیده شده است. 
در تمــام کشــور‌های تولیــد کننــده چــای، درصــد بالایــی از 
فروش چای به چایکار می‌رسد این عدد در کنیا 72 درصد 
و هندوستان60 درصد و سریلانکا 68 درصد است در اینجا 
هــم به‌تازگــی برخی از کارخانجــات مطرح ایــن کار را آغاز 
کرده‌اند ولی هنوز شکل قانونی ندارد و ولی این سهم هنوز 

به 5 درصد هم نمی‌رسد.
* امضای نویسنده این مطلب محفوظ است 

یک کارشناس چای :  در حال حاضر برخی برند ها 
در حال شکل گیری است  ولی مشکل اینجاست 
که ما تولیدمان کم و محدود به  یک استان است 
و در حال حاضر حدود 170 کارخانه چای خشک 

کنی سعی دارند هر کدام با نام کارخانه خود برندی 
داشته باشند . ولی مگر از  تولید 30 هزار تنی ما سهم 
هر کارخانه چقدر می شود که بخواهد در طول سال 

با برند خود به طور مستمر چای عرضه کند و در 
واقع آیا ممکن است  در یک امتحان که 170 نفر 

شرکت‌کننده دارد همگی قبول شوند و رتبه اول را به 
دست بیاورند؟

زهره افشار
خبرنگار
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»ایران« از موانع برند‌سازی چای ایرانی گزارش می‌دهد

چای ایرانی؛ قدیمی اما ناشناخته


