
چندی پیــش پرداخــت دو هــزار میلیارد 
تومان به صداوســیما و سازمان تبلیغات 
اســامی از محل درآمد اپراتورها خبرساز 
شد. این خبر را حسینعلی حاجی دلیگانی 
عضو کمیسیون تلفیق لایحه بودجه سال 
1400 رســانه‌ای کــرد. بعــد‌ از اظهارنظــر 
برخی از مســئولان دربــاره تخصیص این 
میزان از بودجه به این دو ســازمان، رحیم 
زارع ســخنگوی کمیســیون تلفیق لایحه 
بودجــه ۱۴۰۰ اعــام کــرد کــه تخصیــص 
بودجــه فقط برای صداوســیما نیســت و 
3هزار میلیارد تومان برای تولید محتوای 
فرهنگی در فضای مجازی در نظر گرفته 
شــده و قرار اســت بین ۲۷ دســتگاه برای 
تولید محتــوای فرهنگــی و کنترل فضای 
مجازی تقسیم شود. اما بحث اصلی این 
است که آیا اختصاص بودجه به نهادهای 
دولتی و حاکمیتی منجر به تولید محتوای 
غنــی در فضــای مجــازی خواهــد شــد؟ 
کارشناســان حوزه تولیدمحتــوا در فضای 

مجازی به »ایران« پاسخ می‌دهند.
ëëتولید محتوا مطابق نیاز روز جامعه

تولیــد  کارشــناس  مشــهدی  ســعید 
اســت  معتقــد  دیجیتالــی  محتــوای 
اختصــاص ســهمی از درآمــد اپراتورهــا 
برای تولید محتوا در فضای مجازی اقدام 
خوبی است اما پرداخت دو هزار میلیارد 
تومان از ســهم اپراتورها به ســازمان‌های 
دولتــی و حاکمیتی بــرای تولید محتوای 
غنــی راهگشــا نیســت و این بودجــه باید 
به‌دست تولیدکنندگان محتوا در جامعه 
برســد تا آنها با یک برنامه به روز در تهیه 
محتــوای فضــای مجــازی و مطابــق بــا 

نیازهای مردم هزینه کنند.
ســال   10 از  بعــد  گفــت:  مشــهدی 
پیگیــری و بــا تلاش‌هــای وزارت فرهنگ 
نماینــدگان  بالاخــره  اســامی  ارشــاد  و 
مجلس، فضــای مجــازی را درک کردند 
کــه بــرای تحــرک در حــوزه تولیــد محتوا 
در فضــای مجــازی چــاره‌ای جز تبعیت 

اختصــاص  یعنــی  بین‌المللــی  نــرم  از 
بخشی از سهم درآمد اپراتورها به بخش 
تولیدمحتــوا در فضــای مجازی نیســت. 
ولــی باید با دقــت آن را اجرایی کرد چون 
اگــر به درســتی اجرایــی نشــود و بازدهی 
نداشته باشد، ممکن است سال‌های بعد 
از بودجه حذف شود و باز دچار مشکل در 
حوزه تولید محتوای بومی در کشور شویم.

محتــوای  تولیــد  کارشــناس  ایــن 
دیجیتالــی بــا بیــان آمــاری گفــت: طبق 
آمــاری کــه پیــش از شــیوع کرونــا اعــام 
شــد بایــد گفــت از 100 درصــد ترافیــک 
اینترنــت 15درصد برای محتوای داخلی 
و 85درصــد آن بــرای محتــوای خارجی 
مصــرف می‌شــود. از 15 درصــد ترافیک 
داخلــی، 10 درصــد بــرای ‌VODهــا و... 
مصرف می‌شــود. از 5 درصد باقی مانده 
هم حدود 3 تا 4 درصد از ترافیک صرف 
دانلود از سایت‌های زرد و خبری و علمی 
غیرکاربــردی می‌شــود و تنهــا یک تــا دو 
درصــد از ترافیک، صــرف تولیدمحتوای 

قابل تأمل و کاربردی داخلی می‌شود.
وی معتقــد اســت تولیــد همیــن دو 
درصــد محتوای قابل اعتمــاد و کاربردی 
در فضای مجازی دارای هزینه ســنگینی 
درســت،  کــردن  هزینــه  بــدون  و  اســت 

محتوای بومی و داخلی ما رشد نمی‌کند.
مشــهدی گفت: اگــر تاکنون کشــور ما 
در حــوزه تولیدمحتــوای بومــی و داخلی 
رشــد نکــرده بــه ایــن دلیل اســت کــه به 
درســتی بودجه‌هــا در این بخــش هزینه 
نشــده و تولیدکننــدگان محتــوای داخلی 
هیچ ســهمی از ایــن درآمدها و بودجه‌ها 
نداشــته‌اند. ایــن رونــد باعــث می‌شــود 
تولید محتوا در کشــور دچار کاستی شده و 

محتوای غنی تولید نشود.
وی افــزود: اینکــه ســهمی از درآمــد 
اپراتورها به تولیدکنندگان محتوا برسد، ما 
را یک گام به خودکفایی در فضای مجازی 
نزدیکتــر می‌کنــد و در پــی آن مصــرف 

ترافیک داخلی ما افزایش می‌یابد.
این کارشناس افزود: نهادهایی مانند 

صدا وسیما، سازمان تبلیغات و... که قرار 
است این بودجه برای تولید محتوا به آنها 
اختصاص یابد، هیچ ابزاری برای کسب و 
کار تولید محتوا و سازماندهی آن ندارند. 
ســازمان تبلیغات اســامی هم بــا وجود 
هزینــه کــردن میلیاردهــا تومــان در ایــن 
حوزه هیچ اثری از آنها در کل اکوسیســتم 
تولید محتوا شــاهد نیســتیم و از آنجایی 
که به‌دلیل کمبود بودجه دچار مشکلات 
حادی هســتند، حتماً این بودجه را برای 

حل مشکلات خود صرف خواهند کرد.
ایــن کارشــناس اعتقــاد دارد بــه نظر 
می‌رسد از آنجایی که تنها وزارت فرهنگ 
و ارشــاد اســامی با اجتماع و اکوسیستم 
تولیــد محتــوا ارتبــاط ارگانیکــی دارد و با 
تعــداد زیــادی از مؤسســات فرهنگــی و 
هنری و دیجیتالی فضای مجازی بخش 
خصوصــی ارتبــاط  دارد، می‌توانــد بــا در 
اختیار گذاشتن بودجه بر اساس ایده‌های 
آنها همه فعالان اکوسیستم را درگیر تولید 
محتوا کند. وی گفت: اگر این اکوسیســتم 
تولیــد محتــوای دیجیتالــی فعال شــود، 
درآمدزایی، اشتغالزایی و صادرات حتی 
به‌صورت فرهنگی را در پی خواهد داشت 
که ایــن اتفاق کمــک می‌کند مؤسســات 
فعال در اکوسیستم تولید محتوا توانمند و 
قدرتمند شوند و اثرگذاری بیشتری داشته 

باشند.

ëëیک سیاست اشتباه
تولیــد  کارشــناس  محمدپــور  علــی 
محتــوای دیجیتالــی نیــز معتقــد اســت 
تجربیات ســال‌های گذشــته نشــان داده 
اگر نهادهای دولتی و حاکمیتی بخواهند 
وارد تولید محتوا شــوند، پول این کشور را 
دور ریخته‌انــد چون در خوشــبینانه‌ترین 
حالت هــم اگر این بودجه را واقعاً صرف 
تولیدمحتوا کنند مانند گذشــته محتوای 
تولید شده آنها موردپسند مخاطب و نیاز 

روز آنها نخواهد بود.
محمدپــور گفــت: بارهــا تأکید شــده 
تولیدمحتــوا از ســوی دولــت و حاکمیت 
سیاست غلطی است و حاکمیت وظیفه 
تولیــد محتــوا نــدارد و ایــن نهادهــا بایــد 
فعــالان، تشــکل‌ها و مؤسســات بخــش 
خصوصــی را درگیر تولید محتوا کنند اگر 
واقعــاً می‌خواهنــد این بودجــه را صرف 
تحــول در تولید محتــوای غنی کنند بهتر 
اســت از فعالان این حــوزه ایده بخواهند 
و بــرای تولیــد آن ایده‌های خــوب بودجه 
تخصیص دهند و بــر روند هزینه بودجه 

هم نظارت کنند.
محمدپــور اعتقــاد دارد ارزش محتوا 
بــه تأثیرگــذاری آن اســت و تأثیرگــذاری 
آن هــم در اثــر ارتبــاط مســتقیم کاربــر و 
مصرف کننده است وقتی مصرف کننده 
از محتــوای تولید شــده تأثیر نپذیرد پس 

محتــوای تولیــد شــده با هزینــه هنگفت 
هم ارزشــی ندارد، چرا که ارزش را کاربر و 
مصرف کننده خلق می‌کند نه تولیدکننده 

محتوا.
ماننــد  ســازمان‌هایی  گفــت:  وی 
و...  تبلیغــات  ســازمان  و  صداوســیما 
نتوانســته‌اند بــا مخاطبــان خــود ارتبــاط 
خوبــی برقــرار کننــد. ســازمان تبلیغــات 
زمانی ســایتی را به‌نام »تبیان« راه‌اندازی 
کرد که ابتدا خوب بود ولی چون از عرصه 
تحــولات و نیــاز روز کاربــران خــود یعنی 
نوجوانان و جوانان عقب افتاد هم اکنون 

دیگر کسی نام این سایت را نمی‌داند.
ëëتولید محتوای غیرجذاب

مسعود نظری منش دیگر کارشناس 
حــوزه تولید محتــوای دیجیتالــی اعتقاد 
دارد دیرزمانــی اســت کــه بودجــه را بــه 
نهادهــای دولتی و حاکمیتــی برای تولید 
محتــوا پرداخت می‌کننــد از ایــن‌رو اثری 
از تولیــد محتــوا نیســت، بعد هــم داد از 
نبــود محتوای خوب در فضــای مجازی و 

استفاده از محتواهای خارجی می‌زنند.
نظری منش گفت: کار حاکمیت تولید 
محتوا نیست اگر این بودجه‌ها به درستی 
هزینــه شــده بــود هم اکنــون باید شــاهد 
محتواهــای غنــی و کاربرپســند در کشــور 
بودیــم و کاربــران از محتواهــای خارجی 
و بعضــاً دشــمنان اســتفاده نمی‌کردند. 

هم‌اکنون آزموده‌ها را می‌خواهند این بار 
با دریافت ســهمی از اپراتورها بیازمایند. 
این در حالی است که این نهادها محتوای 
جذابی را مطابق نیاز کاربران تاکنون تولید 

نکرده‌اند.
وی افــزود: اگــر 50 تــا 70 درصــد این 
بودجه در نظر گرفته شده برای نهادهای 
رســانه‌های  مرکــز  طریــق  از  مربوطــه 
دیجیتال هزینه شــود، خوب اســت چون 
ایــن مرکــز بــا تمــام ناشــران دیجیتــال و 
انجمن‌هــا در تمــام حوزه‌هــا در ارتبــاط 

است.
این کارشناس تولیدمحتوای دیجیتالی 
اعتقــاد دارد بهترین راه مصــرف بودجه 
هم این است که این میزان مبلغ به بدنه 
تولیدکنندگان محتوای بخش خصوصی 
کــه دارای توانمندی‌های زیادی در زمینه 
تولیــد محتوا با توجــه به نیازهــای مردم 
هستند، در نظر گرفته شود به‌طوری‌که هر 
فعالی طرح و ایده خوبی ارائه دهد بتواند 

از این بودجه استفاده کند.
نظــری منش گفــت: دغدغــه بخش 
خصوصی این است که بگوید اکوسیستم 
و  دولتــی  نهادهــای  محتــوای  تولیــد 
حاکمیتــی ماننــد صداوســیما، ســازمان 
تبلیغات اســامی و... نیستند بلکه بالای 
سر این اکوسیستم وزارت ارشاد با بدنه‌ای 

در ارتباط با تولیدکنندگان محتواست.
وی افزود: مسئولان باید بدانند تولید 
بر اســاس عرضه و تقاضــا موفق خواهد 
بــود و ایــن را بخش خصوصــی می‌تواند 
انجــام دهد و هــم اکنون فیلیمــو و نماوا 
به‌دلیل بازخوردی که از جامعه گرفته‌اند، 
توانمند شــده‌اند و ســریال‌های باکیفیت 
تولیــد می‌کننــد بــه طــوری کــه به‌دلیــل 
عملکرد خــوب خود حتی ایرانیان مقیم 
خــارج را هــم جــذب کرده‌انــد و آنها هم 
در حال اســتفاده از محتواهــای ‌VODها 
هســتند؛  حتــی  شــرکت‌های داخلــی در 
زمینــه تولیدمحتــوای کــودک داریــم که 
محتواهای خود را به کودکان مقیم امریکا 

می‌فروشند.
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کارشناسان در گفت و گو با »ایران«: 

تولید محتوا در فضای مجازی را باید به بخش خصوصی سپرد
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 فهرست شکایات از وزیر ارتباطات منتشر شد
روابــط عمومــی وزارت ارتباطــات و فنــاوری اطلاعــات بــرای تنویر افــکار عمومی، 
فهرســت شــکایات از محمدجواد آذری جهرمی وزیرارتباطات و فناوری اطلاعات 
را منتشــر کــرد. به‌گــزارش »ایــران«، جمــال هادیــان مدیــر روابط عمومــی وزارت 
ارتباطات و فناوری اطلاعات در این باره گفت: دادستان کل کشور گفته‌اند که اتهام 
وزیر ارتباطات صرفاً اســتنکاف از دســتور قضایی فیلتر اینســتاگرام نیست و برخی 
اعمال محدودیت‌های دیگر هم ابلاغ و اجرا نشــده اســت. هادیان افزود: ایشان در 
صحبت‌هایشــان از شــکایات متعدد نــام بردند ازاین رو برای تنویــر افکار عمومی، 

فهرست شکایات به این ترتیب است:
- شــکایت طومــار وار 432 نفــر از مــردم اهــواز در خصــوص اســتفاده از فضای 

مجازی در حمله تروریستی به رژه اهواز
- شــکایت طومــار وار حــدود 150 نفــر از طلبه‌های اســتان کرمــان در خصوص 

فسادهای رخ داده در فضای مجازی
- شکایت سه فرد حقیقی با یک مضمون در خصوص فسادهای فضای مجازی

- شــکایتی در خصوص مصاحبه وزیر ارتباطــات در مورد غصب فرکانس‌های 
باند 700 و 800 مگاهرتز از سوی سازمان صدا‌وسیما

- شکایتی در خصوص توئیتی از وزیر ارتباطات درمورد پیشرفت ارتباطات پهن 
باند در ایران در دولت تدبیر و امید.

گفتنی است روز چهارشنبه هفته گذشته اول بهمن ماه، محمدجواد آذری‌جهرمی 
وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات به دادسرای فرهنگ و رسانه احضار و در مورد اعلام 
جرم‌های دادستانی کل کشور علیه او از سوی بازپرس بازجویی شد و بعد با قرار التزام 
آزاد شد. ابتدا احضار به دادسرای فرهنگ و رسانه عدم اجرای دستور مقامات قضایی 
با عدم مسدودســازی شــبکه اجتماعی اینســتاگرام، اســتنکاف از کاهــش پهنای باند 
بین‌الملل و محدودسازی پیام رسان‌های خارجی، عدم اجرای فیلتر فیلترشکن‌ها در 
حمایت از پیام رســان‌های بومی، اظهارنظر در زمینه بازپس‌گیری فرکانس‌های باند 
700 و 800 مگاهرتز، شــکایت برخی از مردم از وی و... اعلام شــد. اما بعد از رســانه‌ای 
شــدن این خبر روابط عمومی دادسرای عمومی و انقلاب تهران در اطلاعیه‌ای اعلام 
کرد که وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات تنها در ارتباط با فیلترینگ شبکه‌های اجتماعی 
به شــعبه نهم دادسرای فرهنگ و رسانه احضار نشده بلکه پرونده قضایی علیه او با 
شکایت تعداد زیادی از اشخاص حقیقی و حقوقی تشکیل شده است. دادستانی تهران 
در این اطلاعیه آورده است که عناوین اتهامی آذری جهرمی در پرونده قضایی تشکیل 
شده، متعدد است و این پرونده، نتیجه گزارش‌های نهادهای مردم نهاد، ضابطان و 
ارگان های مختلف بوده است اما در متن تقطیع شده منتشره در این زمینه در رسانه‌ها، 

اغلب این موارد اتهامی حذف شده است.
رئیس سازمان فناوری اطلاعات

اقتصاد دانش بنیان رشد ۶.۴ درصد را تجربه کرد
معــاون وزیــر ارتباطات و فنــاوری اطلاعات گفت: زمانی که اقتصــاد بدون نفت در 
کشــور دچار رشد منفی شــد، اقتصاد دانش بنیان در ایران رشد مثبت ۶.۴ درصد را 
تجربه کرد. به گزارش ایرنا، امیر ناظمی در آیین اختتامیه رویداد سکوی پرتاب یزد با 
بیان اینکه رویای تحقق نوآوری اکنون در کشور به واقعیت مبدل شده، افزود:  دلیل 

این موفقیت در اقتصاد دانش بنیان، وجود افراد با انگیزه و نگاه بین بخشی است.
وی اظهار کرد: دولت در این اقتصاد ســعی کرد کمترین دخالت را داشته باشد 
و همکاری چند نهاد برای تحقق آن  از رمزهای موفقیت آن است. رئیس سازمان 
فنــاوری اطلاعات ایران تصریح کرد: امروز کشــور به جایگاهی دســت پیدا کرده که 
رؤیاهــای دیــروز محقق و در حال تحقق رؤیاهای امروز اســت  و بزودی به رؤیاهای 

بزرگتری در عرصه نوآوری می‌رسد.


