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شــقاقی، پاتریس امری لومومبا و ســایر شخصیت‌های 
روابــط  و ســوی  از ســمت  سیاســتی همگــی نشــان 
دیپلماتیــک یــا سیاســت خارجی کشــور با اتکا بــه برند 

شخصی در شهر تهران دارد.
ëëتندیس‌ها و دیپلماسی شهری

افــزون برایــن خیابان‌هــا، نصب تندیس مشــاهیر 
خارجی یکی از تکنیک‌های برند‌ســازی در دیپلماســی 
شهری است؛ به‌عنوان نمونه در پارک گفت‌و‌گو که خود 
این بوســتان نماد دیپلماســی شــهری است، مجسمه 
ســیمون بولیوار، قهرمان ملی ونزوئلا امریکای لاتین و 
ونزوئلا طی مراســمی با حضور رئیس جمهوری وقت، 
محمود احمدی‌نــژاد و هوگو چاوز به نشــانه پیوندهای 
ناگسستنی میان دو کشور و احترام ایران به حرکت‌های 
مردمی آزادی‌خواهانه، اســتقلال‌طلبانه در دو منطقه 
مبیــن توســعه روابــط دوجانبــه دو کشــور اســت. ایران 
همواره روابط راهبردی با این کشــور)ونزوئلا( در شمال 
امریکای جنوبی در نزدیکی ایــالات متحده دارد و حتی 
در روزهای ســخت فشــار دونالد ترامــپ علیه نیکلاس 
مادورو مانع سقوط این کشور به دست مخالفان وی شد.
در همیــن پــارک گفت‌و‌گو، باغ‌هــای متعددی نظر 
باغ‌هایی به‌ سبک ایرانی، ایتالیایی، فرانسوی، انگلیسی 
و ژاپنی بــا معماری تاریخی این کشــورها احداث شــده 
اســت که خــود گویــای احترام بــه هویت این کشــورها از 
سوی ایران و نمادی روابط کشورمان با این کشورهاست.

ëëدیپلماسی با توان علمی ادبای ایرانی
ایــران به‌عنــوان یکی از کشــورهای مهد شــعر و ادب 
همانند بســیاری از کشــورها طی ســالیان گذشــته در هر 
»تــوان توجه« اقدام به حکاکی برندهــای خود در مکان 

راهبــردی کــرده اســت.اما نه با انــدازه عــادت حکاکی و 
یادگاری‌نویســی ایرانی‌هــا در مــکان تاریخــی و میــراث 

فرهنگی.)جمله معترضه(
شــکل  بــه  ساختمانی-مجســمه‌ای،  نصــب   
چهارطاقی که ترکیبی از سبک‌های معماری و تزئینات 
هخامنشی است و در آن مجسمه‌هایی از چهار فیلسوف 
ایرانی خیــام، ابوریحــان بیرونی، محمد زکریــای رازی 
و ابوعلی ســینا قــرار دارد، به‌عنوان نشــانی از پیشــرفت 
علمی صلح‌آمیز در دفتر ســازمان ملــل متحد در وین 
یکی دیگر از تکنیک‌های برند‌سازی ایران در سال 1388 
بــوده یا نصب فرش ایرانی در دیوار ســالنی در ســازمان 
ملــل کــه در آن شــعر معروف ســعدی به‌عنــوان »بنی 
آدم« با نخ طلا نوشته شده یکی دیگر از اقدامات توسعه 

برند ایران در حوزه روابط خارجی محسوب می‌شود.
ëëتقویم دیپلماسی شهری

دیپلماسی شهری زمانی در حوزه برند‌سازی منتج 
بــه نتیجــه می‌شــود کــه دارای راهبردهــای عملیاتی یا 

استفاده از تکنیک‌های متداوم باشد.
برگــزاری کارگاه‌هــای بین‌المللــی در مســیر صلــح 
و امنیــت جهانــی و توســعه روابــط دو کشــور، برگــزاری 
رویدادهــا کارگاه‌هــای بین‌المللی هنــری )فیلم، تئاتر، 
موســیقی، نقاشــی(، نشســت‌های تجــاری و بازرگانــی 
میان دو کشور در شهرهای خواهر خوانده، نشست‌های 
مشــترک بین‌المللــی نخبــگان غیردولتــی، حضــور 
نماینــدگان رســانه‌ها در دو کشــور، برگزاری مســابقات 
ورزشی، برگزاری روز خاص برای کشورها و تدوین تقویم 
دیپلماســی از جملــه راهکارهای تقویت برند شــهری 
در راستای دیپلماســی است.تقریباً می‌توان عنوان کرد 
که هیچ دیپلماسی شــهری با اتکا به برند‌سازی شهری 

صورت نخواهد گرفت.
مســأله‌ای که نبایــد فراموش کرد اینکه دیپلماســی 
شهری با محور برند شهری می‌تواند زمینه ساز ساخت 
و معرفی زیر برندها و تقویت برندهــای فردی در حوزه 
دیپلماســی شــود. بســیاری از رویدادهــای شــهری بــا 
محوریت معرفی برندهای جدید زیر نظر اندیشکده‌ها 
طراحی می‌شود، اندیشکده‌هایی که در آنجا، مطالعات 
عمیقی و تطبیقی روی برندهای شهری انجام می‌دهند. 
برندهای شهری توانایی ساخت گفتمان‌سازی در حوزه 
روابــط خارجــی را دارند.در کل، شــهرها بــا برند خوب، 

قدرت الگودهی به سایر شهرهای جهان را دارند.
ëëاز تئوری‌پردازی تا برند سازی

در حــوزه علــوم انســانی گاه نــام شــهرها زمینــه 
ســاز یــا خاســتگاه و معــرف یک مکتــب و نحلــه فکری 
اســت. مکتب فرانکفــورت یا نئومارکســیت‌ها، مکتب 
بیرمنگام)مطالعات فرهنگی(، مکتب جامعه شناسی 
شــیکاگو بــا واعظــان همچــون هربــرت بلومــر، جورج 
هربرت مید، چارلز هورتن کولــی، رابرت پارک)هر یک 
برندهای شــخصی و نام آور در تئوری‌هــای با بُرد بلند( 
که اتفاقاً تمرکز بســیاری روی جامعه شناســی شهری، 
مهاجــرت و مردم نگاری داشــته‌اند یا مکتــب تورنتو در 
علوم ارتباطات)مارشــال مک لوهان بــا تئوری دهکده 
جهانــی(، اجمــاع واشــنگتن یا دیــدگاه سیاســت‌های 
تعدیــل اقتصادی منتســب بــه بانک جهانــی، مکتب 
اتریــش یــا مارجینالیســت‌ها در اقتصاد)بــاور بــه نهی 

مداخله دولت در بازار( داشته‌اند، از این دست است.
ëëطغیان برندها در برابر دیپلماسی

به‌همان اندازه که برندهای شــهری می‌تواند زمینه 
ساز توسعه یا بستر ساز و عامل پیش برنده روابط الملل 

و بین الدول باشد.شهرها می‌تواند گاه نقش آنتی برند یا 
ضد برند در حوزه دیپلماسی بازی کند.

تاریــخ تظاهــرات گســترده مخالفــان اجلاس‌های 
صنــدوق بین‌المللــی به‌عنــوان نهــاد سیاســت‌های 
تعدیــل اقتصــادی هیچگاه فراموش شــدنی نیســت.

تظاهــرات مخالفــان رونــد جهانی‌ســازی در بوئنــوس 
آیرس)آرژانتیــن(، هامبــورگ )آلمــان( و دیگــر شــهر 
می‌توانــد ســبب آوازه‌ منفــی برند شــهرها شود.شــاید 
هم برعکــس. برخی این رویدادها را برای برند شــهرها 
نامطلوب می‌دانند کما اینکه هنگامی که در ترکیه علیه 
اردوغان کودتاشــد، به روند جذب گردشگری این کشور 
آسیب زد، اما برخی از دنبال‌کنندگان حوزه سیاست این 
نوع رویدادها در عرصه روابط بین‌الملل را نشانه پویایی 

افکار عمومی کشورها می‌دانند.
امــا در کل برگــزاری تظاهــرات در کشــورهایی کــه 
توریست پذیر هستند، در کوتاه مدت می‌تواند در جذب 
توریســت اختلال ایجاد کند، تجربه جنگ‌های داخلی، 
انقلاب‌هــای رنگــی و بهــار عربی چنین چیزی را نشــان 
می‌دهد.مصر، اوکراین، گرجستان و سایر کشورها.حتی 

این روزها لبنان و عراق می‌تواند موردتوجه قرار گیرد.
ëëبرندهای شهری و مانورهای نظامی

پایه و اســاس استفاده از فنون برند‌ســازی در عرصه 
نظام بین‌المللی، بهره‌گیری از آمیزه‌ای برند سیاســی 
و برند شــهری اســت که وجه بین‌المللی یک کشور را در 
حوزه سیاســی، اقتصــادی و بین‌المللــی و نظامی ارتقا 
می‌دهــد. در حــوزه بازنمایــی قــدرت نظامــی، تمامی 
مانورهــای داخلــی و منطقــه‌ای و بین‌المللــی گویــای 
تقویــت برنــد ملــی کشورهاســت. حضــور کشــورها در 
پیمان‌هــای منطقه‌ای یــا جهانی نظیر ناتو، شــانگهای 
و ســایرپیمان هــا، مبین جایــگاه برند کشــورها در نظام 
بین‌الملل اســت.در سال گذشته، قطر که برنامه مدون 
در حوزه برند‌سازی ملی دارد، جهت ایجاد سپر امنیتی 
در برابــر قدرت‌هــای حاضــر در خلیــج فــارس بویــژه 
عربستان تلاش کرد که به جمع اعضای سازمان پیمان 

آتلانتیک شمالی بپیوندد، که پاسخ منفی شنید.
الحاق ایــران به اتحادیــه اقتصادی اوراســیا در آبان 
ماه ســال‌جاری، افزون بر تقویت مناســبات اقتصادی و 

تجاری، زمینه ساز تقویت برند ملی است.
ëëبرند‌سازی با میانجیگری

 یک پای تمایل کشــورهای جهان برای میانجیگری 
میــان دولت‌ها برای ایجاد آشــتی، پیوند دوســتی میان 
دو یــا چنــد کشــور متخاصــم، برقراری کســب اعتبــار و 
وجــه بین‌المللــی اســت.میانجیگرها تمایــل دارنــد، 
جایــگاه، موقعیت و ظرفیت نظام سیاســی و دســتگاه 
دیپلماسی‌شــان را برای جهانیان بــه نمایش بگذارند، 
تلاش‌هــای عمــان، عــراق، ژاپــن، فرانســه، پاکســتان 
و امــارات بــرای پیونــد میــان تهــران -ریــاض یــا تهران 
-واشــنگتن تلاشــی اســت بــرای تقویــت برند‌هــای 

شخصی، ملی و بین‌المللی کشورهای مزبور.
ëëسارقان هویت در روابط بین‌الملل

در روزگاری کــه بســیاری از کشــورها دارای هویــت 
مســتقل نیســتند و بحــران هویــت دارنــد و برندهــای 
شهری‌شــان دارای ارزش‌هــای ذاتــی نبــوده و ســعی 
می‌کنند، مفاخر، مشاهیر و آداب و رسوم سایر کشورهای 
را ســرقت کننــد، مــا نســبت به‌طراحــی برنــد و فروش 
برندهــای شــهری، ملــی و فراملــی غفلــت می‌کنیــم.
داشــته‌های مــا زیاد اســت، امــا به گونــه‌ای برند‌ســازی 

نکرده‌ایم که انگار نداشته هایم زیاد است.

پایه و اساس استفاده از فنون برند‌سازی 
در عرصه نظام بین‌المللی، بهره‌گیری از 
آمیزه‌ برند سیاسی و برند شهری است 
که وجه بین‌المللی یک کشور را در 
حوزه سیاسی، اقتصادی و بین‌المللی و 
نظامی ارتقا می‌دهد
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