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 پرداخت وام ودیعه مسکن صاحبان فرزند سوم 
در ۶ بانک

معــاون اداره اعتبــارات بانــک مرکزی گفت: ثبت‌نام وام ودیعه مســکن 
متقاضیــان صاحــب فرزند ســوم فاقد مســکن نیــاز به ثبت‌نــام در هیچ 

سامانه‌ای ندارد و به‌صورت حضوری و در ۶ بانک انجام می‌شود.
به گزارش ایلنا، مهدی صحابی معاون اداره اعتبارات بانک مرکزی 

دربــاره شــرایط پرداخــت 
تســهیلات ودیعه مســکن 
۲۰۰ میلیــون تومانی برای 
افرادی کــه صاحب فرزند 
گفــت:  شــده‌اند،  ســوم 
ایــن تســهیلات در قانــون 
بودجــه ۱۴۰۱ دیــده شــده 
خانواده‌هایــی  مختــص  و 
اســت که فرزند ســوم آنها 
بعــد  بــه   ۱۳۹۹ ســال  از 
البتــه  و  شــده‌اند  متولــد 

فاقد مسکن هستند.
به گفته وی این بخشــنامه را بانک مرکزی فقط به ۶ بانک مســکن، 
کشــاورزی، توســعه تعاون، صادرات، تجارت و پست بانک ابلاغ کرده 
اســت. صحابــی با بیــان اینکــه متقاضیــان ابتدای امــر باید به شــعبه 
بانک مراجعه کنند، گفت: بانک اســتعلام اولیه را از ســامانه ســمات 
بانــک مرکــزی می‌گیرد، چون طبــق نص صریح قانون این تســهیلات 

باید به خانواده‌های فاقد مســکن پرداخت شود.
امــکان  آینــده  هفتــه  دو  یکــی  ظــرف  اســت  قــرار  داد،  ادامــه  وی 
شــدن  مشــخص  بــرای  شهرســازی  و  راه  وزارت  ســامانه  از  اســتعلام 
مالکیــت متقاضیان تســهیلات ودیعه مســکن ۲۰۰ میلیون تومانی که 

از ســال ۱۳۹۹ صاحب فرزند سوم شده‌اند فراهم شود.
معــاون اداره اعتبــارات بانــک مرکزی افــزود: در حال حاضــر تنها 
امکانی که برای سیســتم بانکی فراهم شــده استعلام از طریق سامانه 
ســمات بانک مرکزی اســت تا مشــخص شــود که متقاضی تســهیلات 

جعاله یا ودیعه مســکن فعال نداشته باشد.
وی با بیان اینکه این اســتعلام کامل نیســت و نشــان نمی‌دهد فرد 
مالک مســکن اســت یا خیر، گفت: اگر نص صریح قانون بخواهد اجرا 
شــود و خانواده فاقد مســکن باشــد باید از طریق ســامانه وزارت راه و 

شهرســازی این استعلام صورت بگیرد.
وی افــزود: بــا همــکاران وزارت راه و شهرســازی جلســاتی برگــزار 
شــده اســت و ظرف یکی دوهفته آینده این امکان فراهم خواهد شــد 
کــه شــعبات ایــن ۶ بانــک عامــل بتوانند ارتبــاط با ســامانه وزارت راه 
و شهرســازی داشــته باشــند تا آنجا مالکیــت متقاضیــان به‌طور کامل 

شود. بررسی 

رکوردشکنی فروش کالا در مزایده الکترونیکی
مدیرعامــل ســازمان امــوال تملیکــی از رکوردشــکنی فــروش کالا در 

مزایده الکترونیکی که یکشــنبه برگزار شــد خبر داد. 
بــه گــزارش خبرگــزاری صداوســیما، عبدالمجیــد اجتهــادی بــا بیان 
اینکــه در ســومین مرحله حــراج حضوری اموال تملیکــی، از مجموع 
۱۵۲ دســته کالای حراجــی، ۸۱ دســته بــه ارزش بیــش از ۲۷ میلیارد 
تومان به فروش رفت، گفت: این میزان نســبت به مبلغ پایه از رشــد 
۳۸ درصــدی برخوردار بوده اســت. قابل ذکر اســت در ایــن مزایده، 

۳۶۰ میلیــارد تومــان کالا در یک مرحله به فروش رفت.

مهلت ارائه اظهارنامه مالیاتی تمدید نمی‌شود
براساس اعلام سازمان مالیاتی، مهلت ارائه اظهارنامه مالیاتی اشخاص 

حقوقی و صاحبان درآمد املاک اجاری تمدید نخواهد شد.
ســازمان مالیاتــی اعلام کرد: به اطلاع اشــخاص محتــرم حقوقی و 
صاحبان درآمد املاک اجاری می‌رســاند، مطابــق قانون مالیات‌های 
مســتقیم، 31 تیرماه آخرین مهلت ارائه اظهارنامه مالیاتی اشــخاص 
حقوقــی و صاحبــان درآمد املاک اجاری اســت کــه به‌دلیل مصادف 
شــدن آن بــا روز تعطیــل )جمعــه(، براســاس قانــون روز شــنبه یکــم 
مردادماه، آخرین مهلت ارائه اظهارنامه اشــخاص مذکور خواهد بود 
و از آنجــا که هیچ مجوزی برای تمدید مهلت مذکور وجود ندارد، این 

مهلت به هیچ عنوان تمدید نخواهد شــد.
شــایان ذکر است، برخورداری از هر نوع تســهیلات و معافیت‌های 
مالیاتــی منــوط بــه تســلیم اظهارنامه مالیاتــی در موعد مقــرر قانونی 
از مشــوق‌های  بهره‌منــدی  به‌منظــور  اقتصــادی  لــذا فعــالان  اســت، 
قانونــی نــرخ صفر یا هر نوع تســهیلات دیگــر باید اظهارنامــه مالیاتی 
خود را تا روز شــنبه )یکم مردادماه( سال‌جاری به‌صورت الکترونیکی 
از طریــق درگاه ملــی خدمات الکترونیک ســازمان امور مالیاتی کشــور 

به نشــانی my.tax.gov.ir ارسال کنند.
بدیهی اســت، مؤدیــان محترم مالیاتی، در صــورت عدم پرداخت 
مالیــات یا بر حســب مورد عدم تســلیم اظهارنامــه مالیاتی در مهلت 

مقرر، مشــمول جرایم قانونی خواهند شد.

 فروش ۸۲۹ میلیارد تومان اوراق دولتی 
در هفته پایانی تیرماه

خزانــه‌داری وزارت امــور اقتصــادی و دارایــی اعــام کــرد: نهمیــن هفته 
عرضــه اوراق مالــی اســامی منتهی بــه 29 تیر جاری برگزار شــد که طی 
آن مبلــغ ۸۲۹ میلیــارد تومان اوراق به فروش رســید. بر این اســاس، در 
ســال۱۴۰۱ تا این تاریخ، در مجمــوع ۵۲.۷۴۵ میلیارد تومان تأمین مالی 

شده است.
تأمیــن  بــرای  دارایــی  و  اقتصــادی  امــور  وزارت  اقدامــات  ادامــه  در 
مالــی اقتصــاد کشــور بــا هدف کاهــش تبعــات تورمــی، خزانــه‌داری کل 
کشــور در ســال‌جاری نســبت بــه انتشــار و عرضــه اوراق بهــادار دولتی با 
اســتفاده از روش‌هــای مختلــف از جمله انتشــار اســناد خزانه اســامی و 
برگــزاری 9 هفته عرضــه اوراق بدهی میان بانک‌ها، مؤسســات اعتباری 
غیربانکــی و نهادهای مالی فعال در بازار ســرمایه )از قبیل صندوق‌های 
ســرمایه‌گذاری و شــرکت‌های تأمیــن مالــی( و یک مرحله پذیره‌نویســی 
اوراق از طریــق کارگــزاری بانــک مرکــزی و سیســتم مظنه‌یابــی شــرکت 

مدیریت فناوری بورس تهران اقدام کرد.
براساس این گزارش حسب تصمیمات اتخاذ شده در راستای تأمین 
مالــی بهینه، نهمین هفته عرضه اوراق بدهی برگزار شــد که پس از اخذ 
ســفارش‌های خریــد اوراق از متقاضیــان یادشــده در ســامانه‌های بــازار 
بین‌بانکــی کارگزاری بانک مرکزی و مظنه‌یابی شــرکت مدیریت فناوری 
بــورس تهران مجموعاً مبلغ ۸۲۹ میلیــارد تومان اوراق به‌صورت نقدی 

به فروش رسید.
ایــن گــزارش می‌افزاید، تاکنــون مجموعــاً ۲۲.۷۴۵ میلیــارد تومان از 
طریــق انتشــار اوراق نقــدی، حــدود ۳۲ درصــد از طریق بازار پــول و ۶۸ 

درصد از طریق بازار سرمایه تأمین مالی شده است.

شــاید اگــر روزی می‌شــنیدید کــه شــیرین زبانی 
یک کودک، سفر و گشــت و گذار، نمایش سبک 
رســتوران‌گردی  و  خانــه  و دکوراســیون  زندگــی 
امــروزه  ولــی  نمی‌کردیــد  بــاور  درآمدزاســت، 
شــاهد درآمدزایی برخــی افراد از رونــد معمول 
به‌ویــژه  اجتماعــی  شــبکه‌های  در  زندگی‌شــان 
گفته  که  اینفلوئنســرهایی  هســتیم؛  اینســتاگرام 
می‌شــود برای یک اســتوری حتی تا 150 میلیون 
تومــان طلب می‌کننــد و درآمد ماهانــه آنها گاه 
تا چندین میلیارد تومان می‌رســد. همین درآمد 
بالا سبب شــد تا چندی پیش موضوع مالیات بر 
درآمد اینفلوئنســرها به میــان بیاید. حالا به نظر 
می‌رســد این موضوع وارد فاز تازه‌ای شده است 
و در تازه‌تریــن خبر، جهانگیــر رحیمی، مدیرکل 
دفتــر طراحــی و تحلیــل فرایندهــای مالیاتی از 
براساس  اینستاگرامی  اینفلوئنسر   ۲۲۰ شناسایی 
بنــد ذ تبصــره ۶ بودجــه در درگاه ســازمان امور 
مالیاتــی خبــر داده و یادآور شــده اســت که این 
افــراد تا پایــان تیرمــاه فرصت دارند نســبت به 
تســلیم اظهارنامــه اقــدام کننــد. البتــه در ادامه 
قطعاً تعداد این اینفلوئنســرها افزایش می‌یابد. 
شاید برای شما هم جذاب باشد که بدانید درآمد 
اینفلوئنســرها در ایــران چقــدر اســت و حــوزه 
فعالیــت کدامیــک از ایــن فعــالان شــبکه‌های 

اجتماعی، بیشتر مورد توجه کاربران قرار دارد؟

ëëاین تعرفه‌های تبلیغاتی بی‌قاعده
عــادل طالبی، دبیر انجمن صنفی کســب و 
کارهــای اینترنتــی از نظــر تعــداد دنبال‌کننده، 
اینفلوئنســرها را به گروه‌های مگا، ماکرو، میکرو 
و نانــو تقســیم می‌کنــد و می‌افزایــد: معمــولًا 
صفحاتــی با بیــش از یک میلیــون فالوئر را مگا 
اینفلوئنسر محسوب می‌کنیم، اینفلوئنسرهایی 
ماکــرو،  را  دنبال‌کننــده  هــزار   100 از  بیــش  بــا 
بیــن 10 تــا 100 هزار را میکــرو و کمتــر از 10هزار 

دنبال‌کننده را نانو نام‌گذاری می‌کنیم.
بــرای  بــه گفتــه وی، ســنجه‌های مختلفــی 
ایــن  توســط  تبلیغاتــی  تعرفه‌هــای  اعــام 
اینفلوئنســرها در نظــر گرفتــه می‌شــود که یکی 
از آنهــا را می‌توان تعداد فالوئرها دانســت ولی 
ایــن قاعــده کلــی نیســت و اینفلوئنســرهایی با 
تعــداد دنبال‌کننــده کمتــر از یــک میلیــون هم 
وجــود دارند که بدون هیچ دلیــل خاصی برای 
اینســتاگرامی، چنــد ده  یــک پســت  تبلیــغ در 
میلیــون طلــب می‌کنند. شــاید ایــن موضوع را 
بتوان با گوشــی‌های پرچمــدار برندهای مطرح 
تلفــن همراه مانند اپل مقایســه کــرد. با این که 
در ایــران بــرای مالکیــت این گوشــی باید حتی 
بیــش از چنــد برابر قیمت تمام شــده و واقعی 
آن پرداخت کرد ولی بالاخره خریدار دارد، این 
اینفلوئنســرها هــم بــازار خــود را دارند و بر ســر 

تعرفه تبلیغاتی خود می‌مانند.
طالبــی اعتقــاد دارد تعرفه‌هــای تبلیغاتــی 
اینفلوئنســرها تنهــا بــه تعــداد فالوئــر مربــوط 
نمی‌شــود و ســنجه‌های دیگــری همچــون نرخ 
انگیجمنت)نــرخ تعامــل( نیــز در ایــن زمینــه 
نقش آفرینی می‌کنند. نرخ تعامل اینســتاگرام 
عددی اســت که نشــان مــی دهد چقــدر موفق 
شــده‌ایم با مخاطبــان پیج خود تعامل داشــته 
باشیم و شــامل فاکتورهایی مانند تعداد لایک، 
تعداد کامنت‌ها، ذخیره و اشتراک‌گذاری پست 
و ســایر ســنجه‌های پســت‌های صفحات است. 
بالا بودن این عدد بدین معناســت که صفحه و 
محتوای آن برای مخاطبانش جذاب بوده و وی 
را ترغیب کرده که با محتوا تعامل داشته باشد.

کارهــای  و  کســب  صنفــی  انجمــن  دبیــر 
اینترنتــی می‌گویــد: امســال بــه طــور متوســط 
نســبت به سال قبل افزایش 80 تا 120درصدی 
تعرفه‌هــای تبلیغاتــی در اینســتاگرام را شــاهد 
هســتیم. به‌عنــوان مثــال ســال گذشــته تعرفه 
تبلیغــات در یــک پیــج اینســتاگرامی بــا حدود 
50هــزار دنبال‌کننده، 700هــزار تومان بود ولی 
این رقم حالا بــه یک میلیون و 500هزار تومان 
برای هر استوری برای همان اینفلوئنسر رسیده 

است.
طالبی ادامه می‌دهد: هرچند گفته می‌شود 
اینفلوئنســرها درآمــد ماهانه بیــن 300میلیون 
تــا 2میلیــارد تومــان دارنــد ولــی ایــن ارقــام به 
مــوارد مختلفی بســتگی دارد به‌عنوان مثال در 
مناسبت‌هایی مانند روز دختر، روز زن، ولنتاین 
یــا در روزهــای منتهــی بــه عیــد نــوروز، میــزان 
تقاضا برای تبلیغات بالا می‌رود. به این ترتیب 
تعداد پســت‌ها یا اســتوری‌ها در یــک روز بیش 
از قبــل می‌شــود و بــه مــوازات آن، درآمدهــای 
تبلیغاتی اینفلوئنسرها نیز افزایش چشمگیری 
می‌یابــد ولــی در زمان‌هایــی هم ممکن اســت 

درآمد بالایی نداشته باشند.
وی یــادآور می‌شــود: بــه طــور کلــی فعالان 
حــوزه مــد و لبــاس، ســبک زندگــی، آرایــش، 
تعرفه‌هــای  رســتوران  و  غــذا  و  کــودکان 
تبلیغاتــی بالاتــری دارنــد تــا جایی کــه حتی ما 
اینفلوئنســرهایی داریــم که برای یک اســتوری 
24ســاعته، تــا 90میلیون هــم هزینــه تبلیغات 

دریافت می‌کنند.
طالبی در پاسخ به این سؤال که اصولًا کسب 
و کارهــا بر چــه اساســی پیج‌های اینســتاگرامی 
گفــت:  می‌کننــد،  انتخــاب  تبلیغــات  بــرای  را 
بسیاری، تنها به تعداد فالوئر و نرخ تعامل نگاه 
می‌کننــد اما افــراد خبره‌تر علاوه بــر این موارد، 
جامعــه هدف برایشــان اهمیت زیــادی دارد و 
به ســنجه‌های کیفــی هم توجــه می‌کنند. برای 
ایــن افراد تیــپ و تعداد کامنت‌هــا نیز اهمیت 
دارد به‌عنوان مثــال اگر بخش عمده کامنت‌ها 
را ایموجی‌ها تشــکیل بدهند این به معنای آن 
اســت که احتمالًا تعداد دنبال‌کننده‌های فیک 
یــا بی‌کیفیت در این صفحه زیاد اســت پس به 
این پیج تبلیغات نمی‌دهند. ازســوی دیگر این 
افــراد بــا خوانــدن کامنت‌هــا وعکــس پروفایل 
می‌تواننــد  گذاشــته‌اند  کامنــت  کــه  افــرادی 
انتخاب درست تری داشته باشند، یعنی تلاش 
می‌کند تا متناسب با دنبال‌کننده‌ها و کامنت‌ها 
جامعــه هــدف را پیــدا کننــد، یعنــی از نحــوه 
تعامل مخاطب و اینفلوئنســر و نوع مخاطبان 
درمی یابند که این اینفلوئنســر بــرای تبلیغات 
آنها مناســب اســت یا خیر. همچنین ابزارهای 
حرفــه‌ای بــرای ارزیابــی صفحــات وجــود دارد 
کــه مخاطبان صفحات را ارزیابــی می‌کنند و بر 
اســاس آن، صفحــات بــرای تبلیغــات انتخاب 
می‌شــوند. آنهایــی هم که خودشــان تخصصی 
در تحلیــل و ارزیابــی صفحات ندارنــد معمولًا 
به آژانس‌های نظارتــی دیجیتال مارکتینگ که 
خودشان کار اجرا یا واسطه‌گری برای تبلیغات 
اینترنتــی را انجام نمی‌دهند مراجعه می‌کنند. 
این نوع آژانس‌ها هم برای مشــاوره و هم برای 
انتخــاب اینفلوئنســرها و بســترهای تبلیغاتی، 

گزینه‌های مناسبی هستند.

ëëغذا با درآمد میلیونی
اینفلوئنســرهای حوزه غذا و رستوران گردی 
تعرفــه  هســتند.  پردرآمدترین‌هــا  جــزو  هــم 
تبلیغاتــی اینفلوئنســرهای حــوزه غذا کــه تنها 
با گشــت و گذار در رســتوران‌ها، کافی شــاپ‌ها، 
فروشــگاه‌های مواد غذایی، بســتنی فروشــی‌ها 
و... تولیــد محتــوا می‌کننــد هم متفاوت اســت. 
بــرای  دارد  فالوئــر  1.4میلیــون  کــه  پیــج  یــک 
تبلیغ رســتوران یا فروشگاه، پســت و استوری را 
به‌صــورت همزمــان نمایش می‌دهــد و هزینه 
یــک پســت بــا 10 اســاید فیلــم یــک دقیقه‌ای 
بــه همراه یــک اســتوری 15ثانیــه‌ای 20میلیون 
نیــز  وی  اســتوری  هــر  تعرفــه  اســت.  تومــان 
6میلیون تومان اســت هرچند بیشــتر تبلیغات 
وی به‌صــورت پســت انجام می‌شــود. با نگاهی 
بــه صفحه این اینفلوئنســر می‌بینیم که به طور 
متوسط روزانه 2 عدد پست تبلیغاتی قرار دارد 
و می‌توان تخمین زد که درآمد این اینفلوئنســر 

ماهانه از یک میلیارد تومان فراتر می‌رود.
یکــی دیگــر از اینفلوئنســرها کــه 1.8میلیون 
دنبال‌کننــده دارد هــم تنها به درخواســت‌های 
تبلیغاتی پاســخ می‌دهد کــه حتماً یک فیلم از 
رســتوران یا فروشــگاه خود برای ادمین ارســال 
کننــد وگرنــه خبــری از اعــام تعرفــه نیســت، 
امــا جســت‌و‌جوی مــا نشــان می‌دهــد کــه وی 
روزانه به طور متوســط 3 پســت تبلیغاتی دارد 
و البتــه بعضــی روزهــا هــم ایــن تعداد بــه 4یا 
5عدد هم می‌رســد البته حســاب این پســت‌ها 
از اســتوری‌هایش کــه حداقل 8میلیــون تومان 
برای 3اســتوری حضــور در محل طلب می‌کند 
متفاوت اســت و با این حساب می‌توان حدس 
زد کــه درآمــد وی کــه حــالا دیگــر تبلیغاتش از 
مرزهــای کشــور هــم فراتــر رفتــه و بــه معرفی 
هتل‌هــا، رســتوران‌ها، تورلیدرهــا، آژانس‌هــای 
مســافرتی، کارهــای اقامــت و... در کشــورهای 
دیگر از اســتانبول گرفته تا ســنگاپور و بارســلونا 
می‌پــردازد احتمالًا ماهانه به دو میلیارد تومان 

یا حتی بیشتر هم می‌رسد.
ایــن بــازار آنقدر جذاب شــده کــه یکی دیگر 
اینســتاگرام  در  غــذا  حــوزه  اینفلوئنســرهای  از 
به‌صورت خانوادگی به این حوزه وارد شــده‌اند 
و حــالا دیگــر بــرادر و خواهــر وی نیز بــه عرصه 
تبلیغــات اینســتاگرامی وارد شــده‌اند.جذابیت 
ایــن بــازار بــرای وی بــه حــدی بــوده کــه یــک 
اپلیکیشن و سایت هم طراحی کرده است. وی 
کــه 2میلیــون دنبال‌کننــده دارد به درخواســت 
مــا برای بیــان تعرفــه تبلیغات، پاســخی نداد. 
پردرآمدتریــن  از  یکــی  را  وی  برخــی  هرچنــد 
ولــی  می‌داننــد  غــذا  حــوزه  اینفلوئنســرهای 
درمقابــل، برخــی دیگــر می‌گوینــد ازآنجــا کــه 
تعرفه‌هــای وی بالاتــر از حــد متعــارف اســت 
نمی‌تــوان درآمــدی بیــش از 2میلیــارد تومــان 

برای وی متصور بود.
جالــب اینجاســت اینفلوئنســرهایی کــه در 
پیج‌هــای خــود بــه آمــوزش غــذا می‌پردازند و 
بعضــاً آموزش‌هایشــان از کیفیــت بالایــی هم 
تــری  پاییــن  نســبتاً  تعرفــه  اســت،  برخــوردار 
بــرای تبلیغــات خــود دارنــد، البتــه ذکــر ایــن 
نکتــه ضروری اســت که تعــداد فالوئرهای آنها 
هــم قابــل مقایســه با رســتوران گردها نیســت. 
یکــی از ایــن اینفلوئنســرها بــا 360هــزار فالوئر 

برای2اســتوری تعرفه 2.5میلیــون تومانی قرار 
داده اســت و بــه طــور متوســط هــم روزانــه 3 
تبلیغ در استوری انجام می‌دهد. با این حساب 
می‌توان تخمین زد که این اینفلوئنسر درآمدی 
بــالای 200میلیون تومان تنها ازطریق اســتوری 
خواهد داشت و هزینه پست‌های تبلیغاتی وی 
هــم جداگانه اســت هرچنــد تعداد پســت‌های 

تبلیغاتی وی کم است.
از پیج‌هــای  یکــی دیگــر  تبلیغاتــی  تعرفــه 
آشــپزی هم که بیشــتر به‌صورت استوری تبلیغ 
می‌کند، 12میلیون تومان برای 5استوری است. 
بــرای این پیــج کــه تقریبــاً روزانه یــک معرفی 
300میلیــون  بــالای  درآمــدی  می‌تــوان  دارد 
تومــان متصور بــود. دســته‌ای از اینفلوئنســرها 
هم در زمینه ســفر فعالیت دارنــد. یکی از آنها 
بــا 216هــزار فالوئر برای اســتوری‌های ســریالی 
تبلیغاتــی دریافــت  تومــان هزینــه  10میلیــون 
می‌کند. تعرفه تبلیغاتی یک اینفلوئنســر دیگر 
بــا یک میلیــون دنبال‌کننده برای تک اســتوری 
3میلیون، دو اســتوری 5.5میلیون، 3اســتوری 
6.5میلیــون و برای اســتوری‌های ســریالی هم 

9میلیون تومان است.

ëëاین خنده‌های 30میلیون تومانی
وقتــی نوبــت بــه طنز و ســرگرمی می‌رســد 
می‌شــویم.  مواجــه  مختلفــی  قیمت‌هــای  بــا 
هزینــه تبلیغات یک اینفلوئنســر ایــن حوزه با 
بیــش از 19میلیــون دنبال‌کننده برای اســتوری 
یــک عکــس 5میلیون تومــان و برای اســتوری 
به‌صــورت ویدیــو 6میلیون تومان اســت، البته 
ماجــرا به اینجا ختم نمی‌شــود و اگــر بخواهید 
وی بــا زبــان طنز خــود کالا یــا خدمــات تان را 
تبلیــغ کند مجبورید هزینه‌اش را هم پرداخت 
تومــان  15میلیــون  بــه  رقــم  ایــن  کــه  کنیــد 
می‌رســد. اگــر هــم بــرای ضبــط این اســتوری 
15ثانیــه‌ای علاقــه دارید کــه این فعــال حوزه 
طنــز در مجموعه شــما حضور یابــد، مجبورید 
30میلیــون تومان هزینــه تبلیغــات بپردازید. 
وی تقریباً هر روز تبلیغ دارد و بیشــتر تبلیغات 
وی نیــز بیــش از یک اســتوری هســتند.به نظر 
می‌رســد وی نیز درآمد قابــل توجهی از محل 
تبلیغات اینســتاگرامی خود دارد. اینفلوئنســر 
630هــزار  بــا  حــوزه  ایــن  در  فعــال  دیگــر 
850هــزار  اســتوری  هــر  بــرای  دنبال‌کننــده، 
تومــان دریافــت می‌کنــد و روزانــه حداقــل 3 

کالا یــا خدمات در این پیج معرفی می‌شــود و 
ممکن اســت به یک کالا بیش از یک اســتوری 
اختصــاص دهــد. اگــر وی روزانــه 3تبلیغ تک 
اســتوری داشــته باشــد، حداقل درآمــد وی در 
یــک مــاه حــدود 100میلیــون تومــان یا بیشــتر 
می‌شــود. یک اینفلوئنســر دیگر با یک میلیون 
فالوئر برای هر استوری یک میلیون و 200هزار 
تومــان و دیگــری بــا 2.2میلیــون دنبال‌کننــده 
طلــب  تومــان  3میلیــون  اســتوری  هــر  بــرای 

می‌کند.
بــا گشــت و‌گــذاری در پیج‌های پوشــاک نیز 
دریافتیم یک اینفلوئنســر ایــن حوزه با 119هزار 
دنبال‌کننده برای 2استوری تبلیغاتی 3میلیون 
تومــان، 3اســتوری رقــم 4.5میلیــون تومــان و 
برای 6استوری هم 8.5میلیون تومان دریافت 
می‌کنــد. در صفحــات روانشناســی و انگیزشــی 
هم یک اینفلوئنســر بــا 429هــزار دنبال‌کننده، 
برای هــر اســتوری 6.5میلیون تومــان دریافت 
می‌کنــد امــا رصد ما نشــان می‌دهد کــه وی هر 
روز تبلیغات انجام نمی‌دهد. صفحات ســفر و 
گردشــگری هم درآمد بالایی از محل تبلیغات 

اینستاگرامی خود دارند. 

بازار میلیاردی تبلیغات اینستاگرامی
»ایران« از درآمد اینفلوئنسرها و برنامه دولت برای مالیات ستانی از آنها گزارش می‌دهد

افزایش 120 درصدی  تعرفه‌های تبلیغاتی در اینستاگرام
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اما تعرفه تبلیغاتی اینفلوئنســرها چقدر اســت؟ در پاســخ باید 
گفــت کــه حضور یا عــدم حضــور اینفلوئنســر در لوکیشــن برای 
تبلیغ، بر تعرفه آن تأثیرگذار اســت و همچنین ارسال محصول 
یا عدم ارســال آن هــم در این رقم تأثیــر دارد. همچنین جالب 
تبلیغــات  حــوزه  در  اینســتاگرام  درآمدزایــی  کــه  اینجاســت 
تنهــا بــه اینفلوئنســرها مربــوط نمی‌شــود و فــن پیج‌هــای ایــن 
اینفلوئنســرها هــم با اســتفاده از نــام آنها کســب درآمد کرده و 
بــه تبلیــغ می‌پردازند هرچند تعرفــه آنها اصلًا با اینفلوئنســرها 

نیست. مقایسه  قابل 
تبلیغاتــی،  تعرفه‌هــای  میــان  در  و‌گــذاری  گشــت  بــا   
درمی یابیــم کــه بالاتریــن تعرفــه مربــوط بــه یــک اینفلوئنســر 
ســبک زندگــی اســت. وی کــه همســر یکــی از بازیگران اســت با 
1.1میلیــون دنبال‌کننــده، بــرای هــر اســتوری تبلیغاتــی، تعرفه 
90میلیــون تومانــی دارد البته این رقم تا هفتــه قبل 85میلیون 
تومــان بــوده اســت. هرچند بــا توجه به ایــن تعرفه بــالا به نظر 
نمی‌رســد ایــن پیــج بتواند هــر روز آگهــی جذب کنــد ولی حتی 
اگر به طور متوســط ماهانــه5 تبلیغ هم بگیرد درآمد نزدیک به 

نیم میلیارد تومان در ماه خواهد داشــت.
 اینفلوئنســرهای فعــال در زمینه موارد آرایشــی و بهداشــتی 
هــم گرانتریــن تعرفه‌هــای تبلیغاتــی را دارند تا جایــی که یکی 
از آنهــا کــه غالباً بــا برندهای آرایشــی و بهداشــتی کار می‌کند و 
2.1میلیــون فالوئــر دارد، برای تــک اســتوری 30میلیون تومان، 
بــرای 3تــا 6اســتوری 50میلیون تومــان و برای 6تا 12 اســتوری 
هزینــه  البتــه  دارد،  تومانــی  تبلیغاتی70میلیــون  تعرفــه  هــم 
پســت‌های تبلیغاتــی وی کــه گاهی نیز بــه تبلیغ آرایشــگاه‌های 

معــروف کشــور می‌پــردازد، متفاوت اســت ولــی در ایــن زمینه 
موفق به کســب اطلاعاتی درباره تعرفه نشدیم. این اینفلوئنسر 
هر روز پســت یا استوری تبلیغاتی ندارد و شاید نتوان به‌درستی 
درآمــد وی را تخمیــن زد ولــی بــه هرحال می‌تــوان دریافت که 

درآمد مناســبی از محل این تبلیغات دارد.
 تعرفــه اینفلوئنســر دیگر فعال در این زمینه بــا یک میلیون 
فالوئر نیز برای اســتوری‌های ســریالی، 35میلیون تومان است. 
3اســتوری رقــم  بــرای  276هــزار فالوئــر  بــا  اینفلوئنســر دیگــر 
18میلیــون تومان و یــک فعال دیگر این حــوزه هم با 930هزار 
فالوئــر بــرای 4تــا 9 اســتوری تبلیغاتــی، تعرفــه‌ای 15میلیــون 
تومانــی دارد، البتــه همــه تعرفه‌ها تا این حد بالا نیســت و یک 
اینفلوئنســر بــا 149هــزار فالوئــر کــه در زمینــه داروهــای مکمل 
مجــوزدار و موارد بهداشــتی فعالیت دارد برای 5تا 6اســتوری، 

2میلیــون تومان دریافت می‌کند.

هر استوری 90میلیون تومان

ش
بر

طبــق گــزارش یک مرکز پژوهشــی تعــداد کاربران اینســتاگرام 
از۲۴میلیــون نفــر در ســال ۹۶ به ۴۸میلیون نفر در ســال ۱۴۰۰ 
رســیده یعنــی طی ۴ســال رشــد 2برابری داشــته اســت. رشــد 
اینفلوئنســرهای  و  ســلبریتی‌ها  شــامل  برتــر  کاربــران  فالوئــر 
افزایــش  معمولــی،  کاربــران  بــه  نســبت  هــم  اینســتاگرام 

است. داشته  قابل‌توجهی 
مقایســه آمار این مرکز در ســال ۹۹ و ۱۴۰۰ نشــان می‌دهد 
تعــداد کل کاربــران اینســتاگرام از ۴۷میلیــون بــه ۴۸میلیون 
کــه  کاربرانــی  تعــداد  همچنیــن  اســت.  یافتــه  افزایــش  نفــر 
یک‌هــزار و بیــش از یک‌هــزار دنبال‌کننــده دارنــد از ۶۰۰کاربر 
در ســال ۹۹ بــه یک‌هــزار کاربر در ســال ۱۴۰۰ رســیده اســت. 
در ایــن بــازه زمانــی، تعــداد کاربــران پرفالوئــر نیــز افزایــش 
بــه‌  یافتــه و می‌تــوان نتیجــه گرفــت کاربــران جدیــد اغلــب 
دنبــال پیگیــری صفحات جــذاب و کاربــران پرفالوئر هســتند 
و حتــی بــرای خریــد از پیج‌های فروش وارد این اپ شــده‌اند 

و بــه‌ دنبــال تولیــد محتــوا و ارتباط‌‌‌گیــری بــا کاربــران دیگــر و 
تأثیرگــذاری بــر ســایر کاربــران نیســتند. همچنیــن طبــق این 
آمــار، کاربران اینســتاگرام در ســال 1400 حدود یــک میلیارد 
پست اینستاگرامی منتشر کرده‌اند کـــه در قیـــاس بـــا تلگـــرام 

و توئیتر رقـــم قابل‌توجهی اسـت.
از ســوی دیگر اینســتاگرام ســبب حــذف هزینه‌هایــی مانند 
کار  ابتــدای  یــا فروشــگاه، ســرمایه‌گذاری کلان  اجــاره مغــازه 
و حتــی حــذف هزینــه ســربار شــده‌ اســت و بررســی‌های مرکز 
پژوهشــی »بتا« نشــان می‌دهد در سال 99 بیش از یک‌ میلیون 
و ۷۰۰هزار کسب‌وکار در اینســتاگرام فعالیت داشته‌اند. از این 
رقم، حداقل ۲۰۰هزار کســب‌وکار بزرگ و متوســط  و ۵۰۰هزار 
کســب‌وکار اســتانی و بومــی فعالیــت دارنــد که هر کــدام منبع 
درآمــد ماهانه یک یا چند نفرهســتند. در این بین یک میلیون 
صفحــه هــم در اینســتاگرام وجــود دارد کــه درآمــد حداقلــی 

دارند.
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