
تحقق ایران مقتدر منوط به برداشتن 1 
ســه گام اســت. گام اول ســخت، گام 
دوم ســخت‌تر و گام ســوم از همه ســخت‌تر 
اســت. گام نخســت »اســتقلال سیاســی«، 
گام دوم »اســتقلال اقتصادی« و گام ســوم 
»اســتقلال فرهنگــی« اســت. ایــن ســه نوع 
اســتقلال نسبت به هم ترّتب دارند اما لازم 
است به دو مسأله توجه کنیم؛ نخست، این 
بــدان معنی نیســت کــه در هــر گام فقط به 
نــوع اســتقلال همــان گام بپردازیــم و از آن 
دو اســتقلال دیگر غافل باشیم، بلکه در هر 
گام نیــاز داریــم که به هر ســه نوع اســتقلال 
توجه داشــته باشــیم ولیکن فقــط یک نوع 
اســتقلال در هــر گام »گفتمــان غالــب« آن 
گام اســت؛ یعنــی گفتمــان غالــب در گام 
نخست »گفتمان استقلال سیاسی« است و 
همچنین گام‌های دیگر. دوم‌ اینکه، فرهنگ 
امری اســت که با هر ســه گام آمیخته شــده 
است و بدون تحقق فرهنگ خاص هر گام، 
محال است که آن گام به طور کامل محقق 
شــود یعنــی بایــد در گام نخســت فرهنــگ 
فرهنــگ  دوم  گام  در  و  سیاســی  اســتقلال 
اســتقلال اقتصــادی و در گام ســوم فرهنگ 
اســتقلال فرهنگــی در جامعه ظهــور و بروز 
یابند. تا زمانی که هر سه گام با تمامی لوازم 
و شرایطش محقق نشود ما به ایرانی مقتدر 
نخواهیم رســید و در این میــان اصلی‌ترین 

گام »استقلال فرهنگی« است.
کشــورهای زیــادی در دنیــا بــه اســتقلال 
سیاســی دســت یافتنــد ولیکــن همچنــان 
به‌عنوان یک کشــور وابســته تلقی می‌شوند 
رئیس‌جمهــور  نایــرره،  ژولیــوس  چنانکــه 
فقید تانزانیا، در یکــی از نطق‌های معروف 
خویش چنین اظهار کرد که بدون »استقلال 
اقتصادی« کشــورهای استقلال‌یافته دوباره 
به نوعی مســتعمره هســتند.)1( اما رهبران 
انقلاب اســامی ایران نظری کامل‌تر دارند 
و بارهــا اشــاره فرموده‌انــد که بــدون تحقق 
»اســتقلال فرهنگــی« ما به اســتقلال کامل 

دست نخواهیم یافت.
 قبل از پرداختن به این سه نوع استقلال، 
گفتمــان  خــود  بــه  اشــاره‌ای  اســت  بهتــر 
فراموش شــده »اســتقلال« داشــته باشیم. 
متأســفانه در دولت‌های بعد از جنگ بویژه 
دولت سازندگی »گفتمان توسعه« به جای 
»گفتمــان اســتقلال« نشســت در حالــی که 
غافــل از این بودند یا بهتر بگویم خواســتند 
کــه در دل گفتمــان  باشــند  ایــن  از  غافــل 
اســتقلال قطعاً گفتمان توسعه و پیشرفت 

وجود دارد اما عکس آن صادق نیست!
نمونــه معــروف این امر ژاپن اســت. این 
کشــور به‌عنوان یک کشور توسعه‌یافته تلقی 

می‌شــود ولیکن از لحاظ اســتقلال فرهنگی، 
ژاپــن به نوعی مســتعمره امریکا محســوب 
می‌شود، همانگونه که مسئولان فرانسوی نیز 
به نوعی دیگر بدین عدم اســتقلال فرهنگی 
اشاره کردند، وقتی که گفتند ما تحت سیطره 

امپریالیسم فرهنگی امریکا هستیم.
و امــا این ســه نــوع اســتقلال؛ اســتقلال 
سیاسی که نخستین گام برای ساختن ایران 
اســامی قوی و مقتدر اســت، به این معنی 
اســت کــه مســئولان کشــورمان را خودمــان 
مســتقیم و غیرمســتقیم انتخــاب کنیــم و 
کشورهای دیگر نتوانند فردی را بر ما تحمیل 
کننــد، همانگونه که حکومت پهلوی را بر ما 
تحمیل کردند. این نوع استقلال در کشور ما 
به طور کامل محقق شده است که انتخابات 
متعــدد شــاهد مثــال آن اســت و بالاتریــن 
نشانه استقلال سیاســی ایران عزیزمان این 
است که استکبار جهانی زمانی فکر می‌کرد 
کــه با شــوراندن یــک کشــور همســایه علیه 
مــا می‌تواند ایــران ســربلند را مقهور ســازد 
ولــی اکنــون برای مقابلــه با کشــورمان خود 
را نیازمنــد بــه یک ائتلاف جهانــی می‌بیند. 
ایــن اســتقلال محقــق نشــد مگــر بواســطه 
ظهــور فرهنگ مشــارکت، استکبارســتیزی، 

شهادت‌طلبی، استقلال‌خواهی و...

بــه 2  شــدن  تبدیــل  بــرای  دوم  گام 
داشــتن  دنیــا،  در  عزتمنــد  ایــران 
اســتقلال  آیــا  اســت.  اقتصــادی  اســتقلال 
اقتصــادی کشــورمان محقق شــده اســت؟ 
قطعــاً تــا زمانی که کشــور ما گرفتــار تحریم 
اســت و حربه تحریم به‌عنــوان تهدید علیه 
جمهوری اســامی ایران اســتفاده می‌شــود 
یعنــی هنوز بــه اســتقلال اقتصادی دســت 
نیافته‌ایــم. وقتــی مــا می‌توانیــم بگوییم به 
اســتقلال اقتصــادی دســت‌یافته‌ایم کــه در 
ذهن هیچ کشــوری خطور نکند که می‌تواند 
ایران اســامی را تحریم کند. به نظر »بیانیه 
گام دوم انقــاب« در کل به‌دنبــال دســت 
یافتن به استقلال اقتصادی است اما تحقق 
این استقلال منوط به پیاده شدن »فرهنگ 
اســتقلال اقتصــادی« در جامعــه اســت و 
نخســتین شــرط آن هم این اســت که همه 
مســئولان و مــردم بــاور کننــد که مــا در یک 
»جنگ اقتصادی« هستیم، دقیقاً همانگونه 
کــه در طــول دوران دفــاع مقــدس، جامعه 
آرایــش جنگــی و دفاعــی داشــت؛ چراکــه 
عموم مردم و مســئولان باور داشــتند که ما 

در جنگ تحمیلی هستیم.
ولیکــن متأســفانه امــروز باور بــه جنگ 
اقتصادی را در بین عموم مردم و مسئولان 
نمی‌بینیم. پرسش اساسی این است که چرا 
ایــن بــاور در جامعه شــکل نگرفته اســت؟ 
به‌طور قطع کوتاهی از دستگاه‌های فرهنگی 
اســت. همــه می‌دانیــم کــه »باور« یــک امر 

فرهنگــی اســت پــس قاعدتــاً شــکل‌گیری 
باور به جنگ اقتصــادی در جامعه، وظیفه 
دســتگاه‌های متولی فرهنگ اســت؛ شورای 
فرهنــگ  وزارت  فرهنگــی،  انقــاب  عالــی 
و ارشــاد اســامی، ســازمان صــدا و ســیما، 
ســازمان تبلیغــات اســامی، وزارت علوم، 
کمیســیون  پــرورش،  و  آمــوزش  وزارت 
فرهنگــی مجلــس و... اعــام کنند کــه برای 
شــکل‌گیری ایــن بــاور چــه کاری و فعالیتی 
انجام داده‌اند؟ شــاید به علــت کم تحرکی 
همیــن دســتگاه‌ها اســت کــه رهبــر معظم 
انقــاب در گام دوم انقــاب جوانان را مورد 

خطاب قرار داده است.
مــا دو نــوع تغییــر در جامعــه داریــم؛ 
آن  حکومتــی  نخبــگان  کــه  بــالا  از  تغییــر 
را انجــام می‌دهنــد کــه در نهایــت بــه یک 
اصلاحات جزئی منجر می‌شــود و تغییر از 
پایین که جوانان جامعه متولی آن هستند 
و منجــر بــه اصلاحــات اساســی در جامعه 
می‌شــود. قاعدتاً وقتی بسیاری از مسئولان 
به ایــن جنگ اقتصــادی بــاور ندارند رهبر 
معظــم انقــاب از »جوانــان« می‌خواهــد 
کــه با باور به این جنــگ اقتصادی، جامعه 
و دســتگاه‌ها را برای پذیرش این باور مهیا 
ســازند. بنابرایــن کارزار اصلــی در صحنــه 
»فرهنگ« باید اتفاق افتد؛ یعنی تعدادی 
از جوانان بــا باور به بیانیه گام دوم انقلاب 
به‌دنبــال ایجــاد »حرکت‌هــای خودجوش 
مردمــی« در جامعــه بــرای فراگیــر شــدن 
بــاور بــه ایــن جنــگ اقتصــادی باشــند که 
مانــع اصلی اســتقلال اقتصادی اســت. ما 
وقتــی کــه بــاور کنیــم در جنــگ اقتصادی 
گســترش  به‌دنبــال  وقــت  آن  هســتیم 
فرهنــگ مصــرف کالای ایرانــی، فرهنــگ 
پــرکاری، فرهنگ مبارزه با فســاد، فرهنگ 

درستکاری عمومی و... خواهیم بود.

و اما گام سوم جهت تبدیل شدن 3
به یــک ایران اســامی مقتــدر در 
دنیــا، تحقــق »اســتقلال فرهنگــی« اســت، 
البته در این برهه کنونی ما نیازمند استقلال 
اقتصــادی هســتیم و تــا زمانی که اســتقلال 
اقتصــادی به طور کامل محقق نشــود ما به 
مرحله استقلال فرهنگی وارد نخواهیم شد 
و لــذا تلاش برای تحقق اســتقلال فرهنگی 
در  ولیکــن  اســت  آینده‌نگرانــه  نــگاه  یــک 
صورتی که ما به اســتقلال اقتصادی دســت 
یابیــم و به اســتقلال فرهنگی نرســیم، یک 
مســتعمره فرهنگــی باقــی خواهیــم ماند، 
بنابراین »استقلال یک ملت جز با استقلال 

فرهنگی تأمین نمی‌شود«.)2(
استقلال فرهنگی یعنی اینکه نسل‌های 
مختلف ملت عزیزمــان به هویت و تاریخ 
افتخــار کننــد و روح وابســتگی و  خویــش 
احســاس »مــا نمی‌توانیــم« از آنهــا رخت 
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برای عده ای فرق نمی کند 
پیچ و مهره بفروشند یا کتاب

گزارشی از حضورگسترده زنان درعرصه های مختلف 
خدمت رسانی به مدافعان میهن

فرشتگان لشکر  حماسه 
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راه بهبود زخم اقتصاد
نقطه مطلوب ما در »دپیلماسی اقتصادی« کجاست؟

دکتر حسین تدین
عضو پژوهشکده فرهنگ پژوهشگاه 

فرهنگ، هنر و ارتباطات

»دیپلماســی اقتصادی« از آن دســت مقولاتی است که این 1 
روزها در ادبیات سیاســی ما بســامد بالایی پیدا کرده اســت؛ 
پرداخت و تأکید بر این مقوله بی‌شک بیانگر این نکته است که 
»اقتصاد« یکی از جدی‌ترین مسائل امروز جامعه ایرانی است. 
البته نباید از این نکته غافل شــد که چهل ســال پیش در کشــور 
ما بســترهای لازم برای عملیاتی شــدن دیپلماســی اقتصادی 
فراهم نبود. ما دانش و فناوری‌های لازم را برای تبدیل فناوری 
بــه محصــولات صنعتــی و دانش‌بنیــان نداشــتیم اما امــروز این 
شــرایط فراهم شــده اســت، بنابراین باید از آن اســتفاده کرد و ظرفیت‌های موجود 

را توسعه داد.

اگــر بخواهیــم ارزیابــی ای از کارنامــه دولت‌های گذشــته در مقوله دیپلماســی 2 
اقتصادی داشته باشیم، به نظر می‌رسد آنچنان که باید هیچ یک از دولت‌های 
گذشته کارنامه قابل قبولی در این زمینه نداشته‌اند چرا که دولت‌های گذشته همگی 
در زمینــه اقتصــادی به درآمد نفت اتکا داشــتند و همین امر آنان را از اندیشــیدن و 
تلاش برای فراهم کردن بســترهای لازم برای دیپلماسی اقتصادی بی‌نیاز می‌کرد. 
به‌همیــن دلیل، ظرفیت‌ســازی برای صــادرات محصولاتی غیر از نفــت چندان در 

دستور کار مدیران اقتصادی ما قرار نمی‌گرفت.
البتــه نبایــد از ذکــر ایــن نکتــه صرف‌نظــر کــرد که بعــد از پیــروزی انقلاب اســامی 
»ظرفیت‌ســازی برای صادرات« صورت گرفت؛ مثل تولید مواد پتروشــیمی، تولید 
فولاد، آلومینیوم و سایر فلزات همه اینها پس از انقلاب پدید آمد اما اینگونه نبود که 
برای بازاریابی این محصولات، دولت‌ها فعال شوند و برای صادرات اقداماتی را در 
دستور کار قرار دهند. چرا که وابستگی به فروش نفت و درآمد حاصل از آن موجب 
می‌شد تا چندان توسعه صادرات، برند شدن بنگاه‌ها و قدرت رقابت پیدا کردن آنها 

با بازارهای جهانی محل توجه نباشد.

»دیپلماسی اقتصادی« در کنار »دیپلماسی سیاسی« قرار می‌گیرد. هدف 3 
از دیپلماســی سیاسی تعمیق روابط سیاسی دو جانبه یا چند جانبه است 
و در دپیلماسی اقتصادی، هدف گسترش مناسبات اقتصادی است؛ به تعبیری، 
دیپلماســی اقتصادی، اهتمام به توسعه روابط اقتصادی است. از این رو، سفیر 
اقتصــادی ایران در کشــورهای دیگر هم باید از شــم و اطلاعــات اقتصادی کافی 
و هــم از تعامــات لازم برخوردار باشــد تا علاوه بر داشــتن دانش کافی در حوزه 
اقتصــادی، روابط اقتصــادی را هم گســترش دهد و همچنین بســتر صادرات را 
بــرای بنگاه‌های اقتصادی کشــور فعــال و فراهم کند و ظرفیــت اقتصادی ایران 
را بــرای فعــالان اقتصادی کشــور مــوردِ مأموریــت، تبییــن نماید. در ایــن فضا، 
برگزاری جلســات با مدیران بنگاه‌های اقتصادی، رســانه‌ها و ارتباط با مســئولان 
اقتصادی یا سیاســی نقــش بســزایی دارد و می‌تواند فرایند تبییــن ظرفیت‌های 
اقتصادی برای کشورهای دیگر را تسهیل کند. البته رایزن یا کارشناس اقتصادی 

در تبییــن ایــن ظرفیت‌هــا و دادن 
اطلاعات در خصوص بازار کشــورِ 
مؤثــر  بســیار  می‌توانــد  مقصــد، 
باشــد؛ به این صورت که وضعیت 
و میزان تقاضا را در کشــور مقصد 
شناســایی کند، برای مثال، ژاپن از 
جمله کشــورهایی اســت کــه برای 
در  اطلاعــات  و  داده  جمــع‌آوری 
خصــوص بــازار کشــورهای مــورد 
محقــق  و  دانشــجو  مأموریتــش، 
در  مثــال  به‌عنــوان  می‌فرســتد، 
ایران بررسی می‌کند که خانم‌های 
ایرانــی به چه نوع پارچه‌هایی نیاز 
دارنــد، اگــر چــادر در ایــران جــزء 
اســت،  پرمصــرف  پوشــش‌های 
چادر مطلوب از نظــر زنان ایرانی 

واجد چه ویژگی‌هایی است و...
در واقــع، ایــن ســفیران و محققان 
و  مصاحبــه  مشــاهده،  طریــق  از 
در  را  لازم  داده‌هــای  تحقیــق، 
خصــوص بــازار فروش کشــورهای 
جمــع‌آوری  مأموریت‌شــان  مــورد 
می‌کننــد و بــا انتقــال ایــن داده‌هــا 
به مدیــران اقتصــادی و بنگاه‌های 

اقتصادی، صادرات کشورشان را گسترش می‌دهند.

برای توسعه ظرفیت‌های صادرات سه مؤلفه اساسی را باید مدنظر داشت:4 
الــف: تأمیــن نیاز بــازار داخلــی بایــد از اولویت‌هــای اساســی تولیدکننــدگان و 
بنگاه‌هــای اقتصادی باشــد امــا نباید تنها به تولید داخلی بســنده کــرد بلکه ضمن 
توجه و تأمین نیازهای بازار داخلی باید به‌طور عمده صادرات و تولید برای بازارهای 

خارجی را نیز در دستور کار قرار داد.
ب: استفاده حداکثری از ظرفیت نیروی انسانی در تولید

ج: استفاده حداکثری از ظرفیت‌های علمی، فنی و مهندسی
واقعیــت این اســت که با بهره‌گیــری از این ظرفیت‌ها می‌توان تولیدات کشــور را در 
بازارهای جهانی، خصوصاً بازار کشورهای همسایه ارتقا داد. خوشبختانه امروز این 
زمینه‌ها و هر اقتضایی که برای عملیاتی شدن دیپلماسی اقتصادی ضروری است، 

فراهم شده است.

سه گام ضروری در »دیپلماسی اقتصادی« را چنین می‌توان برشمرد:5 
الف: ظرفیت‌های تولید داخلی را بر اصل صادرات‌محوری قرار دهیم؛ یعنی 

تولیدات تنها معطوف و محدود به داخل نباشد.
ب: شــناخت بازارهــای هدف و اســتفاده از مزیت‌های نســبی آن؛ مزیتی‌هایی که یا 
دیگر کشــورها از آنها محرومند یا اینکه در مقایســه با مــا از این ظرفیت‌ها به میزان 

کمتری برخوردار هستند.
ج: بازاریابــی از طریق ایجاد نمایشــگاه‌های منطقه‌ای و حضور در نمایشــگاه‌های 
بین‌المللــی تا بتوانیم محصولات و کالاهای خود را در بازار جهانی معرفی کنیم. 
فعــالان اقتصــادی و مدیــران بنگاه‌های اقتصادی بایــد در اینگونه نمایشــگاه‌ها و 
اجتماعــات حضور پیدا کنند تا آنجا که اگر برای رئیس‌جمهور ســفری سیاســی به 
خارج از کشور پیش آمد، حتماً یک تیم اقتصادی از ذینفعان بنگاه‌های اقتصادی 
نیــز او را همراهــی کننــد تا در همــان حال که تیم سیاســی مذاکرات خــود را پیش 
می‌بــرد، تیــم اقتصادی نیز بــا صاحبان صنایــع و بازار آن کشــورها تعاملات لازم 
را شــکل دهند و بدین وســیله زمینه را برای توســعه صادرات و تحقق دیپلماسی 

اقتصادی فراهم کنند.

بنابرایــن، چشــم‌انداز و نقطــه مطلوبی که مــا در مقوله دپیلماســی اقتصادی 6 
باید به آن برسیم از راه »توسعه صادرات« می‌گذرد. باید بتوانیم اقتصاد را به 
اقتصادی شکوفا و پیشرفته بدل کنیم؛ اقتصادی که در دنیا حرفی برای گفتن دارد و 
تولیدکنندگانش با تولیدکنندگان سایر کشورها، قدرت رقابت دارند و تولیدات شان 

از کیفیت بالا و برتری برخوردار است.

»دیپلماسی اقتصادی« از آن دست 
مقولاتی است که این روزها در 

ادبیات سیاسی ما بسامد بالایی پیدا 
کرده است؛ پرداخت و تأکید بر این 

مقوله بی‌شک بیانگر این نکته است 
که »اقتصاد« یکی از جدی‌ترین 

مسائل امروز جامعه ایرانی است. 
البته نباید از این نکته غافل شد که 

چهل سال پیش در کشور ما بسترهای 
لازم برای عملیاتی شدن دیپلماسی 

اقتصادی فراهم نبود. ما دانش و 
فناوری‌های لازم را برای تبدیل فناوری 

به محصولات صنعتی و دانش‌بنیان 
نداشتیم اما امروز این شرایط فراهم 

شده است، بنابراین باید از آن 
استفاده کرد و ظرفیت‌های موجود را 

توسعه داد

تحقق ایران مقتدر منوط به برداشتن سه گام »استقلال 
سیاسی«، »استقلال اقتصادی« و »استقلال فرهنگی« 

است که این سه گام نسبت به هم ترّتب دارند. بدون تحقق 
فرهنگ خاص هر گام، محال است که آن گام به طور کامل 

محقق شود یعنی باید در گام نخست فرهنگ استقلال 
سیاسی و در گام دوم فرهنگ استقلال اقتصادی و در گام 

سوم فرهنگ استقلال فرهنگی در جامعه ظهور و بروز یابند. 
تا زمانی که هر سه گام با تمامی لوازم و شرایطش محقق 

نشود ما به ایرانی مقتدر نخواهیم رسید و در این میان 
اصلی‌ترین گام »استقلال فرهنگی« است.

بربنــدد، بــه عبارتــی یعنی اینکه »ســبک 
انتخــاب  را  ایرانــی  اســامی-  زندگــی 
کنیم«)3( آن چیزی که استقلال فرهنگی 
را تهدیــد می‌کند، اســتکبار )امپریالیســم( 
فرهنگی است. مراکز سلطه جهان، اقتدار 
حقیقــی و تضمین شــده خود را بواســطه 
آورده‌انــد.  دســت  بــه  فرهنگــی  اســتکبار 
استکبار فرهنگی برای نفوذ و تحت سلطه 
قــرار دادن ملت‌هــا، شــیوه‌های متفاوتــی 
دارنــد کــه نمونــه آن را می‌تــوان در ســند 
کشــورهای  اذهــان  »تغییــر  بــه  موســوم 
اســامی« وزارت خارجــه امریکا مشــاهده 
کرد، ایجاد شبکه‌های رادیویی و تلویزیونی 
بین‌المللی تحت حمایــت دولت امریکا، 
دسترســی آســان بــه تحصیــل در امریــکا، 
امریکاشناســی  اتاق‌هــای  و  ایجــاد مراکــز 
در دنیــا، ایجــاد انتشــارات معتبــر و قــوی 
بــرای مجذوب کــردن محققان، اســتفاده 
از فناوری و ارتباطات برای نفوذ و ســیطره 
فرهنگــی، اســتفاده از برنامه‌هــای تبــادل 
دانشــجو، دانش‌آمــوز و غیــره، راه‌انــدازی 
مراکز گفت‌وگوی امریکا-عربی/مسلمان، 

برنامه‌هــای  انگلیســی،  زبــان  آمــوزش 
اعــزام ســخنران به تمــام نقاط دنیــا برای 
ارائــه چهــره‌ای برتــر از امریــکا، اســتفاده 
بــرای جــذب  از ســازمان‌های غیردولتــی 
و تغییــر اذهــان ملــل نســبت بــه امریکا و 
ایجــاد مراکــز گفت‌وگــوی بیــن فرهنگی و 
گفت‌وگوی بین ادیانــی.)4( اینها برخی از 
ابزارهــای نفــوذ فرهنگی در جهان اســام 

هستند.

پی‌نوشت‌ها
دوم  گام  حســین)1400(،  تدیــن،   )1(

انقلاب؛ استقلال اقتصادی
)2( بیانات رهبر معظم انقلاب در دیدار 
اقشار مختلف مردم و جمعى از پرستاران و 
مددکاران به‌مناسبت میلاد حضرت زینب 

)علیها السلام(، 68/9/15
)3( بیانــات رهبــر معظــم انقــاب در 
مراسم بیســت‌ و هفتمین ســالگرد رحلت 

امام خمینی )رحمةالله(، 95/3/14
ابزارهــای  حســین)1400(،  تدیــن،   )4(

نفوذ فرهنگی امریکا در جهان اسلام

 سه گام
تا ایران مقتدر

 رسیدن به »ایرانی قوی«
 از مسیر »استقلال فرهنگی« می‌گذرد

دکتر غلامرضا 
مصباحی مقدم

استاد فقه‌الاقتصاد و 
عضو مجمع تشخیص 

مصلحت نظام

انتقاد نایب رئیس اتحادیه ناشران و کتابفروشان تهران 
از فروش کتاب در فروشگاه های چندمنظوره اینترنتی


