
مــادر  شــرکت  »آلفابــت«،  درآمــد 
تخصصــی گــوگل در نتیجــه افزایــش 
میــزان تبلیغــات بــر بســتر ایــن غــول 
دنیای فناوری، در ســه ماهه سوم 2021 
رشدی چشمگیر و خیره‌کننده داشته و 
بــا 41 درصد افزایش )نســبت به مدت 
مشــابه پارســال( به 53/1 میلیارد دلار 
رســیده اســت. ایــن درحالی اســت که 
بســیاری انتظــار داشــتند بــا توجــه بــه 
جدیدتریــن چالشــی کــه کمپانــی اپــل 
رقم زده است، میزان درآمد و سود این 

کمپانی ازطریق تبلیغات کاهش یابد.

موفــق  حضــور  و  اپــل  دردسرســازی   
آلفابت

کمپانی اپل در تازه‌ترین تلاش‌های 
خود برای حفاظت از حریم خصوصی 
کاربرانــش تصمیــم گرفــت تغییراتی 
اطلاعــات  بــه  دسترســی  نحــوه  در 
دســتگاه‌های آیفــون که عمــاً نیمی از 
گوشــی‌های هوشــمند مــورد اســتفاده 
در ایالات متحده را تشــکیل می‌دهند، 
انجــام دهد. اپل طی چند ماه گذشــته 
بــه کاربــران خود کمــک کرد تــا کنترل 
بیشــتری بر ردیابی احتمالی اطلاعات 
آنهــا در فضــای ابــری، هنگام جســت 
شــبکه‌های  در  حضــور  وب،  در  جــو  و 
اجتماعــی و... داشــته باشــند و دیتــای 
شــرکت‌های  اختیــار  در  کمتــر  آنهــا 
تبلیغاتــی قــرار گیــرد. درحــال حاضــر 
کاربران اپل می‌توانند مانع جمع‌آوری 
کمپانی‌هــای  توســط  شــان  اطلاعــات 
و  باشــند  تبلیغــات  فعــال در عرصــه 
هرگونــه تلاش گــوگل، یوتیوب و ســایر 
کمپانی‌ها و شبکه‌های اجتماعی برای 
جمــع‌آوری داده‌هــا را متوقــف کننــد. 
با وجــود چنین مانــع بزرگی، بســیاری 
انتظــار داشــتند آلفابت از نظــر میزان 
درآمد و سود، کاهش قابل ملاحظه‌ای 
را تجربــه کنــد درحالــی کــه شــرایط به 

گونه‌ای دیگر رقم خورد.
عمــاً آلفابــت ســود 25.5 میلیارد 
دلاری را درنتیجــه افزایــش تبلیغــات 
گــوگل تجربــه کــرد و گــوگل بــه دلیــل 
اینترنتــی،  تبلیغــات  افزایــش میــزان 
در ســه ماهــه ســوم 2021 بیشــتر از هر 
از  حاصــل  درآمــد  دیگــری  شــرکت 
تبلیغات داشــت. در تازه‌ترین گزارش 
عنوان شــده اســت که تبلیغــات گوگل 
53/1 میلیــارد دلار از مجمــوع درآمد 
ماهــه  ســه  در  آلفابــت  دلاری   65/12
ســوم را به خود اختصاص داده اســت 
کــه تقریباً 5 درصد افزایش نســبت به 
61/88 میلیــارد دلار گــزارش شــده در 
ســه ماهه دوم و 41 درصد افزایش هم 
نســبت به ســال گذشته داشــته است. 
همچنین در این گزارش آمده است که 
فــروش کلی آلفابت به 65.12 میلیارد 
دلار افزایــش یافت که ایــن رقم بالاتر 
 63.3 شــده  پیش‌بینــی  میانگیــن  از 
مؤسســه  تحلیلگــران  دلاری  میلیــارد 

پژوهشی Refinitiv است.
کالیــن کولبــرن، تحلیلگــر شــرکت 
مشــاوره فناوری Forrester دراین‌باره 
و  گــوگل  آلفابــت،  شــرکت  می‌گویــد: 
کمپانی‌هــای زیرمجموعــه آن تقریبــاً 
به‌طــور کامــل از تغییــرات ایجادشــده 
توســط اپل مصون مانده‌اند به همین 
دلیــل هم شــاهد افزایــش درآمدزایی 

گوگل از محل تبلیغات هستیم.
گفتنی است که مجموع هزینه‌های 
آلفابت در ســه ماهه سوم با 26 درصد 
افزایش بــه 44.1 میلیارد دلار رســید و 
تعداد نیروی کار این شرکت هم از 150 
هزار کارمند گذشت. سهام آلفابت هم 
از پایان سال گذشته نسبت به بسیاری 
و  داشــته  برتــری  بــزرگ  همتایــان  از 
حدود 57 درصد افزایش یافته اســت. 
دراین مدت مایکروسافت 39 درصد، 
فیــس بــوک 20 درصــد و آمــازون هم 
2درصد نســبت به مدت مشابه 2020 

رشد داشته‌اند.

قبــل  کــه  بیانیــه‌ای  در  همچنیــن 
از اعــام درآمــد آلفابــت بــه اشــتراک 
پیچــای«،  »ســاندار  شــد،  گذاشــته 
مدیرعامــل گــوگل و آلفابــت به بهبود 
وضعیــت موتــور جســت‌و‌جوی گوگل 
و پیکســل 6 بــه عنــوان نمونه‌هایــی از 
ســرمایه‌گذاری موفق محصولات خود 
اشــاره کــرد و یــادآور شــد کــه آلفابــت 
بــر »اولین شــرکت هــوش مصنوعی« 
خود تمرکــز دارد. وی همچنین میزان 
را  ســوم  ســه‌ماهه  تبلیغــات  فــروش 
بالاتــر از حد انتظار اعــام کرد و یادآور 
شــد که ایــن موضــوع نشــانه‌ای از این 
اســت کــه کســب‌وکار آنلایــن درحــال 
جدیــد  محدودیت‌هــای  بــر  غلبــه 
ایجاد شــده توســط اپــل بــرای ردیابی 
کاربــران آیفــون اســت و خریــد آنلاین 
ماننــد همیشــه در فصــل تعطیــات 
از محبوبیــت برخــوردار خواهــد بــود. 
جســت‌و‌جوی  موتــور  ازطریــق  گــوگل 
و  یوتیــوب  ویدیویــی  ســرویس  خــود، 
سراســر  در  مشــارکت‌هایی  همچنیــن 
وب، تبلیغات اینترنتی بیشتری نسبت 
به هر شرکت دیگری به فروش رسانده 
است. ازســوی دیگر طبق این گزارش، 
بــه دلیــل پاندمــی کووید19، مــردم در 
دوســال گذشــته زمــان بیشــتری را بــه 
صــورت آنلایــن گذرانده‌انــد وعــادات 
جدیــد آنها همچنــان پابرجاســت، به 

همیــن دلیل هم میــزان تقاضــا برای 
خدمات و ســرویس‌های گوگل از ســال 
گذشــته تاکنــون افزایش یافته اســت و 

این روند همچنان ادامه دارد.
ارشــد  مدیــر  شــیندلر«،  »فیلیــپ 
بازرگانــی گوگل هــم دراین‌بــاره گفت: 
تغییر مصرف‌کنندگان به سمت دنیای 
دیجیتــال واقعی اســت و حتی درحال 
حاضر یعنی زمانی که شــاهد بازگشت 
تدریجی مردم به فروشــگاه‌ها هستیم، 

این حضور ادامه خواهد یافت.

 درآمدزایی یوتیوب
طبــق ایــن گــزارش، میــزان درآمد 
تبلیغــات یوتیــوب هم کــه در مالکیت 
گــوگل قــرار دارد، در ســه ماهــه ســوم 
ســال 2021 میــادی بــه 7/2 میلیــارد 
دلار افزایش یافته اســت و این موضوع 
هــم در افزایش درآمدزایــی آلفابت از 
ناحیه تبلیغات، تأثیرگذار بوده اســت. 
همچنین طبق این گزارش، تحلیلگران 
یــادآور شــده‌اند چیــزی نمانده اســت 
که میــزان درآمد این پلتفــرم ویدیویی 
از نتفلیکــس پیشــی بگیــرد. نتفلیکس 
در ســه ماهه ســوم 2021 میزان درآمد 
خود را حدود 7.5 میلیارد دلار گزارش 
کرده اســت و برای بسیاری از محققان 
و تحلیلگران نزدیکی درآمد تبلیغاتی 
یوتیوب به کل درآمد نتفلیکس، بسیار 

جالب توجه بوده است.
»روث پــورات«، مدیــر ارشــد مالــی 
آلفابت هم با اشــاره به تلاش‌های اپل 
برای تأثیرگــذاری بر فــروش تبلیغات 
یوتیــوب گفت: بنا بــه نتیجه تحقیقات 
کلــی  به‌طــور  گــوگل  مــا،  تحلیلگــران 
تحــت  مشــابه،  کمپانی‌هــای  از  کمتــر 
تأثیــر فعالیت‌هــای اپــل در ممانعــت 
قــرار  کاربــران  اطلاعــات  ردیابــی  از 
گرفته اســت زیــرا موتور جســت‌و‌جوی 
علایــق  مــورد  در  را  داده‌هایــی  گــوگل 
کاربــران جمــع‌آوری می‌کنــد کــه برای 
شــرکت‌های فعــال در حــوزه تبلیغات 
بســیار ارزشــمند و کارآمد است و عملًا 

می‌تواند تلاش اپل را خنثی کند.
ارشــد  مدیــر  شــیندلر«،  »فیلیــپ 
بازرگانــی گوگل هــم از یوتیوب به عنوان 
بســتری بــرای کســب و کارهــای آینــده 
یــاد کرد و با اشــاره به حضــور و فعالیت 
حداقل 2 میلیــون تولیدکننده محتوا بر 
بســتر یوتیوب و انجام تبلیغات توســط 
آنــان گفــت: نســل بعدی کســب‌وکارها 
توســط  رســانه‌ای  شــرکت‌های  و 
ســازندگان در یوتیوب ســاخته می‌شوند 
و ما خوشــحالیم که به رشــد آنها کمک 

می‌کنیم.
در این گزارش همچنین با اشاره به 
درآمــد تبلیغاتــی 7/2 میلیــارد دلاری 
یوتیوب در ســه ماهه سوم امسال آمده 
است که این میزان نسبت به سه ماهه 
داشــته  اندکــی  افزایــش  امســال  دوم 
اســت. در ســه ماهــه دوم ســال 2021 
میــادی، یوتیــوب بیــش از 7 میلیــارد 
دلار درآمــد تبلیغاتــی کســب کــرد کــه 
البتــه ایــن رقــم تقریبــاً یــک میلیــارد 
ماهــه  ســه  تبلیغــات  درآمــد  از  دلار 
اول ســال‌جاری میــادی ایــن پلتفــرم 

ویدیویی بیشتر بوده است.
گــوگل  مدیرمالــی  پــورات«،  »روث 
ایــن گــزارش  و آلفابــت همچنیــن در 
یــادآور شــده اســت کــه انتظــار دارد در 
ســه ماهه چهارم به دلیــل همزمانی با 

فصــل تعطیــات و همچنیــن فــروش 
فیت‌بیــت و اشــتراک‌های یوتیوب، این 
پلتفــرم در ســایر حوزه‌هــا حتــی حــوزه 
ســخت‌افزاری نیــز نقــش آفرینــی کند 
و درآمدزایــی داشــته باشــد. امــا پورات 
پیش بینی کرده اســت که در ســه ماهه 
چهارم امســال ســهم گوگل‌پلی از رشد 
میــزان درآمــد آلفابــت بیشــتر از بقیــه 
بخش‌ها خواهد بود. وی بخشــی از این 
موضــوع را هــم به کاهــش 15درصدی 
هزینه خدمــات مربوط می‌دانــد که در 
ماه جولای آغاز شــد. یوتیوب همچنین 
تمرکــز   YouTube Shorts طریــق  از 
ادامــه  کوتــاه  ویدیوهــای  روی  را  خــود 
یــک   YouTube Shorts اســت.  داده 
ســرویس ویدیوی کوتاه است که تعداد 
بازدیدهای روزانه از آن در اواخر جولای 

از 15 میلیارد بازدید نیز فراتر رفت.

 تبلیغات مؤثر توئیتر
توئیتــر هم یکــی دیگــر از غول‌های 
فناوری جهان است که با کمک درآمد 
حاصل از تبلیغات، موفق شــد تاحدی 
ضــرر و زیــان خــود را جبران کنــد. این 
کمپانــی کــه در ســه ماهــه ســوم 2021 
داشــته،  دلاری  میلیــارد   1.28 درآمــد 
از  خــود  تبلیغــات  از  حاصــل  درآمــد 
ایــن رقم را 1.14 میلیــارد دلار می‌داند. 
درحالی که درآمــد حاصل از تبلیغات 
درصــدی   40 افزایــش  کمپانــی  ایــن 
نســبت به مدت مشــابه ســال گذشــته 
داشــته ولی به دلیل افت ارزش سهام، 
کل درآمد توئیتر با کاهش مواجه بوده 
اســت. همین موارد نشــان می‌دهد که 
بیشــتر کمپانی‌های فنــاوری، تبلیغات 
منبــع درآمدزایــی  یــک  بــه عنــوان  را 
مهــم درنظــر گرفته‌اند و تــاش دارند 
با اســتفاده از ابزارهایی همچون هوش 
مصنوعــی، یادگیــری ماشــینی و... بــر 
تــوان ایــن بخــش بیفزاینــد کــه خــود 
زمینه ســاز افزایــش درآمدزایــی آنهــا 

شود.
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وزیر ارتباطات:
فرصت‌های فضای مجازی بیش از تهدیدات آن است

عیســی زارع‌پــور وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات در ســفر یــک‌روزه خود به 
شــهر قم و دیــدار با تعــدادی از علمــا و مراجع عظام بر اینکــه فرصت‌های 

فضای مجازی بیش از تهدیدات آن است، تأکید کرد.
بــه گزارش »ایــران«، وزیــر ارتباطات در ایــن دیدارها به اهمیــت فناوری 
اطلاعات در زندگی مردم پرداخت و گفت: امروز }بســتر{ زندگی مردم اعم 

از آموزش، کسب‌وکار و خدمات روزمره به فضای مجازی گره خورده است.
زارع‌پور با اشــاره به راه‌اندازی شــبکه ملی اطلاعات افزود: ما با راه‌اندازی 
شبکه ملی اطلاعات به دنبال ایجاد شبکه‌ای پرسرعت برای خدمات بهتر به 
مردم هستیم و این به معنی قطع اینترنت جهانی نیست. وی گفت: تحقق 
دولــت الکترونیــک می‌تواند باعث حل مشــکلات و ارتقــای کارآمدی نظام 

اداری و از بین بردن زمینه‌های فساد و حذف امضاهای طلایی شود.
وزیر ارتباطات افزود: در چند ســال گذشــته زیرساخت‌های بسیار خوبی در 
حوزه ارتباطات فراهم شده اما به کار بیشتری نیاز دارد  و تا پایان سال‌جاری فاز 
اول اپراتور کودک نیز برای استفاده مناسب و مدیریت شده کودکان و خانواده‌ها 
راه‌اندازی می‌شــود. زارع‌پور به فرصت‌ها و تهدیدات فضای مجازی نیز اشاره 
کرد و گفت: فضای مجازی آســیب‌ها و چالش‌های جدی نیز دارد و باید برای 
آن تدبیر کرد اما فرصت‌های فضای مجازی بیش از تهدیدات آن است که باید 

با نگاه فرصت‌محور از این فضا به صورت حداکثری استفاده کنیم.

  عزم دولت برای توسعه اینترنت ثابت 
وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات همچنین در دیدار با مدیران شرکت‌های 
ارائه‌دهنده خدمات ارتباطی ثابت )FCP( با اشــاره به حمله ســایبری اخیر به 
سامانه هوشمند سوخت نیز گفت: در تقسیم‌ کاری که برای پیشگیری و مقابله 
با حوادث سایبری پیش‌بینی شده، حفاظت از زیرساخت‌های حیاتی بر عهده 
پدافنــد غیرعامل و مرکز راهبردی افتا اســت بنابرایــن وزارت ارتباطات در این 
زمینه مسئولیتی ندارد و به همین دلیل تا امروز در این‌باره موضع‌گیری نکرده 
است. وی افزود: بر اساس گزارش‌ مرکز پایش امنیت سایبری وزارت ارتباطات 
و فناوری اطلاعات، روزانه با چندین حمله ســایبری از حملات ســاده گرفته تا 
حمــات پیچیده مواجه هســتیم بنابراین ضروری اســت بیش‌ازپیش آمادگی 
خــود را بــرای مقابله با حملات ســایبری افزایــش دهیم. زارع‌پور گفــت: امروز 
شــاهد توســعه نامتوازن ارتباطات ثابت و سیار در کشور هستیم و برخلاف دنیا 
ارتباطات ثابت در کشــور بخوبی توســعه پیدا نکرده و کاربران ما برای مدیریت 
ترافیــک مصرفی خــود در منزل از فناوری تلفن همراه اســتفاده می‌کنند. وزیر 
ارتباطــات بــا بیــان اینکه باید ایــن موازنه را تغییــر دهیم و مأموریت‌ خــود را با 
همراهی شــرکت‌های ارائه‌دهنده خدمــات ارتباطی ثابت محقق کنیم، گفت: 
توسعه ارتباطات پرسرعت ثابت در دولت سیزدهم بحثی راهبردی بوده و عزم 
دولت سیزدهم بر توسعه ارتباطات ثابت است و موانع پیش رو نمی‌تواند ما را 
از رســیدن به این هدف باز دارد. وی با بیان اینکه شرکت‌های خدمات ارتباطی 
ثابت در مســیر توســعه ارتباطات ثابت نقش کلیدی دارند، گفت: ما در وزارت 
ارتباطات آمادگی داریم تمام ظرفیت‌های کشور را پای‌ کار بیاوریم تا ارتباطات 
ثابت به‌سرعت روی ریل توسعه قرار گیرد و این اتفاق باید در دو سه سال آینده 
رقم بخورد به همین دلیل بزودی کارگروهی تشکیل و نماینده ویژه‌ای منصوب 
خواهد شد و مسئول توسعه ارتباطات ثابت در کشور خواهد بود. زارع‌پور افزود: 
بــرای تحقق پروژه بزرگ ملی توســعه ارتباطات ثابت در کشــور کار بزرگی را 
در پیش داریم و امیدوارم با همراهی بخش خصوصی بتوانیم تا چهار سال 

آینده حداقل ۲۰ میلیون پورت پرسرعت ثابت را عملیاتی کنیم.
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