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 چهارشنبه 12 خرداد 1400 
 سال بیست و هفتم

 شماره 7643    

رنا
ای

 ارقام 1 تا 9 را طوري در خانه‌هاي سفيد قرار دهيد كه هر رقم در سطرها، ستون‌ها 
و مربع‌هاي كوچك 3 در 3 يكبار ديده شود
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جــــدول  سـودوکو

خیلی سخت سخت

متوسط آسان

6 7 1 5 2 4 3 9 8
9 8 5 7 1 3 2 6 4
3 4 2 9 6 8 1 7 5
7 2 3 8 9 5 6 4 1
4 1 6 2 3 7 5 8 9
5 9 8 6 4 1 7 2 3
2 6 4 1 5 9 8 3 7
8 5 9 3 7 6 4 1 2
1 3 7 4 8 2 9 5 6

7 4 1 3 8 2 9 5 6
9 5 8 6 4 7 1 3 2
6 3 2 5 1 9 8 4 7
4 8 7 1 3 5 2 6 9
5 2 9 7 6 8 3 1 4
1 6 3 2 9 4 5 7 8
2 1 4 8 7 3 6 9 5
3 9 5 4 2 6 7 8 1
8 7 6 9 5 1 4 2 3

آسان
7 3 2 8 5 6 9 1 4
9 4 8 1 7 3 2 6 5
5 1 6 9 2 4 8 3 7
1 9 4 6 3 5 7 8 2
6 2 5 7 8 9 3 4 1
8 7 3 2 4 1 6 5 9
3 8 1 5 9 7 4 2 6
4 5 9 3 6 2 1 7 8
2 6 7 4 1 8 5 9 3

متوسط
6 5 4 9 1 2 3 7 8
8 2 1 3 5 7 6 9 4
9 3 7 4 6 8 5 2 1
3 8 2 6 4 1 7 5 9
7 6 5 8 9 3 1 4 2
4 1 9 7 2 5 8 6 3
5 9 6 1 8 4 2 3 7
2 7 8 5 3 9 4 1 6
1 4 3 2 7 6 9 8 5
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   افقي: 
1- کنايه از رو در روي هم ايستادن- حالتي 

از آيینه
2- اسم دخترانه- از سبزي‌هاي خوشبو- علم جادوگري

3-‌ بنيان نهادن- کپيCD- ماه دوم پاييز
4- هــر نوع آش- رديــف قالي- همنشــين و همدم- گل 

سرخ
5- کلمه شگفتي- هماهنگ- هستي

6- شهر »آبشــار دیدنی چلندر« در اســتان مازندران- با 
»درهم« آید- میوه

7- زبانــي در شــمال اروپا- سردســته خونخــوار مغول- 
بزرگترين پارک تفريحي ايران

8- مونس- مورد شک- آواي خفته
9- تشت کوچک- به پايان رساندن- تعمير ساختمان

10- خطاب بي‌ادبانه- ميهماني نوبتي!- ياخته پشتيبان 
دستگاه عصبي

11- بيماري پوستي- هماهنگي، سازگاري- فعلي ربطي
12- مــادر بــاران- فرمان کشــتي- مــرادف »فــراوان«- 

موافقت و تأييد انگليسي
13- روبيان- فحوا و معني- ايالتی در »هند«

14- عنکبوت- مشهور- از محصولات شرکت بم خودرو
15- مرد برفي هيماليا- تيمي در ليگ آزادگان

 عمود ي: 
1- پاک کردن با آب- بازيگر خانم ســريال در حال پخش 

»زيرخاکي 2«
2- گل بهاري- تخم مرغ ويژه عيد- نان از شب مانده

3- کتاب »نظامی«-شــهری در استان »اردبیل«- زبانی 
ساختگی

4- ثروتمند- از انبيا- ورزش مادر- جبه
5- تمرد، مخالفت- 28 گرم- غرغر بچه!

6- عضو تنفسي- شهری در »عربستان«- انبوه
7- زادگاه خليل‌الله- منشأ پيدايش- کرانه‌هاي آسمان

8- در امانت روا نيست- نيروگاه شمال- خوشگذران
9- سخت و محکم- دعوا و مشاجره- نوعي پخت برنج

10- نظري- ادعاي باطل- دهان کجي
11- جنس به ظاهر قوي!- آماده شده- غذاي فرنگي

12- حرف ربط- تابلويي از »روي فاکس ليختنستاين«- 
ديفتري- غزلسراي انگليسي

13- نقصان و کم و کسري- درياچه »قزاقستان«- کارها
14- رغبت بانوي باردار بــه خوراکي‌ها- اندکي و قدري- 

صبور
15- اداره امنيه- روز پيش

   افقي: 
1- شــاعر قصيــده ســراي معاصر- 

کشور آفريقايي
2- قســمت نرم جلوي ســر نــوزاد- مناســب و بموقع- 

مارکي بر تلفن همراه
3- منقاش- لقب امپراطوران رم- در امان

4- از انواع تخمه- گزيده چيزي- مخفف اکنون- کنيزک
5- ساز پر سوز- يکزبان- حقيقت درون

6- درجه‌اي در ارتش- مايل- ضمير جمع

7- ناني بسيار نازک- فيلمي با نقش آفريني »محمدرضا 
فروتن«- بر هر نعمتي واجب است

8- بي‌پروايــي- شــهری در »ویتنام«- شــهر »کلیســای 
چوپان«

9- واژه شگفتي- پرسه زن- محکم
10- قهوه- چاه کن- تيره و تاريک مانند شب

11- اثر »دان دلیلو«- خيالاتي- پايين چاه
12- ناراحت- کشور »گل لاله«- رنجوري- خالکوبي

13- شاگرد!- زدني دوچرخه سوار- نمره
14- گوهر يکتا- رهاورد زلزله- بدکار

15- لغزنده- هافبک هجومي »استقلال«

 عمود ي: 
1- جمع مکان- اثر »اي.‌ال.دکتروف«

2- ارتفاع- شهری در »فرانسه«- اشتباه لفظي يا رفتاري
3- گلي خوشبو- شهر انار- بينوا

4- پاداش است- حنا- شمار- پيش درآمد غم
5- پايتخــت ايالــت »بنــگال غربی« در هنــد- درنگ- 

آخرين نازي
6- تير پيکاندار- بيزار- سخنران نابينا و ناشنوا

7- ســندروم تنفســي خاورميانه- ضربه‌اي در تکواندو- 
پيوند زناشويي

8- لطافت و ظرافت- نانجيب- درمان
9- تصديــق بي‌ادبانــه- شــهری در اســتان »فــارس«- 

درخت هندی
10- عملي در ديد و بازديد- وجود- سيما

11- ضمير وزني- زدني نارفيق- از آنتي ژن‌هاي خون
تکليــف  دوزخ-  پزشــکي-  علــم  زن-  تعجــب   -12

دانش‌آموز
13- قطره قطره ريختن- لوله رابط مايعات- ستاره

14- اشاره و رمز- کفايت شده- پارچه‌اي نخي
15- گروهي از گياهان- زرگر

جدول روزنامه  دارای دو »شرح عادی و ویژه« است. در صورت تمایل به حل دو شرح ابتدا یکی از 
شرح‌ها را با مداد حل کرده و سپس با پاک کردن جواب شرح اول، به حل شرح دوم بپردازید.

یک جـدول با دو شـرح
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جدول 
ويـــژه

بچه توی خانه تاتی تاتی می‌کند 
و پدر و مادر دنبالش روان 

می‌شوند و قربان صدقه‌اش 
می‌روند. هیچ وسیله‌ای جلوی 

پای بچه نیست و او آزادانه 
می‌تواند هرجا دلش خواست 

برود. خانه بزرگ و خلوت 
است و ویلایی به نظر می‌رسد. 

چرا تبلیغات ما شبیه شکل 
زندگی‌مان نیست؟ در ذهن 

سازندگان آنها چه می‌گذرد 
که زندگی لوکس و تجملاتی 
الهام گرفته شده از تبلیغات 
سیستم‌های سرمایه‌داری را 

مدام در قاب شیشه‌ای تلویزیون 
به چشم ما فرو می‌کنند؟

تبلیغ یک زندگی دست نیافتنی
چرا آگهی‌های تلویزیونی و شهری با مخاطب عام بیگانه‌اند؟ 

مادر بچه‌ها را برای ناهار صدا می‌کند. 
بچه‌هــا شــادمانه می‌دونــد و ســر میــز 
می‌نشــینند. حتمــاً تــا حالا داشــتند در 
حیــاط بــزرگ بــا آن درخت‌هــای بلند 
که از پس پنجره‌های قدی ســالن خانه 
می‌کرده‌انــد.  بــازی  می‌شــوند،  دیــده 
از  دســت‌کمی  هــم  خــودش  ســالن 
زمین بــازی ندارد؛ درندشــت و جادار. 
مبل‌هــای ســبک امریکایــی بــا فاصله 
تعدادشــان  و  شــده‌اند  چیــده  هــم  از 
آنقدری هســت که بشود یک میهمانی 
بزرگ ترتیب داد. اصلًا میهمانی چرا، 

در این سالن می‌شود عروسی گرفت.
مادر در یخچال را باز می‌کند و دوربین 

انبوه خوراک‌های رنگی را به رخ بیننده 
می‌کشــد. 4 تا قوطی کنســرو ماهی تن 
در 4 ظــرف جلــوی اعضــای خانــواده 
بــا  اســت  قــرار  کــه  می‌شــود  گذاشــته 

مخلفات میل شود؛ کات.
زنانی آراســته بــا لباس‌های روشــن در 
باغــی گردهــم آمده‌انــد و قــرار اســت 
کننــد.  شــرکت  لکه‌بــری  مســابقه  در 
کســی که موفق می‌شــود با مایع لکه‌بر 
بــه  ببــرد،  بیــن  از  را  لبــاس  لکه‌هــای 
بقیــه یــاد می‌دهــد چطــور ایــن کار را 
بکننــد. بعد از آن همه شــادمانه چای 
و کیــک می‌خورنــد چــون انــگار تمــام 
دغدغه‌هــای زندگی‌شــان به یکبــاره از 

بین رفته است؛ کات.
هنرپیشــه معروف مدام تکــرار می‌کند 

کــه از طریــق فــان اپلیکیشــن خریــد 
از  بیننــده  کــه  می‌گویــد  آنقــدر  کنیــد. 
هرگونــه خرید اینترنتی بیزار می‌شــود؛ 

کات.
بچه نوپــا توی خانه تاتــی تاتی می‌کند 
و پــدر و مــادر دنبالش روان می‌شــوند 
هیــچ  می‌رونــد.  صدقــه‌اش  قربــان  و 
وســیله‌ای جلــوی پای بچه نیســت و او 
آزادانه می‌تواند هرجا دلش خواســت 
بــرود. خانــه بــزرگ و خلــوت اســت و 
ویلایی به نظر می‌رسد. احتمالًا بیننده 
می‌توانــد تصــور کند که اســتخر بزرگی 

هم در کار هست.
در  و  آشناســت  چقــدر  تصاویــر  ایــن 
عیــن حال چقــدر غریب اســت. چقدر 
نزدیــک و چقدر دور اســت. آشناســت 

از ایــن جهــت کــه زیــاد بــه چشــم‌مان 
بــا  چــون  اســت  نزدیــک  و  می‌خــورد 
فشــردن یــک دکمــه می‌توانیــم پــا به 
دنیای آن بگذاریم؛ دنیایی که شباهتی 
بــا زندگــی خودمــان نــدارد. الان حتماً 
می‌گویید بالاخره بعضی‌ها هســتند که 
در چنیــن خانه‌هایــی زندگــی می‌کنند 
اما خود شــما چنــد نفــر را دور و برتان 
می‌شناســید که زندگی‌اش شبیه آنچه 
در تبلیغات تلویزیونی دیده می‌شــود، 

باشد؟
اصــاً چــرا تبلیغــات مــا شــبیه شــکل 
هــم  قبــاً  آیــا  نیســت؟  زندگی‌مــان 
همین‌طــور بــود؟ در ذهــن ســازندگان 
آنهــا چه می‌گــذرد که زندگــی لوکس و 
تجملاتی الهام گرفته شده از تبلیغات 

سیســتم‌های ســرمایه‌داری را مدام در 
قــاب شیشــه‌ای تلویزیون به چشــم ما 

فرو می‌کنند؟
نویــد ایــران بهــار، کارشــناس رســانه و 
حرف‌هــای  بــاره  ایــن  در  مستندســاز 
جالــب توجهــی دارد: »متأســفانه مــا 
معضلــی  درگیــر   80 دهــه  اواســط  از 
در تبلیغــات تلویزیونــی هســتیم و آن 
ایــن اســت که چــه افــرادی کــه در این 
تبلیغــات حضــور پیــدا می‌کننــد و چه 
خانه‌ها و تصاویری که در این تبلیغات 
نشــان داده می‌شــوند هیچ سنخیتی با 

زندگی عادی مردم کشور ندارند.
اگر شــما تبلیغات دهــه 70 و تبلیغات 
اوایــل دهــه 80 را نــگاه کنیــد، متوجــه 
می‌شــوید کــه آنهــا خیلــی نزدیکتــر به 
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زندگــی ما هســتند. البته اگر ریشــه این 
مســأله را بخواهیــم بــا دقــت بررســی 
آن  شــروع  کــه  بگویــم  بایــد  کنیــم 
برمی‌گــردد بــه ســریال‌های تلویزیونی 
کــه مــا از اواســط دهــه 80 شــاهد آن 
بوده‌ایم و بالطبــع تبلیغات تلویزیونی 
از آن اســت. فیلمنامه‌هــا  هــم متأثــر 
و داســتان‌هایی کــه طــی ایــن ســال‌ها 
در تلویزیــون مطــرح می‌شــود بشــدت 
از زندگــی روزمــره مــا فاصلــه گرفتــه و 
شــما خیلــی راحــت می‌توانیــد تفاوت 
بــا ســریال‌های دهــه ۶٠ و ٧٠ و  را  آن 
حتــی اوایــل دهــه ۸۰ متوجــه شــوید. 
در واقــع ســریال‌های قدیمی‌تــر خیلی 
بیشــتر بــا جامعه ما ســنخیت داشــت 
بــا  فیلمنامه‌نویســان  و  کارگــردان  و 
ایرانی‌هــا  مــا  روزمــره  موضوع‌هــای 
نزدیکــی داشــتند امــا از همان اواســط 
دهــه هشــتاد، مــا شــاهد ســریال‌هایی 
بوده‌ایــم کــه موضــوع‌ و ســبک زندگی 
جاری در آنهــا ربطی به زندگی روزمره 
ما ایرانی‌ها نداشــته است. این تعمیم 
داده شــد به تبلیغات تلویزیونی و این 
تبلیغــات هم دچــار چنین مشــکلاتی 
شــد و همان‌طور که شــاهدش هستیم 
اســتفاده از فضاهایی که هیچ شباهتی 
 بــه زندگــی روزمــره مــا نــدارد، در آن 

رایج شد.
هــم  تلویزیونــی  تبلیغــات  از  بعــد 
بیلبوردهــا دچــار ایــن مشــکل شــدند. 
در بیلبوردهایــی کــه در فضای شــهری 
چهره‌هایــی  از  می‌شــدند  اســتفاده 
اســتفاده شــد کــه شــاید بــه نــدرت یــا 
هرگــز در ســطح خیابــان و شــهر دیده 
نمی‌شــوند و ما در ارتباطات اجتماعی 
حتــی  نمی‌بینیــم.  را  آنهــا  روزمــره  و 
تبلیغــات روزنامه‌ها هم دچــار همین 
تبلیغــات  مــا گاهــی در  مشــکل شــد. 
رادیویــی هــم چیزهایی می‌شــنویم که 
ربطــی بــه زندگــی‌ روزمره مــا ایرانی‌ها 

ندارد.«
»در  می‌دهــد:  ادامــه  بهــار  ایــران 
در  اینهــا  همــه  ریشــه  هرصــورت 
ایــن  و  بــوده  تلویزیونــی  ســریال‌های 
موضــوع همچنان هم ادامــه دارد. اما 
نکتــه جالبی در این موضــوع می‌تواند 

مورد توجه قــرار گیرد و آن تأثیرگذاری 
تبلیغــات قدیمــی اســت. الان که نگاه 
می‌کنیــم می‌بینیــم یکســری تبلیغات 
که مــا در دهه هفتــاد دیده‌ایم هنوز در 
ذهن‌هــا باقی مانده و شــخصیت‌هایی 
کــه در آنهــا بودنــد همچنــان در خاطر 
کــه  بچه‌هایــی  حتــی  هســتند.  مــردم 
در آن دهــه تــازه متولــد شــده بودند یا 
بچه‌هــای دهــه ۸۰ وقتــی آن تبلیغات 
می‌شــوند  آنهــا  پیگیــر  می‌بیننــد  را 
پیــدا  را  آنهــا  ویدئوهــای  می‌رونــد  و 
می‌کننــد و حتــی دنبال ایــن می‌گردند 
کــه ببیننــد بازیگــران ایــن تبلیغات در 
چــه حالی هســتند و الان مشــغول چه 
کاری شــده‌اند و چــه رشــته‌ای را ادامه 
داده‌انــد. این نشــان دهنــده ماندگاری 

ایــن تبلیغــات اســت کــه حتــی امــروز 
مخاطبــان جدیــدی پیدا کرده اســت و 
دلیلــش هم همان نزدیکــی به زندگی 
روزمره مردم بوده است. اما تبلیغاتی 
که امروزه در تلویزیون ما کار می‌شــود، 
تأثیرات بسیار کمی دارد و این تأثیرات 
خیلــی کوتــاه مــدت هســتند یعنــی بــا 
گذشــت فصل آن تبلیغ کسی دیگر آن 
را بــه خاطر نمی‌آورد و یادش نمی‌آید 
که اصــاً چنیــن تبلیغی وجود داشــته 
و درمــورد چــه محصولــی بوده اســت. 
تکرارهــای بیش از انــدازه و آزاردهنده 
دامــن  قضیــه  ایــن  بــه  خــودش  هــم 
می‌زند و باعث می‌شــود که به ضرر آن 
محصــول و شــرکت باشــد که بــا هدف 
توســعه فــروش خــودش دارد هزینــه 

تبلیغات پرداخت می‌کند.
مــن  نظــر  کــرد؟  می‌شــود  چــکار  امــا 
از  بایــد  مشــکل  ایــن  کــه  اســت  ایــن 
مراکــز بالاتــری مثــل شــورای انقــاب 
و  گیــرد  قــرار  توجــه  مــورد  فرهنگــی 
حتی دســتورنامه‌ها و شــیوه نامه‌هایی 
بــرای آن تدویــن و به کار بســته شــود و 
ســازمان‌های دولتی و فعــال در زمینه 
ساخت تیزر و ســریال به موضوع‌هایی 
نزدیــک شــوند کــه بــه زندگــی روزمره 
آن  از  بعــد  و  باشــد  نزدیــک  مــردم 
تأثیــرش را در تبلیغــات هــم بگذارند. 
اگــر آنهــا شــروع کننــد و بتواننــد مورد 
اقبــال عمومــی مــردم و جامعــه واقع 
شــوند، قطعــاً شــرکت‌های خصوصی 
یــا تهیــه کننده‌هــای بخــش خصوصی 
هــم از آنهــا دنبالــه‌روی می‌کنند چون 
سیســتم توســط ســازمان‌های دولتــی 
امتحــان شــده و موفق بــوده و آنها هم 
سعی می‌کنند دنباله‌رو خوبی باشند و 
بتوانند مخاطبان زیادی را جذب کنند. 
پــس در ابتــدا می‌تواننــد سیســتم‌های 
و  فیلمســازی  در  دخیــل  دولتــی 
سریال‌ســازی و ســاخت تیــزر را به این 
بعــد بخــش  و  کننــد  ســمت هدایــت 
خصوصی کارکردهــای خاص خودش 
را در آن اجرا کنــد. در نهایت فراموش 
بــه  کــه  تبلیغاتــی  مانــدگاری  نکنیــم 
زندگی مردم نزدیک‌تر باشــند، بســیار 

بیشتر خواهد بود.«


