
در  محتــوا  نشــر  و  تولیــد  »کنسرســیوم 
فضــای مجــازی« بــا همــکاری فعــالان 
می شــود.  ایجــاد  خصوصــی  بخــش 
ایــن خبــر به تازگــی از قــول محمدرضــا 
بهمنــی، رئیس مرکز فنــاوری اطلاعات 
و رســانه های دیجیتــال وزارت فرهنگ و 
ارشــاد اســلامی رسانه ای شــد. وی گفت 
کــه اساســنامه این کنسرســیوم از ســوی 
تشــکل های فضای مجازی و نمایندگان 
پلتفرم هــای  و  محتــوا  تولیدکننــدگان 
اشــتراک گذاری و نشر محتوا تهیه شده و 
باعنوان اساســنامه »کنسرســیوم تولید و 
نشر محتوا در فضای مجازی« ثبت شده 
و فعالیــت خــود را بــزودی آغــاز خواهد 
کرد. از آنجایی که یکی از لایه های شبکه 
ملــی اطلاعات لایــه محتواســت و دیگر 
لایه ها متوازن رشــد نکرده است از این رو 
به ســراغ کارشناســان حوزه تولید محتوا 
رفتیم تــا ببینیم ایجاد این کنسرســیوم، 
چه میزان لایه محتوا بر بستر شبکه ملی 

اطلاعات را رشد خواهد داد.
ë  راهــی بــرای بهبــود اکوسیســتم تولید

محتوا
مســعود نظری منــش، نایب رئیس 
و  کــودک  دیجیتــال  ناشــران  مجمــع 
نوجوان معتقد اســت بایــد دید با ایجاد 
کنسرسیوم یا تشکل تولید و نشر محتوا در 
فضای مجازی به دنبال بهبود اکوسیستم 
تولید محتوا هســتند یــا می خواهند این 
کنسرسیوم بازوی وزارت ارشاد در انجام 

مأموریت هایش باشد.
نظری منــش به »ایــران« گفت: هم 
اکنــون بخــش خصوصــی درگیــر تولیــد 
و نشــر محتــوا در فضــای مجازی اســت 
اکوسیســتمی  فضــای  ایــن  در  آنچــه  و 
کمرنگ است فرهنگ همکاری و داشتن 
یــک هــدف مشــترک و ایفای نقــش در 
زمینه آن هدف اســت. اکوسیستم تولید 

و نشــر محتــوا در فضای مجــازی نیاز به 
توانی برای فضاســازی دارد از این رو این 
کنسرســیوم باید بتواند ایــن فضا را برای 
بخش خصوصی ایجاد کند تا حرف خود 
را قانونــی پیــش ببــرد. این فعــال حوزه 
تولید و نشــر محتوا افزود: کنسرســیومی 
در زمینــه تولید محتوا در فضای مجازی 
موفــق خواهــد بود کــه یک صندلــی در 
کمیسیون های مجلس و یک عضومؤثر 
باتجربــه در کنــار گوش مدیــران رده اول 
ماننــد مرکز ملی فضای مجازی داشــته 
باشد تا بتواند درد خود را درست منتقل 
و ظرفیت سازی کرده و دغدغه شرکت ها 

را بداند و اقدام کند.
ایــن فعال حــوزه تولید و نشــر محتوا 
بــرای  دارد  اعتقــاد  در فضــای مجــازی 
بهبود اکوسیســتم تولید محتوا در فضای 
مجازی دولــت بایــد راه را برای فعالیت 
فعــالان بخش خصوصی بیــش از پیش 
بــاز کــرده و فضــای تبلیغاتی مهیــا کند. 
بایــد قوانین دســت و پاگیــر در این حوزه 
را حذف کند. این فضــا نیاز دارد تا مانند 
ناشــران مکتوب،  معاف از مالیات باشد 
تــا کاربران مجبور نباشــد 9 درصد ارزش 
افــزوده بــرای محتــوا بپردازنــد. نظــری 
منــش با بیــان اینکــه بخــش خصوصی 
برخــلاف بخش دولتــی بااینکه محتوای 
از  فاخــر تولیــد می کنــد امــا نمی توانــد 
تبلیغات استفاده کنند گفت: بهتر است 
تولید محتوا را کامل به بخش خصوصی 
بســپارند و بر آن نظارت کرده و حمایت 
کنند چــون برخــلاف بخش دولتــی این 
بخش خصوصی اســت که برای مقرون 
به صرفه شــدن و کسب درآمد، محتوای 
فاخــر تولید می کند و در صورت حمایت 
می تواند بیشتر از قبل در این حوزه حرفی 

برای گفتن داشته باشد.
وی دربــاره افزایــش تولیــد محتــوا بر 
بســتر شــبکه ملی اطلاعــات نیــز گفت: 
شــبکه ملــی اطلاعــات در حــوزه تولیــد 
محتوا نیاز بــه یک بیزنس پلن دارد تا به 

بخــش خصوصــی بگوید طرح کســب و 
کارت چیست؟ فروش محتوای محصول 
شــما چگونه روی شــبکه ملــی اطلاعات 
تبدیــل به پــول می شــود؟ از ســوی دیگر 
بایــد بــرای شــرکت ضمانــت پرداختــی 
و قوانیــن مرتبــط آن و... را لحــاظ کــرد تا 
بتــوان در ایــن حــوزه موفــق شــد. نظری 
اطلاعــات  ملــی  شــبکه  افــزود:  منــش 
بــرای افزایش محتــوای فاخر باید تعهد 
مالکیت معنــوی بدهد و جذابیت ایجاد 
کند تا محتوا روی آن بستر ارائه شود، چرا 
که بدون اینها جذابیتی ندارد و نمی توان 
یکطرفــه قانــون اعمــال کــرد و بخــش 
خصوصــی را وارد معاملــه کــرد چون به 
این شیوه بخش خصوصی وارد معامله 
برای تولید محتوا روی بســتر شبکه ملی 
اطلاعــات نمی شــود. وی معتقد اســت 
محتوای فاخر در دست تولیدکننده قوی 
اســت و افتخار می دهد با صاحب محتوا 
همنشــین شــود و قرارداد متــوازن ببندد 
ولــی اگر رانتی برخورد شــود، اینجاســت 
که باز شرکت های درجه سه تولید محتوا 
وارد میدان شــده و قرارداد بسته و در این 
فضــا محتوای غیرجــذاب تولید خواهند 
کرد که مورد اســتقبال کاربــران هم واقع 

نخواهد شد.
ë نگاه حمایتی نه رقابتی

مسعود چنگیزی، مدیرعامل نماشا 

نیــز معتقد اســت تشــکیل کنسرســیوم 
تولیــد و نشــر محتــوا در فضــای مجازی 
از ســوی بخــش خصوصــی و بــا نظارت 
وزارت ارشــاد به نظر می رســد کــه اقدام 

خوب و مناسبی باشد.
چنگیزی به »ایــران« گفت: به نظرم 
برای اینکه کنسرسیوم تولید و نشر محتوا 
در فضای مجازی نتیجه بخش باشد باید 
نهادهــای مربوطه از جمله دادســتانی، 
مرکز ملی فضای مجازی، وزارت ارشــاد 
تشــکل  ایــن  از  صداوســیما  ســازمان  و 
حمایت کنند و به دید رقابتی به آن نگاه 
نکنند. اگر به دید حمایتی به این موضوع 
نــگاه کرده و اقدام کنند به نقطه و نتیجه 
مثبتی دســت خواهیم یافت. این فعال 
بــه موانع تولید و نشــر محتــوا در فضای 
مجــازی و بســتر شــبکه ملــی اطلاعات 
نیز اشــاره کــرد و گفت: ســختگیری های 
ســازمان هــا و نهادهــا در این حــوزه زیاد 
است وقتی سختگیری ها روی پلتفرم ها 
زیاد شــود، پلتفرم ها نیز مجبور هســتند 
ایــن ســختگیری ها را روی کاربــران خود 
اعمال کنند وقتی این اتفاق بیفتد کاربر 
تا یک حــدی مقاومت می کنــد و بعد از 
آن از پلتفرم هــای داخلی خارج شــده و 
به ســمت پلتفرم های خارجــی می رود. 
چنگیزی در ادامه گفت: پیشرفت در هر 
بخش و صنعتی نیاز به تســهیلات دارد 

و تولید و نشــر محتوا در فضــای مجازی 
و بر بستر شبکه ملی اطلاعات از این امر 
مستثنی نیست و نباید بخش خصوصی 
حوزه تولید و نشــر محتوا را تنها گذاشت 
چــون بواقع بــرای تولید محتــوای فاخر 
روی بســتر شــبکه ملی اطلاعات نیاز به 
حمایت بخش دولتی اســت. وی افزود: 
بایــد بودجه ای بــرای پلتفرم هــا در نظر 
گرفته شود تا پلتفرم ها هم این بودجه را 
برای تولید و نشر محتوا هزینه کنند و این 
بخــش را درگیر تولید محتوا کرده و برای 
بخــش کاربــران هــم درآمدزایــی ایجاد 
کننــد تا برای تولید محتوا رغبت داشــته 
باشــند. یوتیوب هم اکنون روی سرویس 
گــوگل خــود در حــال همیــن کار اســت 
به طوری که کاربر محتوا تولید می کند و بر 
اســاس بازدیدی که از این محتوا صورت 
می گیرد، پول دریافت می کند. چنگیزی 
اعتقــاد دارد مــا نیــز می توانیــم چنیــن 
الگوهایــی را روی پلتفرم هــای داخلــی 
خــود و بــر بســتر شــبکه ملــی اطلاعات 
پیاده سازی کنیم هم تولید محتوای فاخر 
خواهیم داشت و هم اشتغالزایی ایجاد 
کرده ایــم و به این طریــق تولید محتوای 

فاخر را افزایش داده ایم.
ë کنسرسیومی برای هم افزایی

پلتفــرم  مدیــر  علــوی،  علــی 
اطلاع رســانی آخریــن خبــر نیــز معتقد 
اســت: هــدف از ایجــاد این کنسرســیوم 
هم افزایی و ایجاد هماهنگی بین ناشران 
و تولیدکنندگان اســت و ایــن خود اتفاق 
خوبی محسوب می شود، چرا که اراده ای 
ایجاد شــده است تا ســهم و حق ناشران 
و تولیدکننــدگان تولید محتــوای فضای 
مجــازی از اپراتورها دریافت شــود و این 
را اتفاق مبارکی می دانم که در حال طی 

کردن مسیر خود است.
علــوی به »ایران« گفت: کنسرســیوم 
یک مجموعه انتفاعــی از تولیدکنندگان 
و ناشــران فضــای مجازی اســت که قرار 
اســت در کنــار هم قــرار گیرند تا مشــابه 

یک اتحادیه شده و بتوانند از حقوق خود 
در ایــن حوزه دفاع کننــد. اگر تاکنون این 
بخش نتوانسته به جایی برسد، نداشتن 
صدای واحد بوده اســت. فعالان در این 
حوزه به صــورت جزیره ای در حال تولید 
و نشــر محتــوا و خلــق درآمــد به صورت 
مســتقیم و غیر مستقیم که بیشتر مبنی 
بر تبلیغــات اســت، هســتند. وی افزود: 
اکوسیســتم تولید و نشر محتوا در فضای 
محتــوا،  کننــده  تولیــد  شــامل  مجــازی 
ســرویس  و  پلتفرم هــا  دارای  ناشــران 
دهنده های اینترنت هســتند ولی در این 
اکوسیســتم عمــلًا اپراتورهــا و خدمــات 
دهندگان حوزه زیرساخت نفع می برند. 
یعنی تولیدکنندگان، ناشران و پلتفرم ها 
عمومــاً مدل درآمدی آنها مجزا از حوزه 

محتوا و تولید و محتوایی بوده است.
علوی در ادامه گفت: تولیدکنندگان، 
تولیــد محتــوا کــرده و آن را در فضــای 
مجــازی منتشــر می کننــد امــا درآمــدی 
کــه از ترافیــک اینترنتی ایجاد می شــود، 
و  می گیــرد  قــرار  اپراتور هــا  اختیــار  در 
و  ســرمایه  از  ناشــران  و  تولیدکننــدگان 
تولیــد درآمدهــا بی بهــره هســتند. ایــن 
فعــال تولیــد محتــوا در فضــای مجازی 
افــزود: یکــی از دلایل نحیــف و ضعیف 
بودن و آســیب پذیر بودن تولیدکنندگان 
و ناشران محتوای فضای مجازی چرخه 
اقتصادی آنهاســت کــه به حــوزه ایجاد 
درآمــد ترافیــک گره نخورده اســت پس 
بایــد اپراتورهــای اینترنتــی حق و ســهم 
تولیدکننــدگان و ناشــران پلتفرم هــا را از 
محتوایــی که ایجــاد می شــود، پرداخت 

کنند.
 ایــن فعــال ابــراز امیــدواری کــرد تــا 
نهادهــای مربوطــه و مجلــس نیــز ایــن 
بحــث را بــرای رشــد و توســعه محتــوا 
در فضــای مجــازی بــا تصویــب قانــون 
کپــی  رایت )حــق مالکیــت معنــوی( و 
دیگــر قوانیــن لازم پیگیــری کننــد تــا به 

نتیجه برسد.

»کنسرسیوم تولید و نشر محتوا در فضای مجازی« آغاز به کار می کند
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چینشهرهوشمند»ضدکرونا«میسازد
چین در حال ســاخت شهر هوشــمند جدید »ضد کووید19« با منطقه ای 
خودکفــا اســت کــه با هــدف فراهم کــردن زندگی آســان تر برای افــراد در 

صورت وقوع و تداوم وخامت همه گیری طراحی شده است.
بــه گزارش مهر، این منطقه مســکونی بخشــی از ناحیه جدید شــیانگان، 
کلانشــهری در نزدیکی پکن اســت که مساحتی بسیار بیشتر از لندن دارد. 
امکانــات پیشــرفته ایــن منطقــه مثــل تراس هــای بزرگ تــر، چاپگرهای 
ســه  بعدی و گلخانه های اشتراکی آن به ســاکنان این امکان را می دهد تا 
در قرنطینه های احتمالی آینده زندگی راحت تری داشــته باشند. به گفته 
معمار ارشــد این پــروژه، این مجموعه که در اســتان هبی قــرار دارد، قرار 
اســت دارای ســاختمان های چوبــی، مزرعه هــای پشــت بامــی و انــرژی 

تجدیدپذیر باشد.
ایــن مجموعــه همچنیــن شــامل تراس هــای مناســب بــرای پهپادهــا و 
فضاهای وســیعی اســت که وقتی افــراد قرار باشــد از خانــه کار کنند، نیاز 
 آنهــا بــه فضــای بیشــتر را برطرف می کنند. شــرکت مســتقر در بارســلونا 
»Guallart Architects« مــاه پیــش در مســابقه طراحــی این شــهرک در 
شــیانگان برنده شــد. شــی جین پینگ رئیس جمهوری چین این پروژه را 
به عنوان »اســتانداردی جدید در دوره پســاکرونا« مطرح کرده که می توان 
آن را در مکان های دیگر هم اجرا کرد. به گفته این شــرکت معماری، این 
پروژه پیشنهادی ساکنان را قادر می سازد منابع مورد نیازشان را در همان 
محــل تولید کنند و همــه امکانات را »حتــی در دوره قرنطینه« نیز فراهم 

می کند.

صنعتکشتیرانیزیرحملاتسایبری
صنعــت کشــتیرانی جهان در کمتــر از یک هفتــه برای دومیــن بار هدف 
حملــه ســایبری قرار گرفت که نگرانی ها نســبت به مختل شــدن زنجیره 

تأمین را در شرایط بغرنج فعلی برانگیخت.
به گزارش ایســنا، ســازمان بین المللی دریانــوردی )IMO( که آژانســی 
وابسته به ســازمان ملل متحد و مسئول ساماندهی صنعت کشتیرانی 
اســت، در بیانیــه ای اعــلام کــرد بــا حملــه ســایبری پیشــرفته ای علیه 
سیستم های IT خود روبه رو شده است. شماری از خدمات مبتنی بر وب 
این نهاد در حال حاضر قابل دسترس نیست و این رخنه روی فعالیت 
وب سایت عمومی و سیستم های داخلی سازمان بین المللی کشتیرانی 

تأثیر گذاشته است. 
پیــش از این شــرکت CMA CGM SA که چهارمین خط کانتینری بزرگ 
جهان از نظر ظرفیت اســت، اعلام کرده بود به سیســتم های اطلاعاتش 
رخنه شده است. این شرکت مستقر در مارسی فرانسه اعلام کرد، دفاترش 
بتدریج به شبکه متصل می شوند با این حال احیای سیستم هایش زمان 
می برد.  صنعت کشــتیرانی در ســال های اخیر با مجموعــه ای از حوادث 
 A.P. ســایبری روبه رو شــده اســت کــه بزرگ ترین مــورد رخنه به شــرکت
Moller-Maersk و هزینــه ۳۰۰ میلیــون دلاری آن بــرای ایــن شــرکت در 

سال ۲۰1۷ بود.
اگرچــه هنوز مشــخص نیســت حمــلات اخیر بــرای تجــارت جهانی یک 
حادثه جزئی اســت یا آســیب های گســترده ای را به همراه خواهد داشــت 
اما کارشناســان لجســتیک هشــدار دادند که تهدیدهای ســایبری موانع و 

مشکلاتی در کوتاه مدت ایجاد خواهند کرد.
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