
ریاســت  انتخابــات  کرونــا  شــیوع 
تحــت  نیــز  را  امریــکا  جمهــوری 2020 
تأثیــر قــرار داده چراکــه بیشــتر کارکنــان 
کاندیداهــای  تبلیغاتــی  کمپین هــای 
ریاســت جمهوری مجبورنــد از راه دور و 
به صــورت آنلاین به فعالیــت بپردازند. 
از ایــن رو حــالا دیگــر عمــلًا پلتفرم هــای 
مجــازی و شــبکه های اجتماعــی، تنهــا 
انتخــاب کاندیداهــا برای تأثیرگــذاری بر 
مــردم به شــمار می رونــد و بــا توجــه بــه 
شرایط موجود، مؤسســه eMarketer در 
گزارش خود از هزینه یک میلیارد دلاری 
تبلیغات سیاسی آنلاین در این کشور خبر 

می دهد.
فیس بوک و بیشترین سهم تبلیغات  �

آنلاین
گــزارش مؤسســه eMarketer نشــان 
می دهــد بــا توجه بــه افزایــش تبلیغات 
سیاســی آنلایــن، انتظــار مــی رود میزان 
هزینــه کل کاندیداهــای امریــکا در ایــن 
بخــش در فصل انتخاباتــی 2019-2020 
بــه 1.3 میلیارد دلار برســد که نســبت به 
دوره انتخاباتی قبلی امریکا 3برابر شده 
اســت. طبــق ایــن گــزارش، فیس بــوک 
حدود 59درصــد از هزینه های تبلیغات 
سیاســی آنلاین که معادل 797میلیون 
دلار اســت را جــذب خواهــد کــرد، گوگل 
ســهم 18درصــدی را در اختیــار خواهــد 
داشت و ســایر پلتفرم ها هم درمجموع 
ســهم 23درصدی را به خود اختصاص 
می دهنــد.از مــاه مــه ســال 2018 تاکنون 
شخص»دونالد ترامپ« تنها در صفحه 
فیس بــوک خــود بیــش از 38میلیــون 
آنلایــن  سیاســی  تبلیغــات  بــرای  دلار 
هزینــه کرده اســت. ایــن درحالی اســت 
که »جــو بایــدن« رقیــب اصلــی ترامپ 
در همیــن بازه زمانی 13میلیــون دلار به 
تبلیغــات آنلایــن خــود روی فیس بوک 
اختصــاص داده اســت البتــه ایــن ارقام 

کــه  اســت  ســرمایه گذاری هایی  از  جــدا 
توســط گروه هــا، احزاب و افــراد مختلف 
انجــام می شــود. هریــک از کاندیداها در 
سایر شبکه های اجتماعی و پلتفرم ها نیز 
ارقامی نسبتاً بالا هزینه کرده اند و انتظار 
مــی رود با توجه به شــرایط موجــود، این 
هزینه ها روندی افزایشی پیدا کند که البته 
بخش عمده آن هــم به دونالد ترامپ و 

»جو بایدن« مربوط خواهد شد.
هراس از اخبار جعلی �

 هرچه به انتخابات ریاست جمهوری 
امریــکا نزدیک تــر می شــویم، موضــوع 
تبلیغات سیاســی نیــز پررنگ تر شــده و 
دعــوا بــر ســر تبلیغــات سیاســی آنلاین 
هم بیشــتر می شــود چرا که انتشار اخبار 
جعلی، یک پای ثابت این مدل تبلیغات 
محسوب می شــود و هریک از کاندیداها، 
دیگــری را متهم بــه سوء اســتفاده از این 
فضای تبلیغاتــی می کند. ایــن موضوع 
رسانه های اجتماعی دخیل در انتخابات 
را بشــدت زیــر ذره بیــن قــرار داده تــا از 
انتشار اخبار جعلی، ویدئوهای دروغین 
کــه  اســت  کنند.گفتنــی  ممانعــت  و... 
بیشــتر هزینه های تبلیغاتی آنلاین روی 
پلتفرم هایــی همچــون توئیتــر، گــوگل و 
یوتیــوب انجــام شــده اســت و به همیــن 
دلیــل هم ایــن غول هــای فنــاوری برای 
محافظت از تمامیت انتخابات و سلامت 
آن، با فشارهای زیادی از سوی سیاسیون، 
اصحــاب رســانه و حتــی مــردم عــادی 
مواجه هستند.این موضوع وقتی جدی تر 
می شــود که نگاهی به انتخابات ریاست 
جمهــوری 2016 امریکا داشــته باشــیم؛ 
انتخاباتی که بسیاری معتقدند ترول های 
روســی از تبلیغات آنلایــن برای دخالت 
در آن اســتفاده کردنــد و عمــلًا انتخــاب 
دونالد ترامپ تنها در نتیجه دستکاری در 
شبکه های اجتماعی و انتشار اخبار غلط 
و گمراه کننده بوده است.  به همین علت 
سیاســیون و مــردم عــادی نمی خواهند 

اتفاق سال 2016 بازهم تکرار شود.

ارتش فیس بوک �
امــا هریــک از شــبکه های اجتماعــی 
مطــرح در تبلیغــات آنلایــن انتخابــات 
امریــکا چــه راهــکاری را بــرای مقابله با 
انتشــار اخبــار جعلــی پیــش گرفته اند؟ 
 political ads database فیس بوک از ابزار
استفاده می کند؛ ابزاری که روزنامه نگاران 
و محققان از آن استفاده می کنند تا اخبار 
جعلی و گمراه کننده را بیابند. فیس بوک 
همچنین ارتشــی از fact-checkers را به 
کار گرفتــه تــا بتواند اخبار جعلــی را روی 
ردیابــی  اجتماعــی  شــبکه  بزرگ تریــن 
کنــد. درحال حاضر بیش از 60 مؤسســه 
بــرای  دنیــا  سراســر  در   fact-checker
 فیس بوک کار می کنند کــه از جمله آنها 
می توان به Factcheck.org, Politifact و 
Reuters Fact Check اشــاره کرد. اگر این 
تیــم یک خبــر را جعلی تشــخیص دهد 
این پســت، مشــخص شــده ولــی حذف 
نمی شــود بلکــه در رده هــای زیرین خبر 
قــرار می گیــرد و بــه این ترتیــب کمتر در 
فید خبری فیس بــوک به نمایش درمی 
آید.البتــه تبلیغاتی که به طور مســتقیم 
بــا پرداخــت  و  از ســوی سیاســتمداران 
قاعــده  ایــن  از  انجــام می شــود  هزینــه 

مســتثنی اســت و هرگز مــورد غربالگری 
این تیم قــرار نمی گیرد کــه این موضوع 
بســیار مورد اعتــراض قرار گرفته اســت. 
بــه  فیس بــوک  معتقدنــد  معترضــان 
جــای حذف یــا محدود کــردن تبلیغات 
سیاسی، دسترســی کاربران به تبلیغات 
فضــای  در  شــده  طبقه بنــدی  سیاســی 
آنلایــن را تســهیل می کنــد و بــه کاربران 
اجازه می دهد کنترل خود بر شــبکه های 
تبلیغــات  و  کننــد  بیشــتر  را  اجتماعــی 
ببیننــد.  کمتــری  اجتماعــی  و  سیاســی 
همچنین انتقاداتی هم به عدم شفافیت 
در منابــع مالــی تبلیغــات روی شــبکه 
اجتماعــی فیس بوک وارد شــده اســت. 
به عنوان مثال تحقیق دانشگاه نیویورک 
نشــان می دهد که هنوز مشــخص نشده 
اســت در فاصلــه ماه مــه 2018 تــا ژوئن 
آگهی هــای  بــرای  کســانی  چــه   ،2019
879صفحــه  و  68هــزار  تبلیغاتــی 

فیس بوک هزینه کرده اند.
توئیتر علیه ترامپ �

توئیتر اما برخلاف بزرگ ترین رقیب 
خــود یعنــی فیس بــوک، بــا هیــچ گروه 
ارزیاب بیــرون از کمپانی همکاری ندارد 
اما اگر نوشــتار، عکس یــا ویدئو مصداق 

اخبار جعلی تشخیص داده شود، بدون 
توجه به اینکه از ســوی فرد عادی منتشر 
شــده یــا یــک فــرد سیاســی، این خبــر با 
برچسب های رنگی مشــخص می شود. 
البته توئیت روزنامه نگاران یا کســانی که 
برای جعلی بودن خبــر ادله ای آورده اند 
هم زیــر توئیت برچســب دار به نمایش 
گذاشــته می شــود. جالــب اســت بدانید 
ایــن شــبکه اجتماعــی بــرای نخســتین 
بــار بــرای دو توئیــت دونالــد ترامپ هم 
برچسب هایی قرار داده که نشان می دهد 
این اخبار جعلی هستند. اما توئیتر عنوان 
کرده اســت که درواقع با این برچسب ها 
می خواهــد کاربــران را به راســتی آزمایی 
حقایق دعوت کند. البته رئیس جمهوری 
امریکا نیز بیکار ننشسته است و این اقدام 
در  دخالــت  عینــی  مصــداق  را  توئیتــر 

انتخابات سال 2020 عنوان کرده است.
امــا تبلیغــات سیاســی روی گــوگل با 
شــبکه های اجتماعی تفاوت دارد چراکه 
تبلیغات سیاســی شبیه به نتایج جست 
و جوی گوگل ظاهر می شــوند. تبلیغات 
روی یوتیــوب کــه در مالکیت گــوگل قرار 
دارد هــم قبــل از پخــش فیلم هــا دیــده 
می شــوند و به همین دلیل هم برخلاف 
بارهــا ری توئیــت می شــود  کــه  توئیتــر 
چنــدان قابلیــت بازنشــر ندارنــد. گوگل 
اعلام کرده که میزان مشــاهده تبلیغات 
توســط کاربران را کاهش داده است البته 
توضیــح کاملی درباره سیاســت خود در 
زمینه تبلیغات سیاسی آنلاین ارائه نداده 
اســت. اما این رونــد فعالیت گوگل مورد 
اعتراض بســیاری قــرار دارد و معتقدند 
بــا توجه به تعداد زیــاد کاربرانی که از آن 
بهــره می گیرنــد به جای محــدود کردن، 
باید انتشــار ایــن اخبار را به طــور کامل بر 
پلتفرم خــود متوقف کند. گــوگل هم در 
پاســخ اعــلام کــرده کــه نمی خواهــد به 

سانسور و نقض آزادی بیان متهم شود.
این نمونه های جعلی �

اگــر بخواهیم به نمونه هایــی از اخبار 

و اطلاعــات جعلی و گمراه کننده آنلاین 
اشاره کنیم که در طول تبلیغات انتخابات 
2020 در امریــکا منتشــر شــده، بی شــک 
یکــی از آنهــا مربوط به ترامپ می شــود. 
ترامپ نســبت به شــبکه های اجتماعی 
معترض است و آنها را متهم کرده که به 
کمپین »جو بایدن« کمک می کنند. وی 
در این راستا به 5 ویدئو مربوط به کمپین 
تبلیغاتــی جو بایدن اشــاره کــرد که روی 
این پلتفرم های آنلاین منتشــر شــده اند 
و آنهــا را برای مــردم امریکا گمراه کننده 
خوانــد. در یکــی از ایــن ویدئوهــا ترامپ 
بیماری کرونا و شیوع ویروس را یک حقه 
و فریــب می خواند که گروه های بررســی 
واقعیــت)fact-checkers( ایــن ویدئو را 
جعلــی خوانده اند. به گفته آنان در واقع 
شاید ترامپ در جایی چنین کلمه هایی را 
به کار برده باشد اما »جو بایدن« با ادیت 
ماهرانــه، آن را به صــورت دلخــواه خــود 
درآورده است.انتشار ویدئوی 30ثانیه ای 
توســط کمپین تبلیغاتــی دونالد ترامپ 
روی فیس بــوک هم کافی بــود تا نگاه ها 
به سمت»جو بایدن« برود. دراین ویدئو 
که سال گذشته منتشر شد، انگشت اتهام 
به ســمت پســر معاون رئیس جمهوری 
ســابق امریکا و نامزد ریاســت جمهوری 
فعلی حــزب دموکرات در اوکراین رفت. 
بشــدت  را  »جوبایــدن«  موضــوع  ایــن 
عصبانــی کــرد چراکــه معتقــد بــود این 
پلتفــرم بــه رقیبش اجــازه داده اســت تا 
تبلیغــات سیاســی دروغ را منتشــر کنــد. 
این ویدئوی دســتکاری شده دردسرهای 
زیــادی بــرای بایدن ایجاد کــرد چراکه بر 
این موضوع تأکید داشــت که وی از نفوذ 
خود بــرای کمــک مقامــات اوکراینی به 
پســرش سوء اســتفاده کرده اســت. البته 
بایــد گفــت جــو بایــدن از توئیتــر و گوگل 
هم دل خوشی ندارد چراکه آنها نیز این 
ویدئــو را بر پلتفرم خود منتشــر کردند و 
تلاش هــای جو بایــدن برای حــذف این 

تبلیغ از پلتفرم آنها بی نتیجه ماند.
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با حضور رئیس جمهوریبا هزینه یک میلیارد دلاری
پروژه های پیشران اقتصاد دیجیتال افتتاح می شود

پروژه های پیشران اقتصاد دیجیتال امروز پنجشنبه با حضور رئیس جمهوری در 
وزارت ارتباطات وفناوری اطلاعات افتتاح می شود.

 به گزارش ایران جمال هادیــان مدیر روابط عمومی وزارت ارتباطات در توئیتر 
با اعلام این خبر نوشت: فرمان پنج ماده ای رهبری در دی ماه 98 درباره شبکه  
ملی اطلاعات در حال پیگیری دائم اســت.وی با درج هشــتگ ایران هوشمند 
گفت: پنجشــنبه با حضور رئیــس جمهوری و هزاران نفــر از فعالان صنف فاوا 
از سراســر کشور در جلســه ویدئو کنفرانس پروژه های پیشران اقتصاد دیجیتال 
افتتاح می شــود.گفتنی اســت پروژه هایی که امروز افتتاح خواهند شد شامل 1- 
رونمایی از خدمات ابری آســیاتک 2- افتتاح مرکز داده ۴00 رکی ایرانســل 3- 
رونمایی از طرح حمایتی استارتاپ های آسیب دیده از کرونا ۴- رونمایی از طرح 

انتخاب هر ایرانی یک تلویزیون اینترنتی می باشند .

کرونا دوباره کارخانه نوکیا را در هند تعطیل کرد
شرکت نوکیا فعالیت کارخانه خود در جنوب هند را پس از مثبت شدن جواب 

آزمایش کرونای کارگرانش متوقف کرد.
به گزارش ایسنا، نوکیا، چندی پیش از توقف و تعطیلی دوباره فعالیت و خطوط 
تولید کارخانه خود در جنوب هند خبر داد.کارخانه نوکیا همچون بسیاری دیگر 
از شــرکت های بزرگ پس از حدود دو ماه قرنطینه سراســری در هند با حفظ و 
رعایت پروتکل های بهداشــتی و فاصله گذاری اجتماعی آغاز به کار کرده بود و 
حالا به گفته منابع آگاه، به نظر می رســد که حداقل ۴2 نفر از کارکنان و پرســنل 
فعال در این کارخانه به ویروس کرونا مبتلا شــده اند.البته این در حالی اســت 
کــه نوکیــا هنوز به صورت رســمی در خصوص تعداد کارگران مبتــلا به کرونا در 

کارخانه این شرکت در جنوب هند اظهار نظر نکرده است. 

 روبات قهوه چی برای مبارزه با کرونا 
وارد کافه ها می شود

کافه های کره  جنوبی برای کمک به رعایت فاصله اجتماعی، روبات باریســتا یا 
به عبارتی روبات قهوه چی استخدام می کنند. یکی از نخستین کافه هایی که این 

اقدام را انجام داده است، کافه ای در شهر دایی جئون است.
به گزارش انتخاب، روبات قهوه چی می تواند برای مهار کرونا بسیار مفید باشد. 
کره جنوبی پس از مدیریت مهار شــیوع ویروس جدید که بیش از 11 هزار نفر را 
آلوده کرده و 2۶7 نفر را به کام مرگ کشانده است، به آرامی به  سمت مدیریت 
بیماری پیش می رود و سعی دارد ضمن کاهش محدودیت ها، شرایط را برای 

بازگشت افراد به محل کارشان فراهم کند.
لی دونگ باه، مدیر تحقیقاتی مؤسســه ای که وظیفه توســعه روبات قهوه چی را 
به عنوان روش کنترل کرونا بر عهده دارد، می گوید: »روبات ها می توانند به مردم 
کمک کنند که فاصله اجتماعی را بهتر رعایت کنند. در سیستم روباتیک نیازی به 
نزدیکــی روبات ها و افراد وجود ندارد و جریان ارتباط بین افراد با حداکثر فاصله 
ممکن رخ می دهد.«این سیستم که از یک بازوی روباتیک قهوه ساز و یک روبات 
در خدمت کاربران استفاده می کند، می تواند ۶0 نوع قهوه مختلف را تهیه کرده و 
نوشیدنی ها را به میز ها به مشتریان ارائه دهد. این روبات ها می توانند تا سفارش 
شش نوشیدنی را همزمان پردازش کرده و تحویل دهند. تحویل سفارشات فقط 
هفت دقیقه طول می کشد. مؤسسه ای که وظیفه توسعه این روبات ها را بر عهده 
دارد، قصد دارد امسال حداقل 30 کافی نت را به  روبات های جدید مجهز کند. این 

روبات ها همزمان سرگرم کننده و جذاب هستند.


